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RESUMO

CHRISTI, Rafaela. O uso de jingles politico-religiosos nas eleicdes 2 ALEP: uma abordagem
da comunicagao politica a partir da Historia Publica Digital. 135f. Programa de P6s-Graduacao
em Historia Publica. Universidade Estadual do Parand, Campus de Campo Mourdo. Campo
Mourao, 2020.

A presente pesquisa objetiva analisar os jingles politico-religiosos produzidos por candidatos a
Assembleia Legislativa do Parand (ALEP) para as eleicdes de 2018. Diante da disputa em
questdo, consideramos relevante compreender o papel de grupos religiosos no campo politico,
especialmente quando entendemos que foram definidas estratégias de comunicagdo politica e
marketing, a fim de captar votos de eleitores que se identificam com questdes de perfil
conservador. Dada a pertinéncia do tema para o tempo presente, a Historia Publica pode
colaborar para problematizar um assunto relevante para a sociedade brasileira, tal como as
relagdes entre os campos da politica e da religido para a promocao da democracia e dos direitos
humanos. Os procedimentos metodologicos consistiram na identifica¢do e selecdo dos jingles
de 13 agentes politicos vinculados a 07 diferentes denominagdes religiosas, publicizados na
rede social Facebook durante a campanha eleitoral de 2018. Tais materiais foram analisados a
fim de compreender os usos do passado enquanto ferramenta politica, que sdo representados
através dos simbolos religiosos presentes no discurso, ndo apenas de suas letras, mas também
nas imagens veiculadas junto aos jingles. Contextualizamos alguns marcos historicos no campo
sociopolitico como meio de compreender questdes que influenciaram diretamente a emergéncia
de uma nova configuragdo politica no Brasil. Categorizamos o corpus empirico a partir de trés
temas de andlise, cujo argumento repousa no capital simbdlico religioso: enquanto candidatos
que se apresentam como devotados e preparados para exercicio de uma missdo na politica;
como detentores de um perfil idealizado de politico, isto €, honesto e trabalhador; e como
defensores da familia tradicional. Verificamos um crescimento nas atividades desempenhadas
por agentes religiosos, sejam evangélicos ou catolicos, na esfera publica e politica, podendo
influenciar desde as elei¢des até a formagdo de opinido publica quanto a diversas questdes
sociais, politicas e econOmicas, promovendo alteragdes em outros campos da sociedade
brasileira, que vao além do religioso.

Palavras-chave: Historia Publica; Marketing Politico; Elei¢des; Internet; Religido.



ABSTRACT

CHRISTI, Rafaela. The use of political-religious jingles in elections to ALEP: an approach
to political communication from Digital Public History. 135p. Postgraduate Program in Public
History. Parana State University, Campo Mourdo Campus. Campo Mourao, 2020.

The present research aims to analyze the political-religious jingles produced by candidates for
the Legislative Assembly of Parand (ALEP) in the 2018 general elections. In view of this
dispute, it is important understand the role of religious groups in the current political field,
especially in face of the political communication and marketing strategies that have been
defined, in order to increase the number of conservative voters. Due to the relevance of the
subject in question, Public History can collaborate to problematize a relevant subject of
paramount importance in current Brazilian society, such as the relations between the fields of
politics and religion for the promotion of democracy and human rights. The methodological
procedures involved the identification and selection of the jingles of 13 political agents linked
to 07 different religious denominations, which were published on Facebook during the 2018
elections. Such jingles were analyzed in order to understand the uses of the past as a political
tool, which are represented through the religious symbols present in the discourse, not only in
their letters, but also in the images conveyed by the jingles. The main historical landmarks were
contextualized in the contemporary socio-political context as a means of understanding the
issues that directly influenced the emergence of a new Brazilian political configuration. We
categorize the empirical corpus based on three axes of analysis, whose argument is related to
religious symbolic capital: as candidates who present themselves as devoted and prepared to
exercise a mission in politics; as having an idealized profile of politician, that is, honest and
hardworking; and as defenders of the traditional family. There was an increase in the activities
performed by religious agents, whether Evangelical or Catholic, in the public and political
sphere, being able to influence from the elections to the formation of public opinion on several
social, political and economic issues, promoting changes in other fields of Brazilian society
which go beyond the religious.

Keywords: Public History; Political Marketing; Elections; Internet; Religion.
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INTRODUCAO

Diante da dindmica eleitoral ocorrida no Brasil em 2018, ¢ relevante a discussdo sobre
a presenca e atuagdo de grupos religiosos no campo politico. Esses grupos de agentes que, até
pouco tempo, ocupavam o espago politico de maneira discreta, passam a atuar mais
expressivamente, lancando seus candidatos e elegendo seus proprios representantes até
constituirem uma parcela substancial e expressiva incorporada ao sistema politico nacional.
Atualmente, ¢ evidente o fato de que esses grupos, para alcangarem o cargo desejado, passaram
a trabalhar sua comunicagdo politica e estratégias de marketing eleitoral tendo em vista a
captacdo de votos de uma parcela significativa de eleitores que identificam-se com questdes
religiosas de perfil conservador, revelando, desse modo, os estreitos lagos existentes entre a
politica nacional e seus agentes politico-religiosos ativos.

Nesse contexto, interessam-nos as disputas eleitorais ocorridas no estado do Parana
devido a notéria movimentacdo entre conhecidos grupos religiosos e seus candidatos,
articulando-se no campo politico a fim de conquistarem uma cadeira na Assembleia Legislativa
do Estado do Parand (ALEP). Sendo assim, esta pesquisa pretende analisar o material
audiovisual produzido por candidatos religiosos em suas campanhas a8 ALEP durante as elei¢des
de 2018, com intuito de compreender como tais sujeitos construiram uma imagem publica como
representante religioso de determinado grupo de eleitores, ao acionar simbolos nos referidos
materiais e ao manter relagdes frequentes com liderangas eclesiésticas.

A coleta dos dados para a realizacdo dessa pesquisa foi realizada com o apoio dos
membros do Grupo de Pesquisa Cultura e Relagdes de Poder, da Universidade Estadual do
Parand, campus de Campo Mourdo, ao qual a referida pesquisa estd vinculada. O grupo de
pesquisa ja vem trabalhando no acompanhamento de campanhas eleitorais em pleitos
anteriores, tanto em nivel estadual como municipal, sendo o eixo religido-politica uma das
principais temadticas em discussdo. Tais pesquisas estdo vinculadas a uma maior intitulada
“Agentes religiosos na Assembleia Legislativa do Estado do Parana: articulagdes entre religido
e politica na campanha eleitoral”, coordenada pelo Professor Dr. Frank Antonio Mezzomo e
conta com o apoio da Funda¢ao Araucaria e do CNPq.

Em janeiro de 2018, o grupo se dedicou a acompanhar as articulagdes que vinham sendo
construidas anteriormente as definigdes dos possiveis candidatos que concorreriam a uma vaga
na ALEP até o periodo inicial das campanhas eleitorais, em agosto do mesmo ano. A partir da

autorizacao para a veiculacao de materiais impressos € virtuais de campanha, o grupo passou a
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investigar, entre os 766 nomes de candidatos oficiais divulgados no site do Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), aqueles que possuiam alguma vinculagdo religiosa ou que acionavam
elementos do campo religioso como instrumento de campanha eleitoral.

Inicialmente, foram identificados 140 candidatos que fizeram uso, direta ou
indiretamente, de elementos religiosos em suas campanhas. Entre esses, 34 eram candidatos
catdlicos, 2 ligados a religides de matriz afro, 42 candidatos evangélicos e 62 cuja vinculagdo
especifica ndo pode ser identificada. A partir da andlise inicial do material de campanha desses
140 candidatos, o grupo realizou uma triagem, refinando a pesquisa para o total de 54
candidatos, entre catolicos e evangélicos, os quais fizeram uso de forma mais intensa e explicita
dos elementos religiosos.

Com base nessa triagem, foi realizado o acompanhamento das campanhas desses 54
candidatos, reunindo dados a partir das publicagdes nas redes sociais. Os materiais coletados
foram os que apresentavam elementos e manifestagdes relacionadas a politica e religido, como
videos, fotos, textos, jingles, lives, “memes”, entre outras publicacdes, tanto de producdo
propria dos candidatos como o compartilhamento de contetido de outras paginas da mesma
rede. Também foram realizadas buscas por materiais em sites de noticias que ajudavam a
compreender o perfil dos candidatos.

Apos a selecdo do material de campanha desses candidatos, foi elaborado um sistema
de organizacdo e tabulagdo dos dados coletados, a partir do qual foram registradas as
informagdes como data da postagem, do tipo — se foto ou video —, enderego eletronico para
acesso e a descri¢ao do conteudo dos materiais.

Fundamentado em todos os materiais coletados, devidamente organizados e
disponibilizados para pesquisas do grupo, o desafio era a busca por candidatos religiosos que
tivessem utilizado o jingle como um de seus recursos estratégicos de marketing politico durante
o periodo de campanha eleitoral. Nesse contexto, foram identificados 13 candidatos que
produziram jingles para divulgacdo no periodo eleitoral nas redes sociais, os quais sdo filiados
a 08 partidos politicos e vinculados a 07 denominagdes religiosas. Esse tipo de material faz
parte de um conjunto de estratégias que buscam explicitar determinados elementos com o
intuito de definir um perfil politico religioso, o qual tem ganho um destaque no cendrio
brasileiro e atenc¢do analitica das Ciéncias Sociais. Tais candidatos apresentaram, por meio de
recursos linguisticos e visuais, contetidos que refletiam seus valores morais e cristdos, a fim de
construirem sua imagem publica através da associagdo direta entre os proprios principios com
os de seus eleitores. Dentre os 13 candidatos que tiveram os jingles selecionados para a

pesquisa, 9 se declararam publicamente membros de diferentes denominagdes evangélicas, 2
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eram vinculados a Igreja Catolica e 2 foram identificados como cristdos, porém nao fizeram
mencao a nenhuma igreja especifica em sua campanha.

A partir dos jingles selecionados, a presente pesquisa busca compreender a maneira
como tais candidatos fizeram usos do passado enquanto ferramenta politica a partir de simbolos
religiosos acionados no discurso, ndo apenas de suas letras, mas também nas imagens
veiculadas junto aos jingles. Para isso, buscamos identificar os simbolos utilizados
estrategicamente visando produzir uma associagdo direta entre os valores morais e cristaos do
politico junto aos seus eleitores; descrevé-los enquanto meios que configuram e expressam 0s
referidos valores compartilhados; e por fim, a partir do detalhamento dos materiais
selecionados, analisar os simbolos religiosos presentes nas estratégias de marketing voltadas a
constru¢do da imagem publica dos candidatos paranaenses enquanto sujeitos ativos no campo
politico e religioso, frente ao seu publico-alvo de eleitores e fiéis.

Para auxiliar a compreensao das discussdes do material de campanha dos 13 candidatos,
implementamos o recurso do hiperlink, o qual permitira ao leitor acessar os jingles durante a
leitura, cotejando as analises junto ao corpus empirico. Para utilizar tal recurso, ¢ preciso estar
conectado a uma rede de internet e ao clicar sobre o nome do candidato, manter a tecla Ctrl
pressionada. Os hiperlinks aparecem no ultimo capitulo durante as anélises, como também nas
tabelas com os grupos de candidatos identificados em cada tema.

Levando em consideracdo as questdes especificas desta pesquisa, procuramos refletir
tedrica e metodologicamente a partir da perspectiva da Histéria Plblica, principalmente quando
se refere aos usos do passado enquanto ferramenta politica feitos através de simbolos religiosos,
os quais foram cunhados por meio de processos historicos e que aqui sdo acionados por tais
agentes politicos nas redes sociais, durante situacdes de disputa de poder.

Para aprofundar nas especificidades do nosso objeto de pesquisa e do contexto no qual
o mesmo estad inserido, partimos de discussdes que permeiam a Historia, a Sociologia e a
Comunicag¢do. Assim, no campo da Historia Politica visamos sinalizar aspectos quanto ao perfil
classico do sujeito sociopolitico (BOBBIO, 1992; REMOND, 2003), para melhor compreender
as particularidades do comportamento do religioso em nossa sociedade contemporanea e nas
suas atuagdes no campo politico nacional (BURITY, 1998; ORO, 2003b; TADVALD, 2017).
Para isso, apontamos algumas transformacdes historicas que ocorreram no campo politico do
Brasil Republica, principalmente no que se refere a formacao do Estado laico e das intervengdes
da Igreja Catélica (CARVALHO, 1990; FAUSTO, 1995). No campo da Sociologia,
pretendemos explorar as dindmicas que perpassam a constituicdo identitaria dos sujeitos

contemporaneos e como sao vivenciadas as experiéncias em comunidade na sociedade moderna
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(BAUMAN, 2013; HALL, 2005). Em relagdo aos meios de comunicagdo, buscamos observar
o processo de consolidacao da imagem publica de politicos por meio de estratégias de marketing
eleitoral, seja por vias tradicionais (santinhos e jingles) ou por vias que passaram a ser utilizadas
mais recentemente (sites oficiais e redes sociais) (AGGIO, 2010; SANTOS, 2008; WEBER,
2000). Por fim, no campo da Historia Publica, temos por objetivo compreender como tais
candidatos fizeram usos do passado como ferramenta politica para a constru¢io de sua imagem
publica em frente aos grupos e comunidades religiosas das quais pretendiam angariar os votos
(ALMEIDA, 2013; DUMAS, MAUAD, 2012; REIS JUNIOR, 2018; ROVAI, 2013). Apesar
da relevancia e pertinéncia do tema, o que poderia supor existir uma extensa e consolidada
literatura académica dedicada ao seu estudo, ¢ importante ressaltar que este € um dos primeiros
trabalhos em Histdria Publica a refletir as dimensdes religiosas no campo politico.

Esta dissertacdo encontra-se estruturada em trés capitulos. O primeiro encontra-se
dividido em dois topicos, nos quais primeiramente buscamos compreender as articulagdes
existentes entre politica e religido no decorrer da historia e como as atuais estratégias de
comunicagdo de politicos religiosos atuantes em nossa sociedade sdo elaboradas a partir dos
usos do passado representados em simbolos religiosos. Para isso, abordamos como a Historia
Politica ressurge enquanto um campo possivel para observar as relagdes existentes entre religido
e a politica, e como, no Brasil contemporaneo, ainda permanecem intrinsecamente presentes na
vida publica, passiveis de serem vistos e analisados sob a 6tica da Historia Publica. No segundo
topico, observamos como tais simbolos sdo acionados nos espagos publicos e nas redes sociais,
a fim de contribuir com a constru¢do da imagem publica de determinados politicos diante dos
grupos ¢ comunidades religiosas das quais pretendiam conquistar os votos. A legislagdo
eleitoral vigente no Brasil até a disputa de 2008 previa a proibicao de atividades relacionadas a
comunicagdo politica e que fossem realizadas em meio digital, mas com a explosdo da web 2.0,
alguns materiais publicitarios como panfletos, cartazes e jingles — classicos da esfera do
marketing eleitoral — passaram a ser veiculados no formato digital, sendo compartilhados em
maior niimero e velocidade por meio do uso das redes sociais, possibilitando que uma campanha
alcangasse publicos além do seu grupo de eleitores alvos. Entdo, a partir de 2009, as campanhas
eleitorais passaram a ser majoritariamente online, devido a mudanca na legislagao a qual passou
a permitir o uso de redes sociais e sites de publicacdo de videos e &udio. Desse modo,
analisamos como as atuais estratégias de comunicagao de politicos religiosos atuantes em nossa
sociedade sdo elaboradas a partir dos usos do passado — representado em simbolos

historicamente religiosos — enquanto ferramenta politica.
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J& no segundo capitulo, abordamos o ambiente politico e as relagdes sociais que
permearam o pleito eleitoral de 2018. Para melhor compreender a configuragdo sociopolitico
dessa disputa, esse capitulo tem por objetivo apresentar uma breve contextualiza¢do da distinta
conjuntura politica nacional e estadual, considerando que as campanhas eleitorais a serem
analisadas foram constituidas a partir de interferéncias das tensdes existentes no ambito socio-
politico do contexto em questdo. Para possibilitar a compreensdo do cenério nacional das
elei¢cdes de 2018, realizamos uma breve contextualizacdo da conjuntura politica nacional e
estadual, a fim de observar como as candidaturas selecionadas foram constituidas a partir das
interferéncias das tensdes existentes no ambito sdcio-politico do contexto em questdo. Um dos
marcos iniciais que remete a conjuntura politica de 2018 sdo as Jornadas de Junho de 2013. A
partir delas, houve um fortalecimento de setores da direita, onde o auge da bancada evangélica
na Camara dos Deputados aconteceu na disputa eleitoral de 2014 e em 2016. Apds essa
sequéncia de acontecimentos até 2018, tivemos o golpe de 2016 contra a entdo presidenta Dilma
Rousseff, a emergéncia da Operacdo Lava Jato comandada pelo juiz Sérgio Moro e a prisao do
ex-presidente Lula, o que tornou o cendrio eleitoral de 2018 ainda mais polarizado e dificil para
candidatos de partidos da esquerda. Tais aspectos serdo abordados e terdo suas especificidades
discutidas durante o capitulo. Ainda no mesmo capitulo, apresentamos a trajetoria da pesquisa,
adotados para a identificacdo e selecdo do corpus empirico consistente para as analises do
ultimo capitulo. Para isso, construimos uma sintese com informagdes relativas aos candidatos
selecionados que terdo seus materiais audiovisuais como objeto de analise desta pesquisa.

Por fim, no ultimo capitulo buscamos identificar nos materiais selecionados, letras e
imagens presentes nos jingles que reafirmam o discurso utilizado durante a campanha eleitoral
pelos candidatos religiosos. Entdo, a partir do contetido da empiria, construimos trés temas que,
embora separadas para andlise, estdo articuladas e dialogam entre si. A primeira tem como
objetivo os jingles que apresentaram tais candidatos enquanto individuos evangélicos através
do uso de elementos que os relacionam diretamente a eleitores e seguidores da mesma doutrina
religiosa em evidéncia. O segundo tema temos os jingles que buscaram relacionar aqueles
candidatos a um perfil idealizado de politico — honesto e trabalhador — e para isso, utilizaram
como argumento o fato de serem sujeitos religiosos. E a terceira apresenta os jingles de
candidatos que tinham como foco em suas pautas a manutencao da familia tradicional e, sendo
assim, buscaram exibir de alguma forma no conteudo o fato de serem defensores da familia
segundo os principios do Evangelho.

No decurso da presente pesquisa, percebemos a pertinéncia do tema em pauta para o

tempo presente e como a Historia Publica pode colaborar para trazer a tona e problematizar
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uma tematica tao cara a sociedade brasileira, tal como as relagdes entre os campos da politica e

da religido para a promog¢do da democracia e dos direitos humanos.
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CAPITULO 1
POLITICA E RELIGIAO A LUZ DA HISTORIA PUBLICA

“E impossivel compreender seu tempo para quem ignora todo o passado; ser
uma pessoa contemporanea ¢ também ter consciéncia das herangas,
consentidas ou contestadas.” (René Rémond, 1988)

Nos ultimos anos, a espetacularizacdo da imagem surgiu como uma estratégia midiatica
para que agentes politicos ganhassem destaque nos espacos publicos em meio a crise do campo
politico a qual assola o Brasil. Seja em uma sessdo plenaria ou na internet, o tal agente
transformou-se em um sujeito histérico de multiplas personalidades frente as diversas
possibilidades que o marketing oferece. Uma delas, a que nos interessa na presente pesquisa,
traz a tona uma imagem que foge do que conhecemos como a de um politico tradicional.
Apropriando-se de determinada religido e a utilizando como estratégia politica (ORO, 2003), o
religioso politico surge nesse cenario critico e interferindo de maneira direta, mesmo que a sua
presenca torne o campo politico cada vez menos laico. A partir disso, através da propagagao de
materiais politico-eleitorais produzidos por esses agentes ou acerca dos mesmos, o publico que
passa a interagir com tais informagdes torna-se a audiéncia necessaria para que ocorra a
produgdo e o compartilhamento do conhecimento cientifico por meio da Historia Publica.

Sendo assim, temos como objetivo para este capitulo, compreender como simbolos
religiosos sdo acionados em materiais de campanha eleitoral, os quais circularam em meios de
comunicagado digitais, a fim de contribuir com a constru¢ao da imagem publica de determinados
politicos diante dos grupos e comunidades religiosas junto aos quais pretendiam angariar os
votos.

O presente capitulo encontra-se dividido em dois topicos. No primeiro, abordamos como
a Historia Politica ressurge enquanto um campo possivel para compreender as relagdes
existentes entre religido e a politica, e como, no Brasil contemporaneo, ainda permanecem
intrinsecamente presentes na vida publica, passiveis de serem vistos e analisados sob a 6tica da
Historia Publica. Em seguida, buscamos compreender — através de discussdes da area referida
— como as atuais estratégias de comunicacgdo de politicos religiosos atuantes em nossa sociedade
sdo elaboradas a partir dos usos do passado — representado em simbolos historicamente
religiosos — enquanto ferramenta politica. Para isso, analisamos como tais simbolos sdo

acionados nos espacos publicos e no meio digital, instrumentalizadas como meio de construgao
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da imagem publica de diferentes politicos em busca de conquistarem os votos de eleitores

vinculados a alguma comunidade ou denominagao religiosa.

1.1 “Dar a César o que é de César e a Deus o que é de Deus”: relacdes entre religido e
politica

“Existe [...] uma historia da histéria que carrega o rastro das transformagdes da
sociedade e reflete as grandes oscilagdes do movimento das ideias” (REMOND, 2003, p. 13).
Ao realizar tal afirmacgao, o historiador René Rémond ajuda a compreender o uso de termos
como “renovagdo” e “retorno”, os quais foram empregados para definir como o novo campo de
pesquisa da Histdria Politica constituiu-se nas ltimas décadas. De fato, até a década de 1970
do século XX, a Historia tinha relegado a politica, se ndo para o completo ostracismo
intelectual, a um plano secundério e de pouco prestigio. Essa condi¢do teve como origem a
emergéncia da Escola dos Annales como movimento historiografico hegemonico entre a classe
intelectual. Se por um lado os Annales permitiram renovar o quadro da pesquisa historica,
ampliando os objetos de pesquisa para temas até entdo pouco ou nada estudados, a Historia
Politica, que até entdo ocupava um espago de maior destaque, sofreu um forte revés.

A maneira como a Histdria Politica vinha sendo praticada até o inicio do século XX
colaborou para a produgdo de uma vasta bibliografia na area, todavia, sua execugdo era timida
em face da sua grandeza como um dos principais ramos da Historia. A Historia Politica, antes
vista como demasiadamente descritiva, elitista e idealista, passou a ser uma abordagem mais
abrangente, preocupada em compreender os movimentos da sociedade e seus atores coletivos,
além da economia e das mentalidades, entre outros aspectos da formagdo de uma cultura
politica. A politica passou a ser reconhecida em outro nivel, que ia além de questdes limitadas
ao poder de Estado e seus mecanismos formais. As reflexdes acerca desse tema revelavam um
poder que ultrapassava os limites do Estado, e se constituiam, sobretudo, como um importante
recurso que perpassava as relagdes sociais e entre classes. Percebemos, entdo, que o campo
politico engloba importantes aspectos sociais da vida coletiva consideradas atividades vitais,
como o caso do trabalho humano, sendo capaz de transformar uma sociedade em uma
comunidade viva e em movimento (COHEN, 1997).

Essa mudanga no seio da Historia Politica tem na terceira geracdo dos Annales seu
principal promotor. Historiadores como René Rémond e Serge Berstein revitalizaram o campo
de maneira desmedida. Esse movimento teve como for¢ca motriz uma reagdo tanto contra a
pouca preocupagdo que seus antecessores tiveram com a politica quanto ao determinismo

reducionista, como o da visdo candnica marxista, que caracterizava o campo até entdo (BURKE,
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1991). Esta renovagao provém também de um novo papel do Estado dentro da sociedade. Como
afirmou Julliard (1976), a nova configuragcdo que o Estado adquiriu no p6s-guerra, apoiada nos
meios modernos de comunicacdo, informacao e de novas formas de controle social, inspirou os
intelectuais a olharem para o Estado e para a politica para além de um campo inteligivel e
distante. Assim, “se agora a soma do poder ndo reside mais no monarca, mas num ‘principe
coletivo’ [...] entdo, a politica deixa de ser assunto de psicologia e moral, para ser assunto de
sociologia e praxeologia” (JULLIARD, 1976, p. 184). Portanto, cabe ao pesquisador do campo
evidenciar os fendmenos politicos em sua narrativa historica, criando uma interpretacdo que
permita identificar a direta influéncia da politica nos mais diversos elementos da vida social,
dos mais nobres aos mais prosaicos.

Até o periodo de reformulagdo da Historia Politica, a abordagem do politico como
estudo académico também se perdeu no decorrer do século XX e, quando apresentado, era visto
de maneira anedotica e individualista (LYNCH, 2017). Desde a antiguidade, a natureza do ser
humano passou a ser explicada como a de um animal racional, devido as relagdes que esse
mantinha em uma cidade-Estado. Para isso, o filésofo grego Aristételes de Estagira (384 a.C.-
322 a.C.) criou o termo “animal politico”, o qual ¢ utilizado como argumento fundamental pela
Filosofia Politica para justificar a formacao de organizagdes sociais e politicas nas sociedades
modernas. Segundo Aristételes, o ser humano ¢ um “animal civico” gragas a sua habilidade de
organizagdo e resolucdo de conflitos, caracteristicas que permeiam sua rotina. Assim, a historia
do politico tem como objeto algo além da reconstrugdo de acontecimentos e a andlise de
instituicdes, comumente da Historia Politica. O politico contribui na formagao da Histéria por
meio de disputas internas de poder, rivalidades pessoais e com concorrentes, debates
intelectuais, projetos de curto prazo e atividades estritamente da realizagdo do politico
(ROSANVALLON, 2010).

Desse modo, ¢ importante ressaltarmos que o politico, entendido aqui dentro de sua
dimensao individual e como agente presente nas estruturas hierarquicas do Estado desde sua
génese formativa, possui uma influéncia significativa em diferentes aspectos da vida social, e ¢
certamente um dos pontos relevantes na constru¢ao de pesquisas solidas no campo politico.
Sendo esse campo determinado a partir de questdes relativas ao poder, autores apontam
inameras atividades e agdes sociais exercidas por tais sujeitos, as quais sdo consideradas
indiscutivelmente tarefas de lideres e determinantes para o destino da humanidade
(BOURDIEU, 1989; REMOND, 2003; ROSANVALLON, 2010; WINOCK, 2003).

A amplia¢do do olhar acerca de novos objetos que colaboram para a constituicdo do

campo politico é considerada uma das principais contribui¢des do movimento de renovagao da
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Historia Politica, razdo pela qual se deve o aumento das possibilidades em pesquisas na area.
Estudos interdisciplinares passaram a apresentar questionamentos relativos a disputas
eleitorais, partidos, midias governamentais, politica interna e externa, e até mesmo o exercicio
da religido no interior desse campo — caso, este ultimo, que nos interessa.

Em razdo do surgimento de novas realidades culturais, socioeconomicas e das
reconfiguragdes politicas sucedidas durante o século XX, a visdo tradicional da Historia Politica
deixou de responder a muitas questdes contemporaneas. Ao pensar na passagem biblica
proferida por Jesus, “Dar a César o que ¢ de César e a Deus o que ¢ de Deus” (BIBLIA, Mateus
22, 21), é possivel interpretar como tentativa de separar a religido de quaisquer outras esferas
sociais, sobretudo a politica. Todavia, até mesmo a fala milenar de Jesus Cristo foi insuficiente
para diminuir as ambiguidades na relacdo entre religido e politica. Atualmente, e aqui nos
referimos ao Brasil, tendo a religido um papel considerado proximo ao Estado, a mesma aparece
entrelacada a diversas praticas do campo politico, devido a sua significativa presenga em
diferentes lugares e tempos na historia.

A religido, em particular na historia brasileira, demonstra sua presenca na sociedade,
sendo que suas acgdes firmam e estabelecem relagdes com a politica. A Historia j& comprovou
que o cristianismo teve um papel importante na legitimacdo da escravidao durante trés séculos
no Brasil (NABUCO, 2011), e que, contraditoriamente, a mesma também contribuiu para a
libertagdo dos escravos no pais (SILVA, 2010; SOBRINHO, 2019). A religido ja foi
responsavel pela opressdo e catequizacdo de povos nativos no periodo colonial brasileiro
(CARDOSO, 1990; HOLANDA, 1989), e apoiou as ditaduras nacionais do Estado Novo e do
golpe civil-militar brasileiro (CARNEIRO, 1988; LEWIN, 1997). Ao mesmo tempo, por outro
lado, introduziu o pensamento libertdrio entre diversos grupos que lutaram contra sistemas
politicos autoritarios em todo o mundo (SANKS; SMITH, 1977). As oscilagdes pelas quais a
religido tem passado acompanham diferentes transformagdes que perpassaram a Historia
Politica e da vida humana. Essas situacdes, mesmo que amplamente elencadas, permitem
afirmar que a religido ndo assume, na sua historicidade, um papel essencialmente conservador,
tampouco progressista, mas que estd presente na constituicdo dos estados, na organizagdo e
estruturacdo de diferentes sociabilidades.

No Brasil, a laicidade foi, ao menos formalmente, estabelecida com a Constitui¢ao de
1891. Ainda que o evento ndo tenha necessariamente representado uma ruptura radical das
estruturas politicas nacionais, a separacdo Estado-Igreja consagrada pela Constituicao
republicana refletia os ideais positivistas em marcha, estimulados pela recente proclamagao da

republica e consequente queda da monarquia (SILVA, 2017). Porém, para perceber que a
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laicidade ndo se aplica de maneira imperiosa no pais, basta constatar que, como aponta
Giumbelli (2014), diversos simbolos religiosos sdo reconhecidos como simbolos nacionais, a
exemplo de Nossa Senhora da Aparecida e o Cristo Redentor. Dessa forma, mesmo a lei
determinando o exercicio de um laicismo rigido quanto a presenga de questdes religiosas no
ambito politico, a Igreja Catdlica permaneceu hegemonica, seja de maneira extraoficial, com
sua influéncia na sociedade, ou por acdo direta de seus membros, interferindo em assuntos do
Estado durante o século XX.

Assim, podemos perceber o papel de destaque da Igreja, nesse caso a catolica, em
diversos eventos politicos marcantes da historia brasileira ao longo do século XX. Segundo
Fausto (1995), foi a Igreja a responsavel por levar a massa da populagdo a apoiar o novo
governo de Gettlio Vargas em 1930, proporcionando assim a formacao de uma base de apoio
ao presidente durante todo o seu periodo de governo. Com a Constitui¢ao Republicana do Brasil
de 1934, a laicidade foi flexibilizada e passou a conceder personalidade juridica as associagdes
religiosas, fato que permitiu naquele momento uma aproximagao ainda maior entre o entdo
Presidente da Republica e a Igreja Catdlica. Também a Igreja foi um sustentaculo fundamental
tanto nos eventos precedentes ao golpe civil-militar de 1964 quanto na legitimacdo do poder
ditatorial que se seguiu. Basta lembrar do papel das “Marchas da Familia, com Deus, pela
Liberdade”, em marco de 1964, e o manifesto apoio da Igreja aos militares que usurparam o
poder executivo por 21 anos (FICO, 2014).

Todavia, apesar de seu carater institucional ser tradicionalmente reacionario e
conservador, também ¢ imperativo rememorar o importante papel politico combativo realizado
por membros da Igreja ao longo das ultimas décadas. Com o recrudescimento da violéncia pelo
aparato repressivo da ditadura, membros proeminentes da Igreja vieram a publico expressar seu
descontentamento e realizar uma oposi¢ao direta ao governo militar, a exemplo de Dom Hélder
Camara ¢ Dom Paulo Evaristo Arns. Mas também comunidades eclesiasticas de base,
sacerdotes e freiras se organizaram em conjunto com movimentos populares, rurais e urbanos
(ARAUJO, 2008). A Teologia da Libertagdo, corrente teologica cristi diretamente ligada a
movimentos sociais e ao entendimento de que o evangelho impde um compromisso radical para
com os pobres, é outra faceta importante da Igreja dentro do seio politico nacional (LOWY,
2000).

Apods quase um século de laicidade, durante o qual a hegemodnica Igreja Catdlica
permaneceu exercendo sua influéncia religiosa sobre o Estado brasileiro, foi promulgada a atual
Constituicdo de 1988. Tal conjunto de normas trouxe reflexdes referentes aos direitos e

garantias individuais como, por exemplo, o respeito as diferentes praticas religiosas e seus
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cultos. Consequentemente, a dindmica do campo politico nacional passou por novos
desdobramentos que levaram ao crescimento da atuacdo de sujeitos e grupos religiosos neste
cenario (CAMPOS, 2005). Espaco anteriormente dominado pela Igreja Catdlica, agora passa a
ser dividido — e disputado — por inumeras igrejas evangélicas.

O avanco dos grupos religiosos na politica a partir dos anos 2000 demarcou,
principalmente, o aspecto conservador as propostas discutidas pelos parlamentares nos ultimos
anos. Devido aos principios morais e cristdos defendidos por esse grupo, alguns assuntos
tornaram-se pautas polémicas no campo politico nacional, como a descriminalizagdo do aborto
e da eutandsia, o apoio ao casamento legal entre pessoas do mesmo sexo e a legalizagcdo da
maconha. A partir desses desdobramentos legislativos, tornou-se possivel compreender as
interlocugdes existentes entre a inclusio da religido e a atuacdo da Igreja Catolica e Evangélicas
no espago publico. Segundo Machado (2012), a participagdo efetiva de tais denominagdes
religiosas no campo politico influenciou outros setores do mesmo campo (partidos politicos e
publico eleitor) a incluirem a religido em suas pautas prioritarias nas tltimas disputais eleitorais.
A associacdo desses setores possibilitou, principalmente, o maior crescimento da bancada
evangélica desde os anos de 1990 (SILVA, 2017) que, apenas nas elei¢cdes de 2006, a mesma
apresentou uma queda no nimero de representantes evangélicos eleitos. Tal fato foi justificado
devido as denuncias de corrup¢do envolvendo membros da bancada ao esquema do

9]

“Mensaldo”’ no ano anterior, incluindo representantes de conhecidas denominagdes religiosas,
como as Igrejas Universal do Reino de Deus e Assembleia de Deus. Entretanto, nas elei¢cdes de
2010, a forga religiosa na politica brasileira recuperou-se, ironicamente, com o discurso
restauracdo da ética politica (CAMPOS, 2010). O auge da bancada evangélica na Camara dos
Deputados aconteceu na disputa eleitoral de 2014 chegando proximo ao numero de 100
representantes eleitos, sendo que, em 2016, os parlamentares vinculados a denominagdes
religiosas ganharam maior visibilidade publica durante o processo de votacao do impeachment
da presidenta Dilma Rousseff no Congresso brasileiro, ao justificarem seus votos favoraveis ao
processo utilizando o nome de Deus e da familia crista.

No Brasil, o atual cenario pode ser representado pela emergéncia e fortalecimento da

religido no interior do campo politico. Esse poder se faz crescente por meio de agressivos

discursos religiosos em espagos publicos, em detrimento de uma politica oficial e laica fadada

~ 9

! Considerado um dos maiores casos de corrupgdo da historia do Brasil, o “Mensaldo” foi um esquema de
pagamentos feitos regularmente a parlamentares federais através do desvio do dinheiro publico, para que os
mesmos votassem a favor do governo no Congresso nacional (MIGUEL; COUTINHO, 2007). Disponivel em:
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0104-62762007000100004&Ing=en&nrm=iso>.
Acesso em: 10 dez. 2020.
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a partidos da oposi¢do e grupos minoritarios. Por atravessarmos um momento peculiar como o
descrito acima, compreendemos a necessidade em valorizar a democratizagao do saber no pais.
Nesse sentido, a Historia Publica nos oferece a “possibilidade ndo apenas de conservagao e
divulgacdo da histéria, mas de constru¢do de um conhecimento pluridisciplinar atento aos
processos sociais, as suas mudangas e tensdes” (ALMEIRA; ROVAI 2011, p. 7), de uma
maneira a partir da qual € possivel construir o conhecimento histérico em um esforgo coletivo
e colaborativo, valorizando o passado e sem perder a seriedade da academia.

A partir de diversos processos politicos que transcorreram na historia, os Estados
modernos e democraticos apresentaram conceitos como o da tolerancia e da laicidade. Tais
conceitos provocaram mudancas profundas na sociedade em relacdo a conquista das liberdades
individuais, principalmente quando referente a religido. Percebe-se que a laicidade e a liberdade
religiosa, mesmo que normatizadas por meio de leis no interior de um sistema politico, nao
foram capazes de se distinguirem entre si para que, na pratica, houvesse de fato uma separacao
entre a Igreja e o Estado. Essa relagdo tornou-se uma das questdes mais emblemadticas da
histéria no campo politico atual, pois a aceitagdo das intimeras filosofias religiosas existentes
no interior das sociedades contemporaneas garantiu um amplo espago para a atuagdo das
mesmas, as quais passaram a interferir em demandas civis e politicas nas democracias
representativas.

Por isso, cabe entdo pensarmos a religido dentro de um recorte conceitual ampliado,
como elemento que extravasa os limites da espiritualidade, estando profundamente enraizado
nas estruturas sociais. De carater predominantemente coletivo, no entendimento de Durkheim
(1996), a religido se expressa tanto na esfera privada com nos espacos publicos de maneira
contundente. Nesse sentido, ao ser assimilada socialmente e utilizada para os mais diversos fins,
a religido ndo assume uma esséncia, um unico sentido dogmatico, mas se apresenta em sua
plasticidade de forma flexivel e sincrética. No nosso pais, podemos ver inimeros exemplos
disso: Festa do Bonfim, onde catolicismo e o candomblé assumem papel de protagonismo; Folia
de Reis, que, apesar do carater profundamente espiritual, o elemento recreativo ¢ indissociavel;
e a Festa de Cosme e Damido, evento comemorado tanto pelos catdlicos quanto pelos
umbandistas. Seu sincretismo também pode ser visto na propria religiosidade popular, na qual
tal condi¢do ¢ especialmente aguda: crencas tradicionais, elementos de outras matrizes
espirituais, entre outras.

A partir dessa concepcao flexivel da religido, na qual seus usos estdo subordinados as
demandas que os individuos e sociedades possuem, ¢ necessario também pensar a religido a

partir do olhar da Historia Publica. Ou seja: faz-se necessario olhar a religido a partir dos olhos



27

de quem a usa. Assim, o historiador deve “transformar o publico em audiéncia e envolvé-lo
efetivamente na escrita da Historia” (CARVALHO, 2016, p. 50). Apods consolidada a
autoridade do historiador sobre o passado e na constru¢do da histéria, as novas demandas
sociais implicam ao compartilhamento dessa autoridade com outros profissionais e leigos. Por
isso, um dos desafios da Historia Publica estd em ir além do espago académico para assim
alcancar o grande publico, integrando-o na produgdo ou viabilizando seu acesso ao
conhecimento histoérico 14 produzido.

Quando nos referimos as dimensodes publicas da religido e da politica, consideramos
toda a sociedade civil como um local do exercicio de diversas crencas religiosas — dos cristdos
aos pagdos — e diferentes opinides politicas — das conservadoras as progressistas. A partir desse
amplo espaco, nasce o debate publico acerca de tais temas que alimentam a histdria de todos
que ali pertencem. Ao pensar que toda pessoa estd inserida em um meio social estruturado a
partir de preceitos religiosos ou politicos, compreendemos a Historia Politica e das Religides
constituida a partir de divergéncias e conciliagdes que influenciaram diretamente a vida de
individuos envolvidos em tais tramas. A Histdria Publica surge neste contexto, na inten¢ao de
ampliar esse publico para além de meros consumidores da propria historia, mas também para
que seja um publico gerador de historia (MALERBA, 2017).

Essa remodelagdo no perfil classico do historiador e o surgimento dos novos produtores
de historia sdo explicados em grande parte pelo advento das novas midias e, principalmente, da
web 2.0%. Tais meios de comunicagdo social também sdo responsaveis pela crescente expansdo
do publico consumidor da histdria, fato que devemos problematizar devido a qualidade dos
conhecimentos que alcangam esse publico, em um espaco de dificil controle das informagdes
que ali transitam.

Nesse contexto, vimos a ocorréncia de agentes politicos utilizando de meios de
comunicagdo capazes de atingir grandes audiéncias, encontrando em tais midias uma forma de
propagar um discurso fortemente religioso. Nao apenas foram meios de comunicagdo, mas
também de compartilhamento de materiais hoje utilizados por pesquisadores para melhor
compreender diferentes aspectos desta relacdo entre politica, religido, publico e midias. E isso
sO ¢ possivel através da colaboracdo tanto dos agentes produtores de tais materiais, como do

publico consumidor e do historiador mediador.

2 Em 2004, a empresa americana O’Reilly Media criou um novo termo referente ao meio virtual, a Web 2.0. Esse
termo diz respeito a um conjunto de ferramentas as quais permitem que os usudrios da internet criem seus proprios
contetidos e comuniquem a uma rede de contatos, onde esses também podem interagir ¢ opinar sobre 0s mesmos.
Fazem parte da Web 2.0 redes sociais como o Facebook, Twitter, Instagram, blogs, entre outros. Disponivel em:
<https://www.oreilly.com/pub/a//web2/archive/what-is-web-20.html>. Acesso em: 10 dez. 2020.



28

1.2 Historia Publica Digital e a espetacularizacio da politica: estratégias de comunicagio
do religioso politico

Ainda que a historiografia tradicional reserve um espago expressivo aos estudos das
estratégias politicas, a emergéncia de novas tecnologias permitiu um incremento das
possibilidades tedrico-metodologicas no estudo da Historia Politica. A associagdo cada vez
mais intima entre o marketing moderno e estratégias eleitorais — como podemos ver com o papel
destacado dos marqueteiros durante os pleitos contemporaneos, além da massificacdo das
midias audiovisuais ocorridas ao longo da segunda metade do século XX — fez com que as
campanhas eleitorais ocorressem dentro de um pano de fundo de sociedades espetacularizadas
(RIBEIRO, 2004). A espetacularizagdo da politica ¢ uma pratica ja conhecida e recorrente na
histéria de grandes lideres da civilizagdo. Porém, com as transformagdes decorrentes da
hegemonia dos meios de comunicagao a partir do século XX, tal fenomeno foi elevado a fator
decisivo para a consolidacdo da imagem publica de um politico como um “simbolo visivel e
tangivel que atraia a aten¢do do cidaddo e para que a imagem seja usada como rotulo do produto
ou marca politica, de modo que ndo ¢ exagerado falar em imagem da marca” (KLEIN, 2001, p.
46).

Conforme Haug (1996), no sentido publicitario do marketing, o agente politico passa a
ser visto como um produto e a sua imagem ¢ o que nos ¢ vendido. Para isso, o politico busca,
na sua relagdo com a massa, bases para sua constitui¢do enquanto produto. Dessa forma, outros
aspectos que compdem uma campanha eleitoral, tais como interesses partidarios e propostas
voltadas para necessidades coletivas, passam a ser secundarias em funcdo da afirmagdo do
rétulo criado ao redor do candidato. Durante esse processo de construgdo de imagem publica,
todas as decisdes relacionadas as estratégias de marketing politico sdo pensadas ndo somente
em relacdo ao comportamento pessoal do candidato, mas até mesmo nas possibilidades de redes
de apoio que o cercardo durante esse periodo. Conforme Scotto (2003), o marketing politico ¢
composto por um conjunto de ferramentas modernas de cunho instrumental técnico, capazes de
conferir racionalidade a disputa eleitoral, devido ao fato de aproximar a classe politica a voz
dos cidaddos. Nesse sentido, as estratégias desse campo do marketing buscam analisar eventos,
tramas e processos sociais responsaveis pela interseccdo entre os campos da politica e do
mercado (NuAP, 1998).

Nesse contexto, a espetacularizagdo das campanhas esta intrinsecamente associada a
capacidade de constru¢ao da imagem do politico por intermédio de estratégias midiaticas, sendo
assim, considerado um elemento decisivo na vitdria ou derrota em uma corrida eleitoral. No

decorrer do periodo destinado as campanhas, inimeros candidatos demonstram sua capacidade,
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ou ndo, de expressar suas ideias e projetos para o publico eleitor através das cameras e
microfones da televisdo, da radio e da instrumentalizacdo da internet, mediante a publicacao de
diferentes postagens com fotos, imagens, videos, /ives. Atualmente, testemunhamos agentes
politicos fazendo uso de um marketing cada vez mais midiatico, com o objetivo de conquistar
espaco e ganhar audiéncia em determinada disputa de poder. Independente do meio utilizado,
os estudos nas areas da comunicacdo e da politica admitem a importancia da midia enquanto
estratégia essencial na construgdo de carreiras politicas e campanhas eleitorais (MATOS, 2006;
MIGUEL, 2002; ROTHBERG, 2014).

Em razdo do poder econdmico e cultural que as midias contemporaneas detém, ¢é
possivel compreender os motivos que as levam a se tornarem alicerces fundamentais no atual
ambito politico e, principalmente, em periodos mais dindmicos como o de disputas eleitorais.
O papel das estratégias do marketing midiatico junto a comunicacdo politica passa a ser
analisado como elementos chaves nas transformagdes decorrentes no referido campo e a
importancia que adquire nos processos politicos e campanhas eleitorais (CHAIA, 2007).

Segundo Miguel (2004), a midia tem sido um dos principais instrumentos de contato
entre os agentes politicos e o publico eleitor. Em decorréncia disso, temos elementos
particulares pertencentes a esse meio mididtico que estdo substituindo os esquemas classicos
do jogo politico (WATTENBERG, 1998), esquemas esses que, anteriormente, eram exclusivos
de partidos e assessorias, € que hoje se tornam compartilhadas com o publico leigo. Exemplo
disso ¢ o fato desse publico ser capaz de mobilizar apoiadores e aumentar o numero de eleitores
de determinado candidato por meio de suas proprias redes sociais, fazendo uma redistribui¢ao
dos materiais disponibilizados primeiramente nas midias que compdem a comunicagao politica
do candidato durante o periodo de campanha eleitoral. Apesar de facilitar o acesso a
informagdo, tais materiais sdo veiculados em um momento histérico no qual precisam ser
questionados quanto a sua qualidade e confiabilidade. Muito comuns em nosso atual cenério
politico sdo a producdo e disseminagdo de fake news, afetando gravemente a democracia e o
modus operandi do jogo politico (BUCCI, 2019).

Para a constru¢do de uma campanha eleitoral, na qual o candidato constitua sua imagem
publica como representante de determinado grupo de eleitores, sdo utilizados elementos
estratégicos do marketing politico capazes de acionar as particularidades compativeis com seu
publico-alvo de maneira objetiva. No entanto, a partir dos anos 2000, com a explosdo do uso
da internet como ferramenta de comunicacao direta entre politico e eleitores, alguns materiais
fisicos como panfletos, cartazes e jingles — classicos da esfera do marketing eleitoral — passaram

a ser veiculados no formato digital em sites pessoais e dos partidos aos quais sdo filiados.
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Alguns anos depois, com o advento da web 2.0, os mesmos materiais passaram a ser
compartilhados em maior nimero e velocidade por meio do uso das redes sociais, alcangando
publicos além do seu grupo de eleitores alvos.

A legislacdo eleitoral vigente no Brasil até a disputa de 2008 previa a proibicdo de
atividades relacionadas a comunicagio politica e que fossem realizadas em meio digital®. Até
entdo, era permitido a veicula¢do de materiais de campanha digitais apenas em sites oficiais dos
candidatos e partidos. A partir das eleicdes de 2010, as campanhas passaram a ser
majoritariamente online, devido a mudanga na legislacdo e a liberacdo do uso de redes sociais
(Facebook, Twitter e Instagram) e dos sites de publicacdo de videos e dudio (Youtube e
MySpace) (AGGIO, 2010). Sendo assim, decorrentes das transformacdes na esfera do
marketing politico devido o advento da web 2.0, passamos a ter a visualizagdo da imagem como
elemento mais relevante do que o contetido em si do material produzido para as campanhas.

Nesse contexto, a internet passou a ocupar um importante papel na comunicacdo e na
formacao de redes de sociabilidade na atual dinamica da sociedade contemporanea, de forma
que, por consequéncia, o proprio jogo politico adquiriu novas configuragdes na tltima década.
Nesse sentido, as redes sociais surgem como um importante instrumento comunicacional:
aproximam o agente politico de seu eleitorado, amplificam a sua mensagem e permitem a
criacdo de uma identidade comum que une e da sustentacdo ideoldgica a esse grupo. Como
apontado por atores como Zygmunt Bauman (1999) e Manuel Castells (1999) ainda no final do
século passado, a vida social contemporanea passa de maneira imperiosa pela internet, de forma
que autores tém falado sobre o surgimento de uma geracdo digital. Portanto, as redes sociais,
sites, blogs, ou seja, as midias digitais tornaram-se um novo campo de divulgacdo de ideias,
arregimentacdo de eleitores e sustentagcdo de lideres politicos.

Atualmente, a Historia Publica atravessa um momento de profundas mudangas em razao
das inovacdes pertinentes ao campo das tecnologias da informagdo e da comunicagdo
(CARVALHO, 2016). Devido a tais novidades serem pertencentes, em sua grande maioria, ao
universo da internet, o nome Histdria Publica surge acompanhado de um novo termo e teorias:
a Historia Publica Digital (HPDigital). Mesmo que muitas questdes em torno desse cyber

espaco ainda ndo tenham sido respondidas, pontos considerados centrais a HPDigital, como a

% Segundo a Lei n. 12.034, de 29 de setembro de 2009 a qual diz “A propaganda eleitoral na internet podera ser
realizada nas seguintes formas: [...] IV - por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens instantineas e
assemelhados, cujo contetdo seja gerado ou editado por candidatos, partidos ou coligagdes ou de iniciativa de
qualquer pessoa natural.” mudou as perspectivas do marketing politico-eleitoral no modo em como os candidatos
trabalhavam seu plano de carreira pessoal na politica e entre seus pares mas, principalmente, na maneira como
passou a comunicar-se com maior intensidade com seu publico-eleitor.
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relacdo do historiador com as fontes digitais e a interagdo entre elas e o publico online, ja
passam a ser mais bem exploradas por pesquisadores da area (MALERBA, 2017; NOIRET,
2015). O fato dessas fontes digitais ainda causarem desconfianca em parte de alguns
historiadores faz com que se torne necessario que estas sejam analisadas criticamente por tais
profissionais para que a producdo de conhecimento historico seja feita a partir de métodos
cientificos e embasamento tedrico (NOIRET, 2015).

Outro importante aspecto da HPDigital ¢ a possibilidade de pensar o passado frente as
representacdes e significados que circulam na internet por meio de informagdes culturais,
politicas e sociais. Para isso, ¢ necessario fazer a leitura desse processo historico com base em
documentos digitais produzidos por diferentes ptblicos, porém selecionados e analisados por
um historiador, os quais serdo dispostos em formato de “conhecimento sobre diferentes
acontecimentos que afetam o presente, por meio do potencial das tecnologias digitais” (ROVAL,
2017, p. 57). Quanto a esse tipo de produgdo de conhecimento histdrico, Noiret (2015) nomeia
esse novo profissional de ‘“historiador publico digital”, que passou a ser responsavel por
promover a organizagdo, mediacao e divulgacao de arquivos digitais enquanto fontes histéricas.

Devido ao fato de cada sociedade pensar historicamente com os instrumentos que lhe
sdo proprios (CERTEAU, 1982), podemos compreender diversos aspectos da sociedade
contemporanea a partir de um dos principais meios de comunicagdo da atualidade, a internet.
Sendo assim, tal midia pode ser utilizada enquanto fonte historiografica de muitas formas
quando observada pela 6tica da HPDigital, desde o uso de materiais que 14 veiculam, passando
pelo aparelhamento ideologico de paginas até reflexdes e desafios que a memoria digital nos
apresenta em tal meio (LEVY, 2000). Entdo, temos na HPDigital a oportunidade de explorar as
potencialidades das redes sociais, espaco virtual que nos interessa na presente pesquisa, que
vao muito além de apenas comunicar e informar, mas também criam novos sentidos nas
relagdes retoricos, politicos e histdricos tecnologicamente mediados (LUCCHESI, 2014).

Sendo as redes sociais um dos maiores acontecimentos da internet que perpassaram a
historia da comunicagdo, elas devem ser vistas como um fendomeno elaborado a partir das
experiéncias humanas inerentes ao tempo que vivemos € que, por isso, “podem e devem ser
tomadas como objeto de estudo do historiador” (CARVALHO, 2016, p. 43). Pensando no
contexto historico desta pesquisa, as elei¢des de 2018, na qual os candidatos a diferentes cargos
realizaram suas campanhas eleitorais predominantemente por meio das redes sociais e contaram
com a colaboracdo do publico apoiador, que também compartilhava seus contetidos
disponibilizados na rede, a HPDigital permite um olhar sobre esses materiais desde o seu

acesso, armazenamento e tratamento enquanto fonte historica e instrumento de pesquisa.
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Segundo Lucchesi (2014), com o avango da digitalizagdo geral das informagdes, o
ciberespaco tende a se tornar o principal canal e suporte de memoria da humanidade. Seguindo
esse prospecto, a HPDigital permite que narrativas historiograficas sejam construidas sobre um
formato hipertextual, onde seja possivel o acesso de um texto ou do corpus documental de uma
pesquisa em diferentes plataformas digitais através de links. Esse tipo de construgdo narrativa
em uma pesquisa histdrica, possibilita ao publico — seja ele consumidores ndo-historiadores ou
aqueles que desempenham atividades intelectuais — uma navegabilidade durante a leitura, indo
além de uma simples nota de rodapé (GOLDSTEIN apud GRAFTON, 1998). Tal método na
HPDigital, faz com que a conhecimento histérico se aproxime do publico ao apresenta-lo a
outros niveis da pesquisa, como os capitulos e subtopicos, mas também as evidéncias, os
procedimentos, os documentos que contribuiram para aquela operacao histérica (LUCCHESI,
2014).

Pensando na relevancia da internet no atual momento histérico e do vasto material
enquanto fonte ali disponibilizado, o historiador publico pode utilizar-se das midias digitais
como um importante instrumento de estudos. A partir das estratégias de marketing utilizadas
em determinados periodos de campanhas eleitorais, ¢ possivel compreender como a
disseminac¢do de conteudos religiosos tem modificado a forma de compreensao do politico e
seu papel social no cenario atual do pais.

Outros aspectos significantes a Historia Publica também foram alterados a partir das
interagdes e transformacdes advindas das redes sociais, assim como o conceito de publico. Por
meio dessas plataformas digitais, foi possivel produzir Historia a partir de materiais que iam
além dos livros e impressos, como também possibilitaram a circulacdo do passado para um
publico de fora da academia (MALERBA, 2017), um publico que passou de mero consumidor
para produtor e divulgador da Historia devido aos meios disponibilizados através desse meio
virtual. Sabemos que as redes sociais alcangcam um numero significativo de pessoas, de um
amplo espectro sociocultural, de forma que o mundo virtual ¢ o mundo real ndo sejam
indissocidveis. Pensar o tempo presente e os anseios da sociedade contemporanea passa, de
maneira irrevogavel, por um escrutinio dos usos da internet, do ambiente virtual e das redes
sociais. Nesse sentido, interessa ao historiador ptblico compreender como as informagdes que
percorrem as redes sociais sdo capazes de estabelecer relagcdes de valores como “nacionalismo,
identidade, ideologia, género, racismo, entre outras. As redes sociais, portanto, significam tanto
fonte como objeto de estudo do historiador” (CARVALHO, 2016, p. 44). Tais valores nos
levam a pensar a Historia Piblica também a partir das interagdes do publico com determinados

elementos que sejam capazes de fazé-lo refletir sobre diferentes aspectos sociais
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contemporaneos. No caso do contexto apresentado nesta pesquisa, os usos do passado sdo vistos
enquanto uma ferramenta politica, representado no acionamento de simbolos religiosos em
espagos publicos e nos discursos de agentes politicos.

Ferro (1994) mostra que a rememoragdo idealizada do passado, na qual eventos
historicos sdo selecionados — ou mesmo adulterados —, ¢ um elemento essencial na legitimacao
de governos autoritarios e/ou que buscam naturalizar opressdes. Assim, segundo o historiador,
os Estados Unidos justificavam uma historia heroica dos peregrinos; a Unido Soviética
reorganizava periodicamente suas listas de personalidades histéricas notaveis; a Africa do Sul
reconhecia legalidade ao regime de apartheid por meio de um discurso historico de exaltagao
aos boeres. Dessa forma, “controlar o passado ajuda a dominar o presente” (FERRO, 1994, p.
11). O passado apresenta-se como um poderoso instrumento politico para aqueles que o sabem
usar.

A partir dessa premissa, podemos compreender o uso politico do passado através do
“seu poder de legitimar ou deslegitimar regimes, grupos e institui¢des, de definir narrativas de
origem, de sustentar discursos apologéticos ou mesmo de apagar eventos traumaticos”
(FERRETTIL, 2008, p. 59), transformando-se em um discurso histdrico determinado segundo a
percepcao do autor ou do interlocutor. Dentro desse contexto, torna-se necessario reconhecer a
relevancia dos usos do passado na producdo de narrativas historicas contemporaneas devido a
sua forma de conhecimento estar redefinindo os objetos e a escolha de fontes durante a
construcdo de uma pesquisa (MAUAD, 2018). Em razdo disso, para garantir um olhar critico
fundamental sobre esse passado e organizar a coleta de materiais que apresentem tais elementos
pertinentes ao tema, buscamos na Historia Publica um meio de “filtrar, mediar, conectar
comunidades e publicos diversos, encaminhar os novos conhecimentos sobre o passado por
meio do potencial das tecnologias digitais” (NOIRET, 2015, p. 37), para que, assim,
documentos e materiais produzidos por um publico ndo-historiador possam ser enquadrados
cientificamente para maiores compreensdes de nossos tempos atuais.

Na presente pesquisa, os usos do passado como ferramenta politica manifestam-se de
maneira publica e continua, fazendo com que o jogo politico seja construido a partir de
elementos historicos representados através de simbolos e conteudos religiosos. Para entender
como determinadas simbologias religiosas estdo presentes e sao valorizadas culturalmente em
nossa sociedade, ¢ preciso compreendermos a sua memoria enquanto a imagem de processos
sociais que reforcam a identidade individual, coletiva e nacional (MENESES, 1992). Sendo
assim, imagens das representacdes proveniente das relagdes interpessoais produzidas durante a

constitui¢do de diversas sociedades percorreram caminhos ao longo da historia que as tornaram
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simbdlicas em um sentido religioso. Segundo Giumbelli (2014), os simbolos religiosos devem
ser caracterizados a partir dos significados que estes assumem diante dos discursos que os
perpassam, como, por exemplo, tratad-los como agentes influenciadores dentro das disputas e
relacdes de poder dos quais participam. Nesse sentido, esses simbolos ndo sdo vistos pelo que
significam historicamente, mas pela capacidade de serem utilizados na criacdo de um novo
sujeito politico e nas relagdes sociais dele com determinados publicos, mesmo séculos apds sua
constituicdo enquanto objetos religiosos, pois “as raizes historicas, as culturas tradicionais, a
socializacdo generalizada, o peso e a influéncia das estruturas religiosas tém sido
frequentemente eficazes em sua acdo” (CIPRIANI, 2012, p. 15).

Atualmente, os simbolos religiosos sdo cada vez mais acionados em espagos publicos,
levantando polémica em relagdo a forma como tem interferido na constru¢do da politica
nacional e da opinido publica. E comum nos depararmos com crucifixos, biblias, imagens
sacras, dos recintos publicos aos privados, das escolas a Camara dos Deputados, corroborando
com a controvérsia “acerca da persisténcia de algo tradicional no quadro da modernidade”
(GIUMBELLLI, 2014, p. 14). Nos tltimos processos eleitorais, tais simbolos tém sido utilizados,
muito comumente, como estratégia de marketing enquanto instrumentos auxiliares para a
constru¢do da imagem publica de representantes politicos de perfil religioso. Agentes politicos
passaram a fazer uso do significado histoérico desses simbolos religiosos para criarem uma
identidade associada a um conjunto de individuos que compartilham dos mesmos valores
cristdos. Para isso, cada aparicdo publica, cada discurso, cada projeto ou pauta e, até mesmo,
uma publica¢do nas redes sociais desses politicos sdo cercados de detalhes com os quais esses
sujeitos se identificam ou buscam assimilar junto ao seu publico-alvo. Ao pensar o uso desses
simbolos estrategicamente no campo politico, podemos compreendé-los como uma mensagem
que busca um meio de chegar até seu destinatario. Nesse caso, tais mensagens repletas de
simbolismos religiosos procuram atingir um nicho especifico de publico, com intuito de ligar
seu emissor (politico) ao seu destinatario (eleitores). Sendo assim, a referida estratégia de
marketing politico ¢ capaz de afetar esse publico através de sentimentos afetivos ou irracionais
(SCHWARTZENBERG, 1978) e, por meio do discurso presente na mensagem, podemos
compreender a legitimagao de alguns simbolos que tendem a influenciar a imagem de inlimeros
politicos na contemporaneidade.

Para compreender a discussdo anterior sobre a instrumentalizagdo de simbolos
religiosos no campo politico, podemos problematizar algumas experiéncias que ocorreram
durante o processo eleitoral de 2018, a fim de evidenciar como tem sido recorrente esse tipo de

acionamento. Para ajudar a entender algumas caracteristicas das tltimas campanhas no Brasil,
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como vemos a seguir, nos detemos a dois candidatos que concorreram ao executivo nacional,
de diferentes espetros politicos e que se enfrentaram no segundo turno das eleigdes majoritarias,
Jair Bolsonaro (PSL) e Fernando Haddad (PT).

Durante o periodo de campanha do processo eleitoral de 2018, o candidato a presidente
Jair Bolsonaro (PSL) priorizou algumas questdes particulares que moldaram sua imagem junto
ao seu publico-alvo. Devido ao avango do conservadorismo no pais, além do antipetismo —
principal bandeira utilizada pela ala da direita brasileira —, o candidato também explorou
elementos religiosos enquanto estratégias de marketing politico, com o proposito de confirmar
o esteredtipo que pregava durante a campanha, no qual dizia ser “Patriota, honesto e cristdo”.
Além da promocdo de tal autoimagem, Bolsonaro também se cercou de apoiadores ja
conhecidos nacionalmente no meio cristdo. Esses foram responsaveis em reunir conglomerados
de possiveis eleitores ao ceder espagos dentro de igrejas € em eventos para que o candidato
utilizasse como palanque durante o periodo eleitoral. Com a autopromocao e o apoio de lideres
religiosos, as estratégias de marketing que antes dependiam de um partido ou assessoria para
alcancar o grande publico, a partir do uso massivo das redes sociais, o proprio publico-eleitor
passou a agir como “marqueteiros” ao compartilharem materiais de campanha do candidato.
Mesmo com um discurso substancialmente agressivo € uma postura muitas vezes indecorosa
para um politico, Bolsonaro recebeu a alcunha de “mito” entre seus apoiadores e conseguiu
constituir sua imagem publica como representante de muitos cristdos do pais devido ao alcance

de sua campanha, principalmente, nas redes sociais.

Imagem 1: Publicacdo do candidato Jair Imagem 2: Publicacdo do candidato Jair
Bolsonaro referente a participagdo na 26° Marcha  Bolsonaro referente a peca “O Evangelho segundo
Para Jesus Jesus, a rainha dos céus”
e 267 MOESI3E BOISORIND « Say
She Pk, ¥, 50 Mk s S, - Ol sk e Dt e ot BRASIL ACIMA

DE TUDO,
DEUS ACIMA
DE TODOS.

oL

Fonte: Pagina oficial de Jair Bolsonaro no Facebook? Fonte: Pagina oficial de Jair Bolsonaro no Facebook’®

“ Disponivel em: <https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/videos/1078399928975659/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
5 Disponivel em: <https://www.facebook.com/jairmessias.bolsonaro/posts/1105033879645597>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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Na Imagem 1, ainda durante o periodo de campanha eleitoral, o presidenciavel esteve
presente na 26° Marcha Para Jesus, evento evangélico realizado em maio de 2018 na Zona Norte
de Sao Paulo. O candidato compartilhou em sua pagina oficial do Facebook um video onde
aparece discursando para uma grande multiddo de fiéis presentes no local e como legenda da
publicacdo, o slogan de sua campanha “Brasil acima de tudo. Deus acima de todos”.
Percebemos, entdo, que a sequéncia de elementos presente na mensagem compartilhada em
rede social (a legenda da publica¢do, a presenca no evento evangélico, o discurso feito para um
publico inteiramente cristdo, a camiseta vestida pelo candidato e o teldo ao fundo com o nome
“Jesus” escrito em letras garrafais) foi estrategicamente pensada a fim de produzir um sentido
relacionado ao perfil que o mesmo buscava apresentar (patriota, honesto e cristdo) durante o
percurso de sua campanha e em um momento decisivo anterior as elei¢des de 2018.

Na Imagem 2, em junho de 2018, quando os candidatos ja se posicionavam
publicamente em campanha eleitoral, Bolsonaro publicou em sua pégina oficial do Facebook
uma mensagem criticando a pec¢a “O Evangelho segundo Jesus, rainha do céu” entdo em cartaz
na cidade de Garanhuns, Pernambuco. Em sua mensagem, indagava o presidenciavel “A quem
interessa retratar a imagem de Jesus Cristo como transexual? Isso ¢ liberdade de expressio? E
arte? E cultura? Nosso repudio e veemente protesto”. O texto termina com o chavao nacionalista
religioso “Deus salve o Brasil”, que apesar de ndo ser o slogan da campanha eleitoral, tem em
seu significado uma associag¢@o direta aos valores que o candidato orientou ao longo de sua
campanha presidencial.

A referida peca teatral foi escrita pela dramaturga escocesa Jo Clifford. Na adaptagao
brasileira, sob dire¢do da argentina Natalia Mallo, o mondlogo ¢ encenado pela atriz trans
Renata Carvalho, que mostra Jesus como uma mulher transgénero e recontando passagens
biblicas em uma perspectiva contemporanea. A publicacdo do candidato tinha como pano de
fundo as controvérsias geradas pela inclusdo da pega no Festival de Inverno de Garanhuns
(FIG). Devido a pressao de politicos conservadores — a exemplo do proprio Bolsonaro — e de
lideres evangélicos, a Secretaria Estadual de Cultura e da Fundagdo do Patrimdnio Historico e
Artistico de Pernambuco (Fundarpe) decidiu cancelar a apresentacdo da peca. Contudo, o
Ministério Publico do Estado de Pernambuco, em nome da liberdade de expressao,
reintroduziu-a no cartaz do festival. Nao obstante, no dia da apresentagdo, 27 de julho, uma

bomba caseira foi explodida no teatro, provocando tumulto entre os presentes. Pouco depois,
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oficiais da Justica entregaram aos organizadores uma liminar, a pedido da Ordem dos Pastores
Evangélicos, cancelando a apresentagao®.

Ao final da corrida eleitoral, as estratégias ndo foram muito diferentes por parte da
oposicao. Em desvantagem para o segundo turno, que seria disputado no dia 28 de outubro, era
importante que Fernando Haddad também conseguisse angariar votos desse segmento religioso
para conseguir vencer as elei¢des que se aproximavam. As Imagens 3 e 4 foram extraidas da
pagina oficial do candidato no Instagram e publicadas, respectivamente, nos dias 12 e 20 de
outubro de 2018. Na primeira, tirada na Paroquia Santos Martires, no Jardim Angela, em Sao
Paulo, Haddad aparece posando ao lado da imagem de Nossa Senhora da Aparecida. Na
segunda, ele estd no monumento em homenagem ao Padre Cicero, em Juazeiro do Norte, Ceara,
junto a uma comitiva de correligionarios empunhando a bandeira do Partido dos Trabalhadores.
Fica manifestada, em ambas as imagens, a inten¢do do entdo presidenciavel em aproximar-se
da comunidade catolica brasileira, especialmente naquele momento da disputa politica, quando
seu adversario imediato, Jair Bolsonaro, terminava o primeiro turno das elei¢gdes com o maior

percentual de votos validos.

Imagem 3: Publicacdo referente a participagdo do Imagem 4: Publicacdo referente a visita do
candidato Fernando Haddad na missa a Nossa candidato Fernando Haddad a estatua do Padre
Senhora Aparecida Cicero em Juazeiro do Norte

1

De fato, a difusdo da imagem de “homem cristdo” ganhou o grande publico através do
espetaculo proporcionado pela midia jornalistica e televisiva. Mas o uso das midias digitais
tornou-se um elemento fundamental para a conquista e manutengdo da imagem publica
enquanto candidatos religiosos, pois os referidos meios absorveram e divulgaram a campanha

eleitoral de tais candidatos segundo os seus proprios desejos e das audiéncias.

® Disponivel em: < https://miguelarcanjo.blogosfera.uol.com.br/2018/07/28/bomba-e-confusao-marcam-peca-
com-jesus-travesti-em-garanhuns/>. Acesso em: 10 dez. 2020.

7 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/Bo1VsLVFecqg/?utm_source=ig_web copy_link>. Acesso em:
10 dez. 2020.

8 Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BpKjOBGIIGj/?utm_source=ig_web_copy link>. Acesso em: 10
dez. 2020.

Fonte: Pagina oficial de Fernando Haddad no Instagram’ Fonte: Pagina oficial de Fernando Haddad no Instagram®
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Em ambito estadual, contexto especifico da presente pesquisa, os usos da religido por
agentes politicos também estiveram presentes durante o periodo eleitoral de 2018. A relacao
entre politica e religido ¢ evidenciada a seguir em materiais publicados nas midias digitais dos
dois principais candidatos ao cargo de governador do Estado do Parand, Ratinho Jr. (PSD) e
Cida Borghetti (PP), dois exemplos colhidos dos dois candidatos mais votados ao executivo

estadual no referido pleito.

Imagem 5: Publicag@o do candidato Ratinho Jr Imagem 6: Publicagio da candidata Cida
referente a sua visita realizada ao Padre Borghetti referente a sua relacdo crenca crista
Reginaldo Manzotti

(o Curte | 3y Sequr Comparsa:

Ratinho Junior @
5 Cida Borghetti @

Pagina incial

Publicacies

Videos

Fonte: Pagina oficial de Ratinho Jr. no Facebook’ Fonte: Pagina oficial de Cida Borghetti no Facebook!’

A Imagem 5 foi retirada da publicagdo na pagina oficial do Facebook do entdo deputado
estadual e candidato a governador, Ratinho Jr. Na publica¢do, datada no dia 16 de margo de
2018, Ratinho Jr. registra sua visita ao Padre Reginaldo Manzotti, paroco do Santuario Nossa
Senhora de Guadalupe, em Curitiba, Parana. E importante destacar que o Padre Manzotti é uma
das figuras mais proeminente entre os “padres cantores” ligados a Renovagdo Catolica
Carismatica. Sua popularidade entre os catolicos ¢ tamanha que ele também ¢é conhecido como
“o padre que reune multiddes”. Obviamente, para qualquer politico em franca campanha
eleitoral, associar sua imagem a um clérigo tdo prestigiado pode resultar em um acréscimo

significativo de popularidade e, como consequéncia, votos.

° Disponivel em:
<https://www.facebook.com/ratinhojunior/photos/p.1911750588837734/1911750588837734/7type=1>. Acesso
em: 10 dez. 2020.

19 Disponivel em: <https://www.facebook.com/cidaborghettioficial/posts/1130169830468471>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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Também retirada do Facebook, a Imagem 6 foi publicada pela entdo ex-vice
governadora licenciada e candidata a governadora, Cida Borghetti. Na publica¢do, a candidata
aparece recebendo a eucaristia. Apesar de participar de um rito eucaristico catolico por
exceléncia, o texto da publicacdo, escrito em primeira pessoa do singular, assume um carater
cristdo ecuménico explicito. Na legenda da publicagdo, a candidata registra que “a fé¢ sempre
me moveu, ndo importa a religido, as crengas e sim o maior mandamento que ¢ o amor”. Em
acréscimo, a publicacdo prossegue agora em um tom que claramente associa politica e religido,
dizendo que “deixo aqui minha mensagem de fé ao nosso Estado, que ¢ também um
compromisso, pois o que peco a Deus ¢ que eu tenha sabedoria par cumprir minha missao de
cuidar das pessoas do jeito certo”. Fica explicito que os valores espirituais cristdos sdo evocados
como base essencial do compromisso politico da candidata, elevados como “o jeito certo” que
orienta uma boa governanga.

Devido as redes sociais utilizadas como meios de comunicagdo nos exemplos
supracitados ndo serem canais neutros, faz-se necessario o entendimento de tais plataformas
como meios fundamentais no funcionamento da politica contemporanea. Sendo assim, os
efeitos gerados pelos materiais que 14 circulam devem ser observados pelo historiador publico
de acordo com os contextos especificos nos quais estdo inseridos.

A partir da andlise desses materiais politico-eleitorais veiculados em meios digitais,
percebemos o importante papel desempenhado pelos simbolos religiosos presentes nos espagos
publicos e na atuacgdo de agentes politicos. Assim sendo, as significacdes a serem representadas
através desses usos somente podem ser acessadas devido a “existéncia de memorias produzidas
historicamente pelo grupo na sua experiéncia social, voltadas para a elabora¢do de um conjunto
variado de representacdes sobre o seu passado com vistas a se posicionar face ao futuro”
(MAUAD, 2018, p. 35), motivado por meio da rememorag¢do em frente aqueles simbolos.
Mediante essa presenca no campo social, podemos compreender melhor a convivéncia historica
existente entre o religioso e o campo politico.

Atualmente, a presenca da religido na politica tem sido responsavel pela construgao de
identidades sociais, mas ao compreendé-lo dentro de uma analise histérica, 0 mesmo ¢é capaz
de proporcionar conhecimento e consciéncia politica em momentos decisivos para o pais.
Dentro desse contexto e através do olhar da HPDigital, buscamos ir ao encontro de fontes que,
enquanto materiais de campanhas eleitorais, foram publicadas e compartilhadas em redes
sociais nas paginas oficiais de agentes politicos. E importante observamos que, essa
instrumentalizagdo e invocagdo dos elementos religiosos que estiveram presentes nas

campanhas dos principais candidatos ao executivo, nao foi diferente nas disputas proporcionais,
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como veremos no proximo capitulo, a partir da andlise dos jingles oficiais de candidatos

religiosos que concorreram a uma cadeira na ALEP durante as elei¢des de 2018.
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CAPITULO 2
CENARIO POLITICO E OS CANDIDATOS RELIGIOSOS A ALEP EM 2018

“O que fazer quando a mascara da civilidade cai e o que se revela ¢ uma
imagem ainda mais assustadora de nds mesmos?”’
(Petra Costa — Democracia em Vertigem, 2019)

Em meio a intensos embates ideoldgicos de uma sociedade polarizada devido as elei¢des
que estavam prestes a acontecer, as campanhas eleitorais de 2018 apresentaram diferentes
estratégias de marketing. Nesse cendrio, grupos politicos disseminaram violentos discursos de
6dio contra seus adversarios na disputa, além de contar com o auxilio do engajamento de uma
parcela significativa da popula¢do que os apoiava. Vale ressaltar que parte dessas articulagdes
politicas na sociedade tem acontecido também por meio do uso intensivo das redes sociais a
partir da midiatizagdo da linguagem e de elementos proprios de cada grupo. Visto a diversidade
de partidos, candidatos e pautas, percebemos um aumento expressivo, em relagcdo a eleigcdes
anteriores, daqueles que expressavam abertamente alguma vinculagao religiosa. Esses exibiam
discursos e campanhas repletos de conteudos caracteristicos de suas doutrinas, como
reivindicagdes baseadas em valores morais e cristdos, propostas a fim de atenderem a demandas
especificas do seu eleitorado, além do apoio institucional e de lideres eclesiasticos.

Para melhor compreender o ambiente e as relagdes que permearam essa disputa de
poder, este capitulo tem por objetivo apresentar uma breve contextualizacdo da distinta
conjuntura politica nacional e estadual, considerando que as campanhas eleitorais a ALEP
foram constituidas a partir de interferéncias das tensdes existentes no ambito sdcio-politico do
contexto em questdo. Em seguida, apresentamos o percurso da pesquisa até o momento do
levantamento dos dados e materiais possiveis para a composicdo de um corpus empirico
consistente para as andlises. Por fim, a trajetdria politica com informagdes relevantes quanto
aos candidatos selecionados que terdo seus materiais audiovisuais como objeto de andlise desta

pesquisa.

2.1 Configuracio sociopolitica das eleicoes em 2018: perspectivas do cenario nacional e
paranaense
Desde a vitéria de Luiz Inacio Lula da Silva nas elei¢des de 2002, com dois mandatos e

depois seguido por outro da presidenta Dilma Rousseff, interrompido no segundo por
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impeachment em 2016, o Brasil foi governado pelo Partido dos Trabalhadores (PT). Nesse
periodo apresentou um expressivo crescimento econdmico durante os anos seguintes, fato
decorrente de uma politica que visava a geragdo de empregos e propunha a expansdo dos
programas assistenciais em busca da diminui¢do da taxa populacional que se encontrava em
situacdo de pobreza. No entanto, mesmo com as melhorias proporcionadas pelo governo petista
a classe trabalhadora e aos setores mais empobrecidos, a sociedade permanecia dividida, em
razdo da concentragdo de renda e de poder mantidos nas maos de uma parcela minoritaria do
pais. Assim como foi o caso dos recordes alcangados no d&mbito financeiro, no qual os bancos
faturaram altos indices a partir de capital improdutivo durante o governo de Lula. Estudos
apontaram o lucro liquido de diversos bancos, entre eles os estatais Banco do Brasil e Caixa
Econdmica, para os quais a soma dos valores corrigidos pelo Indice Nacional de Pregos ao
Consumidor Amplo (IPCA) bateu os resultados registrados durante toda a gestdo anterior de
Fernando Henrique Cardoso, vinculado ao PSDB (TEIXEIRA; PINTO, 2012). Além de elevar
as taxas de juros para garantir um superavit primario superior ao que era indicado pelo Fundo
Monetario Internacional (FMI), Lula também formou uma equipe econdmica considerada,
praticamente, a continuidade do governo anterior para que assumisse o Banco Central e o
Ministério da Fazenda durante suas gestdes (ANDERSON, 2011).

O mesmo governo também foi visto como conivente em relacdo a propor¢do tomada
pela hegemonia da agro exportacdo e, principalmente, ao se omitir frente ao aumento estrutural
do latifindio no Brasil. Desse modo, ndo se opondo a esse projeto, o governo petista
automaticamente suspendeu parte das politicas publicas voltadas aos povos do campo,
notoriamente contrarios a esses setores (CUNHA, 2016). O abandono dos objetivos (ou ideais)
partidarios que deveriam ter norteado o governo do PT levou a comparagdes quanto as
similaridades entre Lula e Fernando Henrique Cardoso. Para os partidarios do governo anterior
e criticos ferrenhos do PT, eram tempos em que os grupos de centro-esquerda ja ndo tinham
muito do que se vangloriar.

Ainda assim, apos dois mandatos, Lula deixou o governo com a popularidade em alta e,
aproximadamente, 80% de aprovagdo. Sua sucessora a partir das eleicdes de 2010, Dilma
Rousseff (PT), herdou parte desse alto indice de popularidade durante os primeiros anos de seu
governo. Porém, entre crises internas do partido, disputas eleitorais, e com a Copa do Mundo
no Brasil se aproximando (ocorrida em 2014), um aumento no valor do transporte publico em

algumas capitais e cidades do pais incitou uma onda de protestos de magnitude nao vista desde
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o movimento estudantil dos Caras Pintadas!! em 1992, e que ficou conhecida como as Jornadas
de Junho de 2013.

Assim, um dos marcos do ano de 2013 foi o retorno das grandes mobiliza¢des sociais
que insurgiram por todo o Brasil durante o governo de Dilma Rousseff. Apesar dos divergentes
posicionamentos politicos, uma unidade subjetiva foi construida no interior dessas
manifestagdes que, nesse caso, teria sido o desejo de modificagdo do campo politico ja
institucionalizado e a ampliacdo dos direitos a partir das vozes da cidadania (SCHERER-
WARREN, 2014). Em meio a essas manifesta¢des, 0 Movimento Passe Livre (MPL)!? em Séo
Paulo, que tinha como principal reclamagao o aumento do transporte publico na cidade, ganhou
destaque devido a grande adesdo dos jovens e a sua propor¢do de tomada das ruas. A partir
desse embrido, os protestos se propagaram por todo pais e as pautas reivindicadas foram
ampliadas. Existia um sentimento de insatisfagdo em comum quanto ao capital investido para
a realizacdo da Copa do Mundo, considerado um evento supérfluo, tendo em vista as
necessidades de ampliagdo e melhoria dos servigos publicos do pais. A populagdo viu os custos
com estadios ultrapassarem os investimentos em obras de mobilidade necessarias para o evento
a partir das denuincias de corrupcdo que surgiram envolvendo o mau uso do dinheiro publico na
Copa. As principais suspeitas eram da ligacdo entre a constru¢do de estadios com cartéis e o
abandono de cronogramas previstos, como foram os casos das Arenas Pantanal (MT) e Arena
da Amazonia (AM), além de acusacdes envolvendo membros do Tribunal de Contas do Estado
do Rio de Janeiro e isencdes fiscais bilionarias (LEAO; FERREIRA; GOMES, 2016). Das 12
arenas construidas ou reformadas para a Copa de 2014, cinco estdo até os dias atuais sob
investigacdo da Policia Federal e Procuradoria-Geral da Republica, por suspeita das
empreiteiras responsaveis pelas obras pagarem propinas a politicos e agentes publicos em troca

dos contratos de licitagdo'>.

' Os Caras-pintadas foi a denominagio dada ao movimento estudantil brasileiro que realizou manifestagdes
publicas no decorrer do ano de 1992, pedindo o impeachment do presidente do Brasil na época, Fernando Collor.
A principal caracteristica do movimento foi o que lhe originou o nome, o uso das cores preta, verde e amarela
pintadas nos rostos de seus integrantes. Mais informagdes em:
<http://www.fgv.br/Cpdoc/Acervo/dicionarios/verbete-tematico/caras-pintadas>. Acesso em: 10 dez. 2020.

12 Segundo o site do Movimento do Passe Livre (MPL), o grupo apresenta-se como autdnomo, apartidario,
horizontal e independente, que luta por um projeto de transporte publico com a democratizagdo efetiva do acesso
a0 espago urbano com seus servigos a partir da tarifa zero. Disponivel em: <https://www.mpl.org.br/>. Acesso em:
10 dez. 2020.

13 Como divulgado pela jornalista Lilian Venturini no periédico Nexo, em reportagem de abril de 2016, o custo de
cada obra girou entre R$300 milhdes e R$1.4 bilhdo, totalizando R$8.333 bilhdes de reais entre os 12 estadios,
sendo R$3.815 bilhdes deste montante financiado com dinheiro publico através do Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdémico e Social (BNDS). Disponivel em:
<https://www.nexojornal.com.br/expresso/2016/04/25/Quais-os-estadios-da-Copa-citados-em-casos-de-
corrupcao>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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Ainda antes da Copa, grupos diversos, tanto de inclinagdo progressista como
conservadora, passaram a questionar de maneira contundente o valor gasto para o custeamento
do evento. Se dentro dos estadios ouviam-se gritos contra a entdo presidenta Dilma Rousseff,
em um claro fervor antipetista, no lado de fora eclodiam manifesta¢des de grupos denunciando
reflexos sociais negativos advindos da preparacao da Copa do Mundo, a exemplo do “Comité
Popular dos atingidos pela Copa”, grupo social de esquerda que denunciavam o desalojamento
compulsoério de varias familias que residiam no entorno das obras executadas para a Copa do
Mundo (PINTO, 2017). De fato, como se viu posteriormente, o “legado da copa” pouco ou nada
perdurou. As expectativas de melhorias na infraestrutura urbana, mobilidade inter-regional e
aquecimento econdmico como reflexos diretos dos investimentos da Copa ndo se
concretizaram, restando um alto custo econdmico e na imagem politica do governo.

No entanto, tais manifestagdes, que foram iniciadas por movimentos populares e
estudantis, passaram a alimentar sentimentos hostis voltados aos partidos da esquerda
(ANTUNES, 2013), e, com a demora de uma resposta do governo as reclamacgdes, grupos da
direita aproveitaram o espago para explorarem o sentimento apartidario das manifestagdes e
incluirem nesses atos suas proprias pautas, como a luta contra a corrup¢do e a rejeicdo a
determinados partidos politicos que estavam no poder (SAKAMOTO, 2013). A partir disso,
iniciou-se a construcdo de narrativas que responsabilizavam apenas o Partido dos Trabalhadores
por erros cometidos por todo um sistema politico institucionalizado no Estado brasileiro.

O cenario de desconfianca provocado pela crescente inflagao e também pela visibilidade
que passou a ser dada a corrupcdo da classe politica colaborou para o aumento da insatisfagdo
por parte da populacdo civil com o governo petista. Em marco de 2014, os governos Lula e
Dilma passaram a ser investigados pela Operagdo Lava Jato!'#. Liderada pelo juiz federal Sérgio
Moro, tal operacdo denunciou um vasto esquema de crimes financeiros e desvios de recurso
publico, abrangendo desde personalidades politicas até grandes empresarios. Durante o
primeiro semestre do mesmo ano, a operacao havia cumprido 17 fases que incluiam mandados
judiciais, prisdes preventivas e temporarias, busca e apreensdo e condugdo coercitiva
envolvendo mais de 125 suspeitos. Devido ao fato de a Operagdo Lava Jato ter apresentado

“um carater fundamental para entender e quantificar o impacto que a corrup¢ao possui no pais”

4" A Operagdo Lava Jato teve seu inicio em 2014 e, até 2019, ja havia levado a prisdo muitas personalidades
politicas e empresarios envolvidos em um dos maiores esquemas de desvio de dinheiro publico no Brasil.
Disponivel em: <https://politica.estadao.com.br/noticias/geral,top-10-lava-jato-confira-os-desdobramentos-das-
principais-fases-da-operacao,70002730089>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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(PADULA; ALBUQUERQUE, 2018, p. 406), a mesma conseguiu um importante lugar de
destaque na midia nacional e internacional, e, principalmente, junto a opinido publica.

Deste modo, a eleigdo presidencial de 2014 foi caracterizada por uma critica
instabilidade no quadro social e econdmico do Brasil, que fortaleceu a polarizagdo politica entre
os candidatos do PT e PSDB, assim como tém sido os pleitos anteriores desde o processo de
redemocratizacdo (BRAGA, 2010). Esse contexto levou a disputa por votos mais acirrada das
ultimas eleicdes do pais, na qual a entdo presidenta Dilma Rousseff foi reeleita
democraticamente para o seu segundo mandato, derrotando seu principal adversério, Aécio
Neves (PSDB). Com a derrota nas urnas, setores da direita passaram a promover uma campanha
no intuito de invalidar o carater profissional da presidenta reeleita. Junto a grupos como o
Movimento Brasil Livre (MBL)!> € 0 Vem Pra Rua'$, de parte da grande midia nacional, e de
corporacdes juridicas e empresariais da sociedade, a ala direita da politica nacional passou a
fomentar na populacdo a ideia de um possivel processo de impeachment se consolidar
(BURITY, 2018).

Devido as dificuldades encontradas por Dilma Rousseff para governar, bem como a sua
falta de popularidade durante o segundo mandato, os ataques por parte da oposi¢do ganharam
forca. Isso levou a abertura do processo de impeachment pela Camara dos Deputados em agosto
de 2016. Por 367 votos a favor, 137 contra e 7 abstengdes, a presidenta foi afastada do cargo
até o seu julgamento final pelo Senado. O processo foi aberto pelo presidente da Camara de
Deputados, Eduardo Cunha (PMDB), com o pressuposto de que Dilma teria cometido

“pedaladas fiscais™!”

como crime de responsabilidade com respeito a lei orgamentaria e a lei de
improbidade administrativa (JINKINGS, 2016). Mesmo que, por lei, tal acusacdo nao
configurasse como crime, o impedimento veio a se concretizar no mesmo més e foi
comemorado por parte da sociedade como um processo legitimo, enquanto os blocos da
esquerda adotaram um discurso de que processos democraticos haviam sido manipulados a fim

de justificar o que teria sido um golpe'® de Estado (DOMINGUES, 2017).

15 Conforme explicitado no proprio site, 0 Movimento Brasil Livre (MBL) vem a ser um grupo politico que defende
pautas relacionadas ao liberalismo econdmico e o republicanismo. O grupo teve seu inicio em 2014 no auge dos
escandalos deflagrados pela Operacao Lava Jato. Disponivel em: <http://mbl.org.br/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
16 Segundo o site do grupo, o Vem Pra Rua é um movimento suprapartidario que surgiu da organizagdo da
sociedade civil em 2014. Tendo como base principal a luta contra a corrupgdo, o movimento entrou para a historia
como uma das maiores manifestacdes da sociedade no Brasil. Disponivel em: <https:/www.vemprarua.net/>.
Acesso em: 10 dez. 2020.

17 “pedalada fiscal” é o nome dado ao exercicio contabil realizado pelo Poder Executivo para que as metas fiscais
sejam cumpridas e as contas publicas apresentem bons resultados, porém, ndo reais. Disponivel em:
<https://www12.senado.leg.br/noticias/entenda-o-assunto/pedalada-fiscal>. Acesso em: 10 dez. 2020.

18 No dia 16 de setembro de 2019, em entrevista ao programa Roda Viva, da TV Cultura, o ex-presidente Michel
Temer utilizou o termo “golpe” para se referir ao processo de impeachment sofrido por Dilma Rousseff e alegou



46

Como consequéncia direta do impeachment para a esquerda e de vitoria para a direita,
houve a intensificagdo do processo de depreciagdo sofrida pelo Partido dos Trabalhadores em
todo o pais, fato comprovado apos os resultados das elei¢des municipais de 2016, nas quais o
partido apresentou uma queda expressiva no quantitativo de representantes eleitos em diversas
regides do Brasil. Segundo o Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o PT elegeu 254 prefeitos na
referida disputa, sendo que em 2012 o mesmo havia eleito 638 representantes. Com 40% de
municipios a menos, o partido caiu de terceiro para o décimo lugar no ranking dos partidos que
mais conseguiram eleger representantes.

Com a conclusdo do processo de impeachment pelo Senado Federal, Michel Temer
(PMDB) tomou posse como presidente da Republica definitivo apos trés meses de exercicio
como interino. A luta contra a corrupgdo, a crise econdomica e a queda da esquerda foram as
aberturas necessarias para a direita neoliberal e conservadora que havia assumido o governo
dar inicio ao desmonte da soberania do Estado nacional (ANDRADE, 2019a), a partir da
retomada das privatizacdes de importantes estatais, como a Eletrobras, a Infraero e o Pré-Sal.
A baixa popularidade do governo de Temer foi o pretexto apresentado pela situacdo para a
tomada de medidas impopulares e radicalizar o neoliberalismo como solu¢do emergencial a
crise econdmica, e dessa forma, levar as reformas adiante pois 0 momento era propicio para as
aprovacgoes das mesmas (ANDRADE, 2019b). Apesar dos governos Lula e Dilma terem
iniciado lentamente um programa que visava complementar a politica economica e social das
gestdes de Fernando Henrique Cardoso!® (BOITO; BERRINGER, 2013), ap6s o impeachment,
0 novo governo Temer passou a aprovar rapidamente? leis como a PEC do Teto de Gastos, a
Lei da Terceiriza¢do e a Reforma Trabalhista, que vieram a representar um retrocesso quanto

aos direitos e bem estar social dos cidaddos brasileiros?!.

total isen¢@o na instauragdo do mesmo. Disponivel em: <https://pt.org.br/bancada-do-pt-se-manifesta-apos-temer-
admitir-golpe-em-dilma/>. Alguns dias depois, no dia 05 de outubro de 2019, o presidente da Camara dos
Deputados desde 2016, Rodrigo Maia (DEM), afirmou em entrevista que Temer operou no processo de
impedimento contra a ex-presidenta Dilma pensando em cargos futuros. Disponivel em:
<https://www.cartacapital.com.br/politica/e-obvio-que-temer-operou-impeachment-de-dilma-diz-maia/>. Acesso
em: 10 dez. 2020.

19 O periodo em discussio foi iniciado no governo de Fernando Henrique Cardoso entre 1995 e 2003, do Partido
da Social Democracia Brasileira (PSDB), e seguido dos governos de Luiz Inacio Lula da Silva entre 2003 e 2011
e de Dilma Rousseff entre 2011 ¢ 2016, ambos do Partido dos Trabalhadores (PT).

20 Em 31 meses de governo, Temer encaminhou 39% a mais de projetos do que Dilma no mesmo periodo.
Disponivel em: <https://gl.globo.com/politica/noticia/2018/12/31/temer-conclui-mandato-com-media-de-uma-
mp-editada-a-cada-6-dias-e-meio-maior-desde-the.ghtml>. Acesso em: 10 dez. 2020.

2! Temer apresentou diversos projetos controversos a sociedade brasileira, que tocam em assuntos de grande
relevancia para o futuro da nagdo. Disponivel em: <https://www.politize.com.br/medidas-polemicas-do-governo-
temer/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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A medida que a eleicdo presidencial de 2018 se aproximava, e com 0s Novos
desdobramentos da Operagdo Lava Jato, grupos da direita planejavam sua permanéncia no
poder a partir da forte campanha midiatica contra o ex-presidente Lula (DOMINGUES, 2017).
O objetivo de o tornar inelegivel ou leva-lo a prisdo inviabilizaria ndo somente a sua
candidatura, assim como também prejudicaria a de qualquer outro substituto do mesmo partido.
No possivel cenério indicado pelas pesquisas, Lula aparecia com cerca de 39% das intengdes
de voto, enquanto o deputado federal Jair Bolsonaro, do Partido Social Liberal (PSL), alcangava
o segundo lugar com 19%. No entanto, o juiz da Operacao Lava Jato, Sérgio Moro, condenou
Lula em segunda instancia e expediu um mandado de prisdo pelos crimes de corrupg¢do passiva
e lavagem de dinheiro. Desse modo, o ex-presidente foi enquadrado na Lei da Ficha Limpa,
tendo sua candidatura inabilitada na disputa ao Palacio do Planalto em 2018.

A prisdo de Lula gerou o descontentamento de uma parte da sociedade derivada de
camadas mais populares, que considerava tal prisdo uma perseguicdo politica, mas que foi
imperceptivel se comparado a satisfagdo com esse fato historico por uma parcela significativa
da sociedade inflamada pelo 6dio contra o ex-presidente e seu partido (RIDENTI, 2018). Desse
modo, o cendrio eleitoral de 2018 se tornou cada vez mais complexo para o eleitor e hostil para
o PT. Enquanto o partido se encontrava na dificil missdo de definir um novo nome para a
disputa®?, as pesquisas apontavam o crescimento do niimero de pessoas que ndo votariam na
sigla, e por outro lado, ndo se tinha a certeza de que os eleitores de Lula iriam transferir seus
votos ao novo candidato.

Além da crise no campo politico em que o Brasil se encontrava, em pleno ano eleitoral,
foram evidentes as tensdes que emergiram entre os proprios eleitores percebidas por meio de
ataques entre grupos que possuiam um posicionamento ideoldgico extremo e polarizado
(BORGES; VIDIGAL, 2018). A repercussao da prisdo de Lula, bem como sua auséncia na
disputa eleitoral, o transformou no pilar referencial do cenario eleitoral de 2018, no qual
candidatos e eleitores se posicionavam contra ou a favor na disputa a partir do seu discurso.

Durante todo o primeiro semestre de 2018, ndo havia um quadro definitivo de
candidatos que, de fato, disputariam a corrida presidencial. Diante desse panorama conturbado,
as midias ofereciam a populagdo os possiveis cenarios com diversas variagcdes de candidatos
concorrentes ao cargo. Entre velhos conhecidos e promessas de renovagao, os principais nomes

citados antes do inicio oficial das campanhas eleitorais eram Fernando Haddad (PT), Jair

22 No dia 05 de agosto de 2018, o PT anuncia a candidatura de Fernando Haddad e Manuela D'Avila, decisio em
acordo com o ex-presidente Lula. Disponivel em: <https://pt.org.br/pt-anuncia-haddad-como-vice-de-lula-e-
alianca-com-pcdob/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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Bolsonaro (PSL), Marina Silva (Rede Sustentabilidade), Geraldo Alckmin (PSDB), Ciro
Gomes (PDT), Guilherme Boulos (PSOL) ¢ Alvaro Dias (Podemos). Com o fim do prazo para
partidos e coligacdes apresentarem o pedido de registro das candidaturas, em agosto, todos
vieram a concorrer efetivamente ao pleito eleitoral do mesmo ano.

Desde o afastamento de Dilma Rousseff da presidéncia, em agosto de 2016, foi possivel
perceber uma atmosfera propicia a mudangas politicas. Tais mudangas foram sustentadas por
ataques de longo prazo a esquerda, promovidos por duas fortes correntes que passaram a
competir por poder e que atribuia ao PT toda a responsabilidade da crise econdmica e corrupgao
que assolava o pais (MESSENBERG, 2017). De um lado, grupos liberais com o discurso de
promover uma nova politica que contava com o apoio das grandes midias e empresarios. De
outro, o grupo que colaborou com o processo de impeachment, formado pela também chamada
Bancada BBB (Boi, Bala, Biblia)?*, além de outros parlamentares da extrema-direita. A for¢a
desse ultimo grupo era resultante, sobretudo, do sentimento de negacao e critica ao sistema de
corrupgdo generalizada a qual a politica tradicional vinha praticando no pais ha décadas, e se
incorporado a um discurso antipetista.

Dentro dessa conjuntura politica, propicia a emergéncia de grupos com perfis politicos
conservadores, e utilizando massivamente das plataformas digitais para reproduzir sua agenda
e angariar adeptos, personagens politicos de direita e com forte discurso de moral religiosa
passam a conquistar um espaco significativo no jogo politico nacional. Como exemplo destes,
destacam-se personagens como Pastor Silas Malafaia, pastor pentecostal brasileiro lider da
Assembleia de Deus, ministério Vitoria em Cristo; Padre Paulo Ricardo, sacerdote catdlico
ultraconservador; Nando Moura, musico e famoso youtuber, entre outros tantos. Ainda que
nenhum dos acima ocupe oficialmente um cargo eletivo de representacdo politica, os trés
tornaram-se figuras centrais nos desdobramentos politicos dos ultimos anos: Pr. Malafaia
tornou-se uma das maiores vozes antipetistas dos ultimos anos (ORTUNES; MARTINHO;
CHICARINO, 2019); Pe. Ricardo utiliza sua batina como legitimadora da incapacidade
conciliatoria de um cristdo possuir uma inclinag@o socialista sem abdicar da sua fé; e Nando
Moura figura como um dos maiores divulgadores de conteudo pro-direita do YouTube e tornou-
se um importante cabo eleitoral nesta plataforma de compartilhamento de videos durante a

campanha eleitoral de Jair Bolsonaro.

23 Batizados de Bancada BBB (Boi, Bala, Biblia), pela deputada Erika Kokay (PT-DF), o nome faz referéncia a
quantidade de parlamentares conservadores, religiosos, delegados e ruralistas eleitos nos ultimos pleitos.
Disponivel em: <https://www.huffpostbrasil.com/2015/04/20/10-motivos-para-temer-a-bancada-bbb-biblia-boi-
e-bala-do-co_a 21675893/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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Dentre esse grupo, um conjunto de deputados cristdos e “moralistas” membros da
Bancada Evanggélica, consolidaram-se nos ultimos anos como “for¢as que trabalham a favor da
contencdo, da restri¢do e do retrocesso de alguns direitos garantidos com a promulgagdo da
Constituicao de 1988” (ALMEIDA, 2017, s/p). Igualmente adeptos do uso frequente das
plataformas digitais para divulgacdo de suas agendas e para angariar adeptos, personagens
como Pastor Marco Feliciano (Sem Partido-SP), Delegado Francischini (PSL-PR) e o agora ex-
senador Magno Malta (PR-ES) sdo alguns exemplos de politicos reconhecidos por divulgarem
agendas ndo apenas conservadoras e de forte moral cristd, mas também de marcante discurso
sectario, preconceituoso € homofobico. Por consequéncia disso, os processos politicos em que
esse grupo se encontra envolvido tém levado a sociedade a perda de direitos conquistados apods
a redemocratizacdo e ameacado a laicidade do Estado brasileiro ao influenciar assuntos de
ordem publica.

Apesar do antipetismo ser considerado um “‘substrato emocional” resultante de uma
longa construcdo realizada entre diferentes forcas politicas (TATAGIBA; TRINDADE;
TEIXEIRA, 2015), ainda que esse seja um sentimento unificador dos agrupamentos de direita,
¢ necessario compreender a existéncia de particularidades nas concepgdes das diferentes
correntes desse pensamento. Segundo Tatagiba (2018, p. 94-95), “elas atuam em camadas
sobrepostas, que vao se desenrolando em ritmos diferentes ao longo do tempo e a partir de
trincheiras variadas, que operam com relativa autonomia programatica e organizativa”. O
protagonismo de cada grupo fica amparado por temas marginais em relacdo ao ponto em
comum entre eles — o antipetismo — como a questdes relativas a moral e a ordem, o
fortalecimento da autoridade e a defesa da ditadura.

Na intenc¢do de aumentar cada vez mais o engajamento dos eleitores nessas perspectivas,
politicos e partidos passaram a investir esfor¢os na interacao virtual através de redes sociais
com seu publico-alvo. Isso demonstrou um avango na era da democracia digital devido as novas
tecnologias de informagdo e comunicagdo trazerem possibilidades reais em relag@o as praticas
e acdes politicas (ANGELI; SAMPAIO, 2019). O uso das redes sociais em campanhas eleitorais
foi adotado no Brasil a partir das eleicdes de 2014 e ganhou forga em 2016, quando politicos
passaram a utiliza-las antes, durante e ap0s as disputas como o principal meio de comunicagao
com seus apoiadores e o restante da populagdo. Entretanto, foi nas elei¢des de 2018 que tais
plataformas digitais ocuparam um papel importante e determinante na constru¢do da
(1)legitimidade dos candidatos em disputa (ALMEIDA, 2019).

Dado o inicio das campanhas eleitorais, uma das principais estratégias utilizadas pelos

presidenciaveis foi o ataque ao PT e seu representante na disputa, indicados como responsaveis
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por toda corrupgdo e crise existente no pais. Os candidatos ligados a partidos notoriamente de
direita, como Geraldo Alckmin e Alvaro Dias realizaram criticas diretas ao petista, sendo que
o primeiro elegeu como alvo depreciar a gestdo municipal de Fernando Haddad quando prefeito
de Sdo Paulo. Ja Alvaro Dias, nomeou Haddad e seu partido de “representante do preso em
Curitiba”, referindo-se a Lula e “organizagdo criminosa”. O antipetismo era tdo forte que até
mesmo candidatos considerados de centro-esquerda, como Ciro Gomes e Marina Silva, também
optaram pela mesma estratégia. Tendo como principal promessa de campanha a retirada de mais
de 63 milhdes de brasileiros da inadimpléncia, o candidato do PDT culpava Haddad, que
enquanto ex-ministro da educacao teria sido responsavel por gerar parte desses inadimplentes
por meio do Fundo de Financiamento ao Estudante do Ensino Superior (FIES). De outro lado,
Marina Silva afirmava que seu adversario havia “pedido a ben¢do” nao apenas de Lula, mas
também de Renan Calheiros (MDB) para a efetivar sua candidatura, sendo esse investigado por
inquéritos da Operagdo Lava Jato desde 2016,

Alimentado essencialmente por meio da cultura da internet, a “escalada de extrema
direita no pais pode ser atestada também pelo aumento nas inteng¢des de voto do candidato Jair
Bolsonaro, que nio esconde sua admiracdo pela ‘revolugdo de 1964’ e pelo ‘regime militar’”
(RIDENTI, 2018, p. 62). Esse discurso foi ao encontro da onda de ideologia conservadora®’
proveniente de uma parcela expressiva da populagdo, que se viu representada no discurso
autoritario do presidencidvel uma sintese de seus desejos para a renovagao da politica nacional.
Segundo Almeida (2017), a “onda conservadora” sdo forcas que trabalham da contengdo, da
restri¢ao e dos retrocessos referentes a determinados direitos garantidos com a promulgacdo da
Constituicdo desde 1988. A atual conjuntura desse movimento ¢ constituida em sua grande
maioria por religiosos e representantes de religides.

Parte da constru¢do da candidatura de Jair Bolsonaro a presidéncia foi realizada através
de sua intensa presenca nas redes sociais e do forte apoio que recebeu de seus eleitores nesse
espago, onde suas mensagens de combate a outros grupos politicos e ataque aos direitos

humanos eram compartilhadas em grande niimero e velocidade, de maneira a enaltecer a

24 Em dezembro de 2016, Renan Calheiros (PMDB) foi denunciado pelos crimes de corrupgao passiva e lavagem
de dinheiro no ambito da Operagdo Lava Jato. Anteriormente, o parlamentar ja era réu no Supremo Tribunal
Federal (STF) pelo crime de peculato (desvio de dinheiro) no caso que ficou conhecido como Renangate.
Disponivel em: <https://brasil.elpais.com/brasil/2016/12/12/politica/1481558603 302165.html>. Acesso em: 10
dez. 2020.

25 Apoiados pelo Congresso mais conservador das ultimas décadas, cerca de 54% dos brasileiros possuem opinides
tradicionais em relagdo a questdes como a legaliza¢ao do aborto e da maconha, casamento entre pessoas do mesmo
sexo, pena de morte e redugdo da maioridade penal. Disponivel em:
<https://educacao.uol.com.br/bancoderedacoes/propostas/a-onda-conservadora-e-o-brasil-nos-proximos-
anos.htm>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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violéncia como era comunicada (CIOCCARI; PERSICHETTI, 2018). O uso das redes sociais
ndo foi estratégia apenas do candidato Bolsonaro, porém, a maneira como elas foram utilizadas
por ele para a produgao e difusdo de noticias falsas foi destoante das demais campanhas de seus
adversarios. Uma das noticias que ganhou grande repercussao entre seus eleitores foi a suposta
distribuicdo do famigerado “kit gay” em escolas publicas, que teria sido feita por seu principal
adversario na disputa, Fernando Haddad, quando ministro da educagdo do governo Dilma
Rousseff. Os meios utilizados para propagar a fake news durante esse periodo da campanha de
Jair Bolsonaro chegou a ser suspensos pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) devido a
realizagdo de tal atividade?. Mesmo impedido de continuar propagando a referente noticia, seus
“eleitores se sentiram empoderados por ndo serem apenas receptores, mas propagadores dos
movimentos da campanha” (ALMEIDA, 2019, p. 204), funcionando como uma espécie de
“estagdo repetidora” de tudo que era publicado por Bolsonaro ou transmitido em suas lives.
Juntamente com o apoio da bancada conservadora de Parlamentares, a crise econdmica que nao
demonstrava sinais de retroceder e aliado a sua habilidade de manipulagdo dos desejos do seu
publico eleitor, 0 momento era conveniente para o discurso que o candidato pregava.

Foi perceptivel, durante toda a corrida eleitoral, que o presidencidvel manteve
aproximacdes com varios setores cristdos da sociedade e procurava conquistar a simpatia de
seus membros, a fim de confirmar sua imagem como representante desse grupo. Mesmo estando
em busca do comando de um Estado laico, a campanha de Bolsonaro era quase sempre clerical.
Em seus comicios pelo Brasil, realizava discursos que fazia alusdo ao Hino Nacional
acompanhado de versiculos biblicos, além de utilizar como slogan de sua candidatura a frase
“Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”, fazendo intensa e explicita referéncia a religido.

O aumento da forca das religides na esfera politica nacional foi percebido,
principalmente, através da ascensdo dos evangélicos no Legislativo e no Executivo da
Republica (ALMEIDA, 2017). Dessa maneira, foi possivel observar a grande capacidade que
esse grupo de cristdos apresentaram em influenciar o voto do seu publico-alvo nas ultimas
eleicdes. Entdo, sendo o voto uma espécie de declaracao de confianca em determinado politico,
o vinculo religioso entre candidato e eleitor tem se tornado um fator decisivo entre esse publico

na eleicdo proporcional como na majoritaria (MARIANO, 2016).

26 O ministro do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) Carlos Horbach determinou a suspensdo de links de sites e
redes sociais com a expressdo “kit gay” usados pela campanha de Jair Bolsonaro (PSL) para atacar o candidato do
PT, Fernando Haddad. O ministro entende que o fato difundido em diversas postagens das redes sociais do
candidato era sabidamente inveridico, e que isso estaria gerando desinformagdo durante o periodo eleitoral além
de prejuizo ao debate politico. Disponivel em: <https://congressoemfoco.uol.com.br/eleicoes/tse-diz-que-kit-gay-
nao-existiu-e-proibe-bolsonaro-de-disseminar-noticia-falsa/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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Com o apoio quase unanime de igrejas e lideres evangélicos, Jair Bolsonaro apresentava
nameros cada vez mais expressivos nas pesquisas de intengdes de votos. No decorrer do periodo
de campanha eleitoral, diversos religiosos evangélicos reconhecidos nacionalmente passaram a
manifestar seu apoio ao candidato a presidéncia. O pastor Silas Malafaia, lider do ministério
Vitéria em Cristo da Assembleia de Deus, costumava publicar videos frequentemente,
declarando apoio a Bolsonaro em suas redes sociais, como também permitia que esses videos
fossem publicados nas redes sociais do candidato. O bispo Edir Macedo, lider da Igreja
Universal do Reino de Deus, declarou sua preferéncia por Jair Bolsonaro através de seu perfil
no Facebook. Ja o pastor Jos¢ Wellington Bezerra, presidente nacional da Assembleia de Deus,
anunciou a comunidade evangélica seu favoritismo ao mesmo candidato a presidéncia durante
um culto.

Ainda houve o apoio a campanha do presidenciavel por parte de importantes liderangas
da Igreja Catolica. Em sua visita a sede da Cangdo Nova, Jair Bolsonaro foi recebido com jubilo
de reveréncia e abencoado pelos lideres do principal movimento carismatico-pentecostal
cat6lico do Brasil, a Renovacao Carismatica Catélica (RCC), o padre Jonas Abib, a cofundadora
da comunidade, Luzia Santiago, e o presidente da Fundacdo Jodo Paulo II, Wellington Silva
Jardim?’. O candidato também incluiu entre seus compromissos de campanha durante o
processo eleitoral um encontro com o arcebispo do Rio de Janeiro, Dom Orani Tempesta, com
o qual assumiu um compromisso publico em defesa da familia e da inocéncia da crianca, em
defesa da liberdade das religides, contrarios ao aborto e a legaliza¢do das drogas.

Consequentemente, grande parte do publico eleitor ligado a alguma religido, passou a
buscar suas liberdades individuais em candidatos que apresentassem a mesma visdo de
sociedade e que propusessem um movimento de restauracdo da moral conservadora sustentado
nas bases do cristianismo. O aumento de candidaturas de cunho cristdo foi acentuado durante
todo o periodo de campanha eleitoral e os candidatos estavam distribuidos em diversos cargos
politicos na disputa em nivel estadual e federal (RODRIGUES, 2019).

Outro fato que estava encaminhando o voto dos grupos religiosos ao candidato da direita
era o sentimento contra a esquerda (antipetista) em comum que os unia. Mobilizados pelas
“pautas dos costumes, pelo medo da ameaga comunista e pelo apelo a honestidade das pessoas
de bem” (ALMEIDA, 2019, p. 206), muitos evangélicos votaram nele. Devido a visdo que esse

grupo possui em relagdo a governos de esquerda, Jair Bolsonaro apresentava em sua campanha

27 Mais informagdes sobre a visita do candidato Jair Bolsonaro a sede da Cangdo Nova durante sua campanha
eleitoral disponivel em: <https://www.brasil247.com/blog/bolsonaro-na-cancao-nova-fundamentalistas-catolicos-
sao-iguais-aos-fundamentalistas-evangelicos>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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uma predilecdo a pautas conservadoras que o levava ao encontro das prioridades desse publico,
como por exemplo, o combate a descriminalizagdo do aborto, a legalizacdo da maconha e a
unido entre pessoas do mesmo sexo.

Ao final do primeiro turno das elei¢des, Bolsonaro encerrou em primeiro com 46,03%
dos votos, enquanto seu principal adversario, Fernando Haddad, passou de 20% nas pesquisas
para 29,28% dos votos validos. Mesmo com os numeros em ascensdo durante toda corrida
eleitoral, o petista ndo obteve votos suficientes para derrotar o candidato do PSL no segundo
turno. No dia 28 de outubro de 2018, Jair Bolsonaro foi eleito o 38° presidente do Brasil com
55,13% dos votos.

De forma semelhante ao contexto politico nacional, foi possivel perceber importantes
mudangas no Parana devido aos conflitos internos pelos quais o Estado atravessava. Governado
por Beto Richa (PSDB) desde 2011, ja4 demonstrava indicios de uma crise financeira antes do
final do seu primeiro mandato, quando era sentida pela populagdo, e revelou-se nos anos de
2015 e 2016 através dos cortes de servigos publicos e o aumento de impostos (FLACH;
SCHLESENER, 2017).

Com o governo em meio a conflitos politicos e sociais, a partir de seu segundo mandato,
iniciado em 2015, Beto Richa provocou uma série de mudancas no ambito econdmico,
educacional e do funcionalismo publico ao encaminhar projetos para votacdo na Assembleia
Legislativa em regime de urgéncia, com o argumento de sanar o déficit das contas publicas.
Entre os projetos que contribuiram para o agravamento da crise estadual estavam o pacote de
medidas que cortava direito dos funciondrios publicos, o ndo cumprimento legal em relacao ao
reajuste salarial e a data base da categoria dos mesmos servidores, e a alteracdo da origem do
pagamento da aposentadoria de mais de 30 mil funcionarios estaduais aposentados.

O cendrio eleitoral paranaense em 2018 nao era muito diferente do quadro nacional. No
estado do Parand, o atual presidente eleito recebeu 68,43% dos votos validos. Todavia, mesmo
que Bolsonaro tivesse sido derrotado, as candidaturas estaduais que ganharam forca durante a
disputa eleitoral em 2018 eram para a formag¢do de um conjunto politico representativo da
direita e que caminhava contra as politicas publicas de cunho social, econdmico e cultural.
Inclusive, os dois principais nomes que disputaram o cargo de governador do Parana foram
Cida Borghetti e Ratinho Junior, que representavam os interesses desses setores.

Em abril de 2018, o governador do estado do Paran4, Beto Richa (PSDB) renunciou ao
mandato para concorrer como candidato ao Senado nas elei¢gdes do mesmo ano. Com a ascensao
de sua vice ao cargo de governadora, Cida Borghetti (PP) alcangou maior visibilidade ao ter em

suas maos a estrutura do governo por seis meses anteriores as elei¢des. Desse modo, a
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governadora passou a ser candidata a reelei¢do, juntamente com o Coronel Malucelli (PMN)
como vice em sua chapa, tornando-se o principal nome para a manutencao da direita no poder.
Nesse cenario, sua candidatura conseguiu realizar alianga com oito partidos (PP, PSDB, PSB,
DEM, PROS, PTB, PMB, PMN), o que lhe garantiu durante o periodo de campanha um maior
tempo de propaganda eleitoral gratuita.

Entretanto, mesmo contando com o apoio formal do ex-governador, uma parcela
expressiva de grupos politicos ligados a direita embarcou em apoio a campanha de outro
importante nome na disputa, o candidato Ratinho Junior (PSD). Esse ganhou visibilidade por
ter sido eleito o deputado estadual mais votado da historia do Parand nas elei¢oes de 2002 e
2014, repetindo o quantitativo expressivo nas eleigdes de 2006 e 2010 quando foi eleito
deputado federal. Ratinho Junior também obteve uma votacao significativa na eleicdo de 2012
quando venceu o primeiro turno para a Prefeitura de Curitiba, porém, sendo derrotado por
Gustavo Fruet (PDT) no segundo turno. No decorrer do seu ultimo mandato na Assembleia
Legislativa, o deputado afastou-se do cargo para assumir a posicdo de Secretdrio de
Desenvolvimento Urbano do Paranad (SEDU) do governo Beto Richa durante os anos de 2015
a2017.

Em setembro de 2018, as vésperas das elei¢des, veio a publico novos desdobramentos
da Operagdo Radio Patrulha®. Devido a irregularidades cometidas durante seu governo, Beto
Richa foi preso, desestabilizando sua campanha ao Senado Federal. O candidato ficou detido
por apenas trés dias, sendo o suficiente para ruir com sua campanha. O fato de o ex-governador
ser o principal apoio da chapa de Cida Borghetti ao Palacio do Iguagu, fez com que os nlimeros
de votos da candidata, que ja ndo eram muito expressivos, caissem entre a primeira e a segunda
pesquisa de intencdo de votos divulgada pelo Ibope. A partir disso, 0os nimeros passaram a
apontar a vitoria do candidato Ratinho Junior logo no primeiro turno da elei¢do, o que acabou
de fato ocorrendo?’.

Entre as 10 candidaturas que disputariam ao cargo de governador do Parand nas elei¢des
de 2018, algumas chapas se destacaram como majoritarias. Assim como Cida Borghetti (PP)

que firmou fortes aliangas para concorrer ao pleito, o deputado estadual Ratinho Jr. (PSD)

28 A Operagio Radio Patrulha faz parte da 53° fase da Lava Jato, que investiga o pagamento de propina a agentes
publicos para redirecionarem licitagdes a determinadas empresas, além da lavagem de dinheiro e obstrugdo da
justica. Disponivel em: <https://gl.globo.com/pr/parana/noticia/2018/09/11/policiais-federais-vao-as-ruas-
cumprir-mandados-da-53a-fase-da-operacao-lava-jato.ghtml>. Acesso em: 10 dez. 2020.

29 Segundo a pesquisa Ibope divulgada no dia 06 de outubro de 2018, as vésperas das eleigdes, os percentuais de
voto apontavam 57% para Ratinho Junior (PSD) e 18% para Cida Borghetti (PP). A margem de erro era de 3
pontos percentuais para mais ou para menos. Disponivel em: <https://www.ibopeinteligencia.com/noticias-e-
pesquisas/ratinho-junior-sera-eleito-governador-do-parana-requiao-sera-reeleito-senador-e-outros-quatro-
candidatos-disputam-a-segunda-vaga/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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também buscou consolidar sua candidatura contando com o apoio de mais oito partidos (PSC,
PV, PR, PHS, Avante, PRB, PPS e Podemos). J4 a chapa do deputado federal Jodo Arruda
(MDB) confirmou alianga com o Solidariedade, o PCdoB e o PDT. Por outro lado, o PT langou
como candidato a governador o seu presidente estadual do partido, Dr. Rosinha, sem contar
com nenhuma alianca.

Além da governadora Cida Borghetti, os candidatos Jodo Arruda e Dr. Rosinha nio
demonstraram forgas suficiente como oponentes de Ratinho Junior. O nome que provavelmente
lhe causaria maiores preocupagdes durante a corrida eleitoral seria o de Osmar Dias (PDT), que
acabou retirando sua candidatura a governador alegando ndo ter conseguido as aliangas
desejadas para prosseguir na disputa’®. Desse modo, o resultado veio ja no primeiro turno
quando o candidato com PSD, Ratinho Junior, foi eleito governador do Parana com 54% dos
votos validos. A entdo governadora Cida Borghetti conquistou apenas 18%, ficando em
segundo lugar, e Jodo Arruda com 12% dos votos validos.

Outro embate que chamou a aten¢do no estado foi para o Senado Federal, o qual teve
14 candidaturas oficializadas. Alguns nomes despontavam desde o inicio do periodo eleitoral
entre os favoritos para a ocupagao das duas cadeiras em disputa, ja que a terceira permaneceria
com Alvaro Dias por mais quatro anos em caso de derrota na corrida presidencial. Uma das
vagas era deixada por Gleisi Hoffmann (PT) que concorreria a deputada federal e a segunda
pelo senador Roberto Requido (MDB) que buscava a conquista do seu terceiro mandato ao
cargo. Além desses, os outros principais candidatos eram o ex-governador Beto Richa, que
concorria ao seu primeiro mandato como senador pelo PSDB; o ex-secretario de Assuntos
Estratégicos do Parand da gestdo Beto Richa, Flavio Arns (Rede); e o Professor Oriovisto
(Podemos), empresario que se candidatava pela primeira vez a um cargo. Contrariando as
pesquisas que apresentavam o candidato Roberto Requido em primeiro lugar, os senadores
eleitos pelo Parand foram o Professor Oriovisto com 29,17% dos votos, e Flavio Arns com 23%
dos votos.

Para a Camara Federal, era prevista uma importante renovac¢do dos representantes
estaduais, devido ao grande nimero de candidatos que nao disputavam a reeleicao. Porém, parte
dessa renovagdo se daria através de nomes ja conhecidos da politica paranaense, como foi o

caso da candidatura da senadora e presidenta nacional do PT, Gleisi Hoffmann, para o cargo de

30 A assessoria do PDT ¢ o proprio candidato afirmaram que a dificuldade na formagdo de alianga com o MDB e
somente com o Solidariedade ao seu lado na chapa majoritéria, daria ao candidato apenas 30 segundos no horario
eleitoral. Disponivel em: <https://politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,osmar-dias-desiste-da-candidatura-ao-
governo-do-parana-nas-eleicoes-2018,70002429009>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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deputada federal. Apresentada nas urnas com o nome Gleisi Lula, a candidata foi a terceira
deputada federal mais votada do estado com 212.513 votos. Para o mesmo cargo, ainda
tinhamos a candidatura do pastor da Assembleia de Deus, Hidekazu Takayama (PSC), em busca
do seu quinto mandato para o cargo. Em contrapartida, outros nomes apareciam forte em busca
do primeiro mandato para a Camara, como o caso do bispo licenciado da Igreja Universal do
Reino de Deus, Aroldo Martins (Republicanos) e do candidato Sargento Fahur (PSD), ex-
policial rodoviario estadual que ja aparecia como um dos favoritos nas pesquisas, foi eleito o
deputado federal mais votado com 314.963 votos. Fahur ganhou destaque na internet devido ao
seu posicionamento polémico. Nas redes sociais, se dizia amigo pessoal do candidato a
presidéncia Jair Bolsonaro e seu discurso era carregado por pautas ultraconservadoras, a
intolerancia ao crime e a ascensdo do militarismo na politica. Das 30 vagas para a Camara dos
Deputados, foram 15 candidatos reeleitos e outros 4 do mesmo partido do governador eleito, o
Partido Social Democratico (PSD), conquistando o maior nimero de cadeiras pelo Parana.
Diante da breve contextualizagdo da distinta conjuntura politica nacional e estadual,
consideramos que as campanhas eleitorais de 2018 foram constituidas a partir de interferéncias
das tensdes presentes no ambito socio-politico do contexto em questdo. Em seguida,
apresentamos o percurso da pesquisa a partir da primeira sistematizagdo dos materiais,

chegando aos 13 candidatos identificados para a presente investigacao.

2.2 As campanhas e os materiais eleitorais dos candidatos religiosos 4 ALEP em 2018:
apresentando o corpus empirico

Durante a gestao 2015-2018, a Assembleia Legislativa do Estado do Parand (ALEP) era
constituida por 54 deputados, sendo eles, 33 reeleitos que ja cumpriam mandatos e 21 novos
em relacdo aquela legislatura (Apéndice I). Parte dessas vagas para a ALEP ficaram
concentradas em 4 partidos, sendo o Partido Social Cristdo (PSC) o que conquistou o maior
niamero de vagas elegendo 12 deputados. Na sequéncia, tinhamos o Partido do Movimento
Democratico Brasileiro (PMDB) e o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) com 9 e
6 eleitos, respectivamente, por fim, o Democratas (DEM) e o Partido Democratico Trabalhista
(PDT) com 4 cadeiras cada. As outras 19 vagas ficaram distribuidas entre 9 diferentes partidos.

Dado o contexto politico nacional e estadual, com o inicio da corrida eleitoral em 2018,
foi perceptivel um crescimento em relagdo a candidaturas ligadas a setores da direita
conservadora que disputavam uma vaga na ALEP, visto o alto quantitativo de deputados
vinculados ao PSL que viriam a ser eleitos. Devido ao governo anterior trazer como base a forga

da direita, uma das estratégias utilizadas por antigas e novas candidaturas da mesma posi¢ao
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era a de reforcar seu conservadorismo a partir do alinhamento desse pensamento com a religido.
Nomes que j& representavam essa corrente, voltariam a se repetir na disputa eleitoral de 2018,
como foi o caso da Cantora Mara Lima, Cobra Repoérter, Evandro Aradjo e Gilson de Souza
(Apéndice II). Assim, foi possivel verificar o aumento de candidaturas da direita com forte
apelo cristdo a partir do discurso e pautas conservadoras de pleiteantes vinculados a alguma
denominacdo religiosa, dos quais buscamos analisar as campanhas eleitorais através dos
materiais audiovisuais veiculados por meio de suas redes sociais, sendo a principal, o Facebook,
durante a eleicao de 2018.

Nesse contexto, foram identificados um total de 13 candidatos (Quadro 7) os quais
produziram jingles como parte do material audiovisual para divulgacdo no periodo eleitoral nas
redes sociais. Esse tipo de material faz parte de um conjunto de estratégias de marketing que
trazem uma preocupacao em explicitar determinados elementos com o intuito de definir um
perfil politico especifico e que, ndo por acaso, perpassava um periodo de ascensdo em nossa
sociedade. Tais candidatos apresentaram, por meio de recursos linguisticos e visuais, contetidos
que refletiam seus valores morais e cristaos, a fim de construirem a sua imagem publica através

de uma associagao direta entre os proprios principios e de seus eleitores.

Quadro 7: Candidatos que produziram jingles como material de campanha para divulgacao durante a
campanha eleitoral da ALEP em 2018

Nome Urna Partido Denominacio Votacdo Situacio
Cantora Mara Lima PSC Igreja Assembleia de Deus (IAD) 33.866 Suplente
Damasceno Junior PSDC Igreja Assembleia de Deus (IAD) 937 Suplente
Luiz Alsioni PSC Igreja Assembleia de Deus (IAD) 5.210 Suplente
Misael Pereira Junior PSC Igreja Assembleia de Deus (IAD) 12.195 Suplente
Pastor Sandro Martins PV Igreja Batista Renovada (IBR) 5.148 Suplente
Igreja Catdlica Apostolica Romana
Cobra Reporter PSD (ICAR) 46.983 Reeleito
Igreja Catdlica Apostolica Romana
Evandro Araujo PSC (ICAR) 64.767 Eleito
Gilson De Souza PSC Igreja do Evangelho Quadrangular (IEQ) 46.116 Reeleito
Andreza Albuquerque PSD Igreja Internacional da Graca de Deus (IIGD) 11.166 Suplente
Ezequias Barros PRP Igreja O Brasil Para Cristo (IBPC) 12.714 Suplente
Alexandre Amaro PRB Igreja Universal do Reino de Deus (IURD)  49.565 Eleito
Delegado Jacovos PR Vinculagdo ndo identificada 61.310 Eleito
Marquinhos Roque PODE Vinculagdo ndo identificada 13.051 Suplente

Fonte: Dados da pesquisa
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Conforme detalhado no Quadro 7, os materiais audiovisuais pertencem a 13 candidatos
que concorreram as 54 vagas para deputado estadual do Parand, dentre os quais 8 se declararam
publicamente membros de diferentes denominagdes evangélicas, 2 eram vinculados a Igreja
Catolica e 3 foram identificados como cristdos, porém ndo fizeram meng¢do a nenhuma igreja
especifica em sua campanha. Ainda dentre esses, 6 candidatos assumiram cadeiras na ALEP
para a gestdo 2019-2022. Alexandre Amaro e Delegado Jacovos foram eleitos para o primeiro
mandato como deputados estaduais, enquanto Cobra Reporter, Evandro Aratijo, Gilson de
Souza e Cantora Mara Lima foram reeleitos ao mesmo cargo. Entre os partidos, o Partido Social
Cristao (PSC) foi o que mais produziu o referido material, como também o que mais elegeu
seus candidatos no pleito de 2018.

O refinamento dos candidatos acima apresentados permitiu um encontro com o material
para a composicao de um corpus empirico consistente e relevante para a realiza¢do das analises
dentro dos objetivos da presente pesquisa.

O material audiovisual produzido pelos candidatos pleiteantes 8 ALEP nas elei¢des de
2018 deu vida ao contetido presente nos versos dos jingles por meio das imagens exibidas nos
videoclipes. A explosdo dos veiculos audiovisuais demonstra a importancia desse tipo de
material, por ser capaz de proporcionar aos sujeitos sociais um maior conhecimento acerca de
informagdes pertencentes a coletividade, de maneira ludica (PIRES, 2010). Sendo assim, a
linguagem verbal dos jingles encontra-se com a linguagem visual dos videoclipes, permitindo
uma nova forma de compreender os sujeitos religiosos ali representados. Essa relacdo foi de
suma importancia durante a selegdo dos mesmos.

Na Quadro 8 sdo apresentados recortes dos jingles que serdo, posteriormente, discutidos,
sendo possivel verificar alguns padrdes quanto a mensagens de cunho religioso e/ou moral
transmitidas por seus candidatos. Como analise prévia, temos a palavra “familia” aparecendo
nos versos de 6 jingles acompanhada pela ideia de luta e defesa da mesma. Ao mesmo tempo,
as palavras “fé” e “Deus” sdo cantadas em 5 jingles de candidatos vinculados a denominagdes

evangélicas.
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Quadro 8: Transcri¢do dos jingles e outros detalhes referentes aos videoclipes

Candidato

Tempo do
videoclipe

Estilo
musical

Excerto do jingle

Cantora Mara Lima (IAD)

00:46 seg.

Sertanejo

“Pela minha familia e pela minha fé, 20123
Ja decidi, ¢ assim que ¢é, 20123

Dasmaceno Junior (IAD)

03:27 min.

Sertanejo

“O tempo passa e todos juntos precisamos prosseguir
E acreditar em um tempo de mudanga para o Parana
27027 vocé precisa aprender

Esse ¢ o candidato que nossa gente vai defender”

Luiz Alsioni (IAD)

01:42 min.

Sertanejo

“Eu pensei muito bem e ndo d4 pra duvidar
E sincero, € honesto, € o filho dessa terra amada
Ele ¢ diferente, ele é nosso irmao”

Misael Pereira (IAD)

01:00 min.

Sertanejo

“26180 eu vou votar pro bem do meu Parana
Compromisso com a familia, chegou
Eu vou com Misael Junior”

Pastor Sandro Martins
(IBR)

00:59 seg.

Sertanejo

“Em defesa da familia
Com Deus na frente e a for¢a da nossa gente
Faremos um Parana bem melhor ¢ diferente”

Cobra Reporter (ICAR)

01:45 min.

Sertanejo

“S6 que passou dificuldade sabe do que povo precisa
S6 quem sofreu 14 na roga e suou a camisa

S6 quem tem sensibilidade

Com o sofrimento do povo

Pois ¢ de pessoas assim que o Parana precisa”

Evandro Araujo (ICAR)

01:04 min.

Forrd

“E trabalho, raca e amor. Ja provou que ¢ capaz
Ele vai fazer muito mais

Evandro Araujo, o Parand aprovou

Deputado trabalhador/Vote 20120 com amor

Gilson de Souza (IEQ)

01:09 min.

Forrd

“E gente boa, ¢ homem trabalhador
Ele ¢ pai de familia, ele também ¢ pastor”

Andreza Albuquerque
(IIGD)

01:34 min.

Pop

“Se vocé quer mudanga/Nao perca a sua fé
E nem mesmo a esperanga
Com ela vai mudar/Doutora Andreza”

Ezequias Barros (IBPC)

01:42 min.

Louvor

“Vote pela familia com o coragdo
Vote com esperanga, pela mudanga
Vote em quem tem fé e Deus no coragdo”

Alexandre Amaro (IURD)

03:12 min.

Sertanejo

“Ele cuida do povo/Luta pela familia
Pela gente ele vai trabalhar todos os dias”

Delegado Jacovos
(Nao identificado)

02:20 min.

Sertanejo

“Delegado Jacovos esta disposto a lutar
E por mim, ¢ por ti, ¢ por todas as nossas familias”

Marquinhos Roque
(Nao identificado)

01:32 min.

Sertanejo

“Se a gente hoje olhar pra tras

Vai ver o tanto que ja andou

Com os pés no chao podemos muito mais
Pelo bom caminho que comegou

Agora vamos em frente”

Fonte: Dados da pesquisa

Para melhor compreender a dindmica das campanhas que produziram os materiais

audiovisuais selecionados, descreveremos os elementos mais relevantes referentes a trajetoria

de cada candidato, contendo informagdes sobre a filiagdo partidaria, o vinculo religioso, a
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vivéncia politica e profissional, além de outros detalhes que dizem respeito a constituicdo do
mesmo e sua campanha eleitoral. Também buscamos destacar as caracteristicas e conteudo de
outros materiais recorrentes em tais campanhas, como os tipos de postagens nas redes sociais,
as pautas defendidas e os apoios recebidos.

Junto a cada trajetéria politica, apresentamos as fontes a partir da perspectiva da
HPDigital. O fato dos jingles terem sido recolhidos diretamente das redes sociais dos
candidatos, demonstra como a internet é capaz de potencializar a pratica historiografica ao ser
deposito de fontes ou ela mesma a propria fonte (MALERBA, 2017). Com base no dominio
digital onde tais materiais foram publicados, foi possivel visualizar como desenvolveu-se a
veiculagdo e as interagdes virtuais entre candidatos e eleitores, assim, permitindo a essa
pesquisa a criagdo de “fontes digitais para a historia publica e novos contextos nos quais analisa-
las” (NOIRET, 2015, p. 41).

A apresentacdo dos 13 candidatos a seguir sera separada por Igreja e seguindo a ordem
alfabética dos nomes de urna, e por ultimo, os candidatos que nio tiveram sua denominagao

religiosa identificada.

2.2.1 Igreja Assembleia de Deus (IAD)

Aqui, temos quatro candidatos, os quais dois foram oficialmente langados pela IAD,
sendo eles: a Cantora Mara Lima, filiada ao Partido Social Cristdo (PSC), que foi reeleita ao
seu terceiro mandato, e Misael Junior, filiado ao mesmo partido da cantora, o qual conquistou
apenas uma vaga como suplente. Os outros candidatos vinculados a referida Igreja sao Luiz
Alsioni, conhecido como “O Mascara”, também filiado ao PSC, e Damasceno Junior, do Partido

Social Democrata Cristdo (PSDC). Ambos, ficaram como suplentes ao término da elei¢do de

2018.

Candidata Cantora Mara Lima
Cantora de musica cristd, apresentadora de televisdo e empresaria

do setor gospel

Partido: PSC

Votos: 33.866

Denominacio religiosa: Igreja Assembleia de Deus
Vinculacio: Cantora

Situacio: Suplente

Fonte: Dados da pesquisa

Marilei de Souza Lima que se apresenta com o nome de Cantora Mara Lima, deu inicio

a sua carreira politica nas eleicdes de 2006 como candidata a deputada estadual, ndo sendo
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eleita. Em contrapartida, nas eleicdes municipais de 2008, foi eleita vereadora em Curitiba e
considerada a mulher mais votada da historia da capital paranaense. Nos pleitos de 2010 e 2014,
a candidata se apresentava como a representante do “povo de Deus” em busca de uma vaga na
ALEP, sendo eleita como deputada estadual em ambos os pleitos. Entretanto, na elei¢do de
2018, ficou como primeira suplente, assumindo posteriormente a cadeira devido a nomeagao
de dois deputados para cargos no novo governo do estado.

Em relacdo as suas pautas de campanha, a candidata se posicionava a favor dos
principios cristdos e, principalmente, na apresentacdo de pautas que fossem referentes a
questdes familiares. Com o slogan “A deputada da familia”, condenava a legalizacdo do aborto
e aideologia de género. Quanto a ampliag¢do do seu eleitorado, buscava destacar suas atividades
desenvolvidas e seus projetos aprovados durante seus mandatos anteriores, como também em
apresentar novas pautas com uma abrangéncia de publico maior, como o combate as drogas, a
pedofilia e a violéncia doméstica.

Durante o periodo eleitoral de 2018, Cantora Mara Lima utilizou-se do mesmo perfil
pessoal e pagina no Facebook onde divulgava sua carreira para realizar publicagdes de materiais
de campanha. Além de convites para shows e videoclipes com seus louvores, passou a publicar
imagens oficiais da campanha acompanhadas com versiculos biblicos, prega¢cdes que realizava
na Igreja AD e o videoclipe de seu jingle, comumente acompanhados pelas seguintes hashtags:

#CandidataDeputadaEstadual #PSC #20123.

Imagem 9: Publicacdes referentes ao jingle oficial da candidata Cantora Mara Lima
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10 de setembro de 2018 - £
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Fonte: Pagina oficial de Mara Lima no Facebook®! Fonte: Pagina oficial de Mara Lima no Facebook®?

3! Disponivel em: <https://www.facebook.com/cantoramaralima/videos/1895535297409096/>. Acesso em: 10
dez. 2020.

32 Disponivel em: <https://www.facebook.com/cantoramaralima/videos/914754355383343/>. Acesso em: 10 dez.
2020.
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O jingle da candidata em questdo possui quase um minuto e o videoclipe apresenta uma
sequéncia de imagens com referéncias ao seu trabalho enquanto deputada e ao modelo familiar
tradicional, com homens, mulheres e criangas, fortalecendo a alcunha de “Deputada da familia”.
Quanto a divulgagdo do jingle como material de campanha, verificamos a decorréncia de duas
publicagdes realizadas em setembro de 2018 (Imagem 7). Ambas foram veiculadas
acompanhadas das hashtags #adeputadadatamilia e #obomtrabalhocontinua, frases recorrentes
na composicao do jingle. Quanto ao alcance desse material, as publicagdes mantiveram uma
média semelhante de curtidas, compartilhamentos e visualizagdes, o que aponta para um fluxo

regular de visitantes em sua pagina.

Candidato Damasceno Junior

Vereador em Cascavel — Pr

Partido: PSDC
Votos: 937
Denominacio religiosa: Igreja Assembleia de Deus
Vinculacio: Membro
x Situacio: Suplente

Fonte: Dados da pesquisa

O candidato deu inicio a participagdes em disputas a partir das eleicdes municipais de
2012, sendo eleito vereador da cidade de Cascavel apenas no pleito de 2016. Em 2018
concorreu a uma vaga para o legislativo estadual conquistando apenas 937 votos, recebidos e
distribuidos pelos municipios de Cascavel, Alto Piquiri e Curitiba.

Entre os poucos apoios religiosos recebidos por Damasceno Junior, incluiam alguns
pastores e membros da Assembleia de Deus e cantores gospel da regido de Cascavel. Em alguns
registros fotograficos, foi possivel verificar sua participacdo em cultos e celebracdes da AD,
porém, o espaco religioso ndo foi utilizado diretamente e nem oficialmente pelo candidato
durante sua campanha.

A maioria de suas propostas eram voltadas para a area da satide e a valorizacdo de seus
profissionais, assim como de todo funcionalismo publico. Sua unica pauta de cunho moral era
relacionada a questdo do aborto, quando o candidato afirmou defender a vida e utilizava em seu
material de campanha uma imagem de fundo apelativa (no caso, um feto em formagao) para a
disseminagdo dessa mensagem.

Durante a campanha eleitoral de 2018, possuia um total de 5 paginas no Facebook,
sendo que 4 dessas foram excluidas apos o término das elei¢des. Suas publicagdes eram diarias

e compostas por materiais de producdo propria, sendo a maioria fotos de sua campanha.
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As mensagens religiosas mais frequentes em seus materiais de campanha eram flyers
online com textos que combinavam ora versiculos biblicos, ora um dos dez mandamentos,
sempre acompanhados de sua foto e nimero de urna. Em outros momentos, o candidato recorria
a publicagdes de textos com mensagens que traziam o nome de Deus.

Em relagdo ao jingle do candidato Damasceno Junior, apesar de ter poucos versos, o
videoclipe possui quase quatro minutos, apresentando uma sequéncia de imagens com
referéncias ao seu trabalho enquanto vereador da cidade de Cascavel (PR). Ja a letra ¢
caraterizada por versos que remetem a renovagdo no campo politico. A veiculacdo do jingle
como material de campanha ocorreu na pagina oficial do candidato. Porém, apds o fim das
elei¢des, seu perfil foi excluido da rede social Facebook, impossibilitando uma analise posterior

do alcance que tal material teve durante o periodo eleitoral.

Candidato Luiz Alsioni Martins da Silva

Pregador
b -l Partido: PSC
Yo Votos: 5.210
/\ 7 ‘\ Denominacio religiosa: Igreja Assembleia de Deus
Vinculacio: Pregador
s Situacio: Suplente

Fonte: Dados da pesquisa

O candidato ficou conhecido através do apelido “O Mascara”, que recebeu ap6s um
acidente que deixou seu rosto e maos deformadas. Sua carreira politica teve inicio ao concorrer
a uma vaga como deputado estadual na elei¢do de 2018. O quantitativo de votos lhe rendeu a
posicao de suplente.

Devido ao fato de ser pregador da Igreja AD, o candidato aproveitava dessa agenda para
realizar sua campanha eleitoral, juntamente com as pregacdes em varias cidades do Parana.
Dessa forma, registrava em videos e fotos seus momentos junto a fi¢is que declaravam apoio a
sua candidatura para futuras publica¢des nas redes sociais. Em rela¢do ao apoio de liderangas
religiosas, foram poucas as manifestacdes. Em sua pagina do Facebook, foram publicadas
apenas duas declaragdes de apoio religioso, sendo uma delas o do Pastor Rafael Almeida, que
reside em Amsterda, na Holanda.

Luiz Alsioni ndo apresentava nenhuma proposta oficial ou objetiva. Em uma das suas
lives, comentou sobre a inclusdo do Direito como disciplina obrigatoria na grade curricular do
Ensino Fundamental e Médio, além da criacdo da Policia no Bairro, a fim de garantir maior

seguranga em locais de convivéncia social.
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Por meio de dois perfis pessoais € uma pagina no Facebook, realizava sua campanha,
na maior parte das vezes, através das publicacdes de videos de apoio de seus eleitores e suas
proprias lives. A partir das lives, foi possivel perceber a presenca de um dialeto religioso ao
dirigir-se ao seu publico eleitor, sendo que, no decorrer da transmissdo eram feitas inimeras
invocagdes e agradecimentos a Deus. O lema do candidato era “Eu acredito na minha gerag¢ao”
e constantemente trazia em suas falas a necessidade da presenga de religiosos no campo
politico, porque, segundo ele, esses seriam justos e governariam com honestidade, contra os

impios politicos corruptos do pais.

Imagem 10: Publicagdes referentes ao jingle oficial do candidato Luiz Alsioni

) Curte () Comentar 2 Compastita - g 3
& Evengetista Luiz Alsioni T Luiz Alslon Sliva
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Fonte: Pagina oficial de Luiz Alsioni no Facebook™ Fonte: Pagina oficial de Luiz Alsioni no Facebook®

I Luiz Alaioni Silva

Fonte: Pagina oficial de Luiz Alsioni no Facebook®

Sobre o jingle do candidato Luiz Alsioni tem um pouco mais de um minuto e meio € o
videoclipe apresenta imagens do candidato em visita a diferentes igrejas pertencentes a IAD,

como também em visita as casas da populagdo e realizando oragdo junto a elas. Ja os versos do

33 Disponivel em: <https://www.facebook.com/Alsioni/videos/2119961388269109/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
34 Disponivel em: <https://www.facebook.com/luizalsioni.silva/videos/855629958160005/>. Acesso em: 10 dez.
2020.

35 Disponivel em: <https://www.facebook.com/luizalsioni.silva/videos/855615328161468/>. Acesso em: 10 dez.
2020.
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jingle apresentam o candidato como irmdo da comunidade assembleiana com diversas
caracteristicas em torno de sua idoneidade. Quanto a divulgacdo do jingle como material de
campanha, verificamos trés publicagdes realizadas durante o periodo dedicado as campanhas
eleitorais (Imagem 8). Todas foram acompanhadas pela mesma legenda: “Vem comigo, meu
Parana. Vote 20 222”. Quanto ao alcance desse material, as publicagdes mantiveram uma média
baixa de curtidas e compartilhamentos, enquanto as visualiza¢gdes chegaram numa média

semelhante de 600 pessoas.

Candidato Misael Junior
ﬁ Pregador, formado em Direito e Teologia
"«’?? Partido: PSC
\‘:"' ) Votos: 12.195
B Denominacio religiosa: Igreja Assembleia de Deus
Vinculacio: Pregador
Situacio: Suplente

Fonte: Dados da pesquisa

Esse comegou sua participagdo nas disputas eleitorais em 2008, mas somente em 2016
conquistou seu primeiro cargo politico como vereador de sua cidade, Cascavel. Em 2018,
concorreu pela primeira vez ao legislativo paranaense.

Misael Junior contou com o apoio de inumeros pastores ¢ membros da AD, porém, a
principal forga para sua campanha veio do apoio oficial que o candidato recebeu da Convengao
das Igrejas Evangélicas Assembleia de Deus do Estado do Parana (CIEADEP). Durante todo o
periodo de campanha, registrava as visitas realizadas nas diversas Assembleias de Deus pelo
Parand e publicava as fotos onde aparecia recebendo oracdes dos pastores e fiéis da igreja. Com
base no material analisado, ¢ possivel perceber que o espaco de fala cedido pela IAD ao
candidato acabou tornando o meio religioso um de seus principais espagos para realizacao de
campanha eleitoral.

Em relagdo as suas pautas, Misael Junior assumiu uma postura moralmente
conservadora durante a campanha. O logotipo do candidato era veiculado em vérias de suas
publicagdes juntamente com a frase “Em defesa dos principios da familia”. Um dos seus
principais projetos era combater a ideologia de género e o uso de dinheiro publico que
ameacasse a moral das familias. O candidato também se declarava cristao, patriota e ficha limpa
em busca da decéncia das familias.

No Facebook, possuia dois perfis onde se descrevia como “advogado, cristdo, esposo e

pai”. Os materiais de campanha ali publicados eram, basicamente, constituidos por videos,
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flyers, santinhos e fotos. Em seu material divulgado online, Misael Junior recorria com
frequéncia a elementos religiosos, em especial a passagens biblicas. Inclusive, fazia uso da
propria biblia, que o acompanhava em diversos momentos, atribuindo a constru¢do de sua

imagem a este que ¢ um dos maiores simbolos do cristianismo.

Imagem 11: Publicagdes referentes ao jingle oficial do candidato Misael Pereira

"\-" Misael Junior 6 Seguir

Fonte: Pagina oficial de Misael Pereira no Facebook®

O jingle do candidato Misael Junior possui um minuto de duragdo e o videoclipe
apresenta imagens do candidato em visita a sua igreja, sendo recebido pelo publico frequentador
e realizando um pronunciamento no pulpito do local. Os versos do jingle giram em torno do
comprometimento do candidato com a familia e a renova¢do do campo politico. Sobre a
divulgacdo do jingle como material de campanha, identificamos apenas uma publicacdo
realizada durante o periodo das campanhas eleitorais (Imagem 9). A mesma foi acompanhada
por uma legenda em agradecimento a todos que estavam presente na noite do langamento de
sua candidatura, que ocorreu na IAD a qual frequenta. Quanto ao alcance desse material, a
publicacdo teve poucas curtidas e compartilhamentos, ocasionando um baixo alcance, com

menos de 500 visualizagoes.

2.2.2 Igreja Batista Renovada (IBR)
Como unico representante da IBR nesta pesquisa, temos o Pastor Sandro Martins, filiado
ao Partido Verde (PV). O candidato encerrou a eleicdo com pouco mais de 5 mil votos, o que

lhe rendeu a uma vaga como suplente nessa gestao.

36 Disponivel em: <https://www.facebook.com/misaeljunioroficial/videos/294241611388531/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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Candidato Pastor Sandro Martins

- Pastor e auxiliar de escritorio
Partido: PV
[ ™~
Votos: 5.148
Denominacio religiosa: Igreja Batista Renovada
4 ‘g - Vinculacio: Pastor
’ Situacio: Suplente

Fonte: Dados da pesquisa

Sua primeira participagdo em elei¢cdes foi em 2016 quando concorreu a uma vaga na
Camara Municipal de Maringa. Em 2018, langou sua pré-candidatura a deputado estadual na
sede mundial da IBR de Maringd. Em ambas as disputas eleitorais ndo alcangou votos
suficientes para a conquista de uma cadeira politica.

O pastor acabou recebendo o apoio de importantes lideres religiosos conhecidos da
comunidade evangélica de sua cidade, Maringé. Entre pastores e cantores gospel, 0 nome mais
importante que declarou apoio ao candidato e o apresentou como representante de sua
comunidade foi o Apdstolo Celso Santos, lider das Igrejas Batista Renovada. Em outros
momentos, também recebeu oracdes e a aprovacao por parte de lideres evangélicos de outras
denominagdes religiosas, como a Igreja de Nosso Senhor Jesus Cristo.

Suas pautas eram baseadas em seu slogan de campanha “Em defesa da familia” e nos
valores cristdos. Pastor Sandro Martins se posicionava contra o aborto e contra o
relacionamento entre pessoas do mesmo sexo, fazendo a defesa do modelo familiar patriarcal
(pai, mae e filhos) defendido por grande parte do seu eleitorado.

Sua campanha eleitoral online foi discreta. O candidato possuia apenas um perfil pessoal
onde costumava apresentar sua agenda de campanha, as atividades realizadas durante o pleito,
sua participa¢do em passeatas e em cultos. Nos materiais de campanha veiculados em suas redes
sociais, era frequente a presenga de elementos que remetiam a religiosidade crista evangélica,
como a frase “Quero ser usado cada vez mais por ti meu Deus” e versiculos biblicos. Também
era comum a publicagdo de imagens do candidato participando de momentos de celebragdes
cristds, como cultos e batismos. Foi recorrente a postagem de fotos do candidato presente em
celebragdes evangélicas em diversas cidades do estado.

Em outros casos, suas postagens foram convites ao publico eleitor, para que
colaborassem na divulgacdo de sua campanha, compartilhando as publica¢des, marcando os
amigos nas postagens ou adesivando os carros particulares.

Sobre o jingle do candidato Pastor Sandro Martins, temos um videoclipe com duragdo

de um minuto, no qual sdo apresentadas imagens de visitas realizadas pelo candidato nas casas
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da populagdo de sua cidade, Maringa (PR). Os versos do jingle trazem referéncias a renovagao
do campo politico a partir da elei¢do do mesmo, o qual também se posiciona como defensor
dos principios da familia. A veiculag@o do jingle como material de campanha ocorreu na pagina
oficial do candidato. Porém, apos o fim das elei¢des, seu perfil foi excluido da rede social
Facebook, impossibilitando posteriormente uma andlise do alcance que tal material teve

durante o periodo eleitoral.

2.2.3 Igreja Catolica Apostolica Romana (ICAR)

Vinculados a ICAR, identificamos dois candidatos: Cobra Reporter, filiado ao Partido
Social Democratico (PSD), que foi reeleito para seu segundo mandato como deputado estadual;
e Evandro Araujo, filiado ao Partido Social Cristdo (PSC), que foi o candidato oficial lancado
pelo Ministério de Fé e Politica (MFP), projeto ligado ao movimento da Renovagao Carismatica

Catolica (RCC), também sendo reeleito ao seu segundo mandato para a ALEP.

Candidato Cobra Reporter

Radialista e apresentador

Partido: PSD
Votos: 46.983
Denominacio religiosa: Catolica
Vinculacio: Membro
Situacio: Reeleito

Fonte: Dados da pesquisa

Sua carreira politica comecou em 2014 quando foi eleito deputado estadual pela
primeira vez. Em 2018, conquistou a reelei¢do ao cargo legislativo. Durante sua campanha,
Cobra Reporter se apresentou como membro ativo na ICAR como participante da Pastoral da
Liturgia, da Pastoral da Catequese e do Encontro de Casais com Cristo.

O candidato recebeu o apoio de inimeras liderangas do meio catdlico, como de padres
de diversas cidades do estado, sendo um dos mais importantes o apoio do Didcono e fundador
do Grupo de Oragao Renascer, da Comunidade Catolica Filhos da Luz. Cobra Reporter também
publicava fotos acompanhado de sacerdotes no interior de igrejas e de sua participagcdo em
reunides e promogdes beneficentes promovidas pelo movimento catélico dos Vicentinos.

O principal tema de suas pautas eram a defesa da vida, da familia e dos valores cristdos,
por isso fez do seu slogan a frase “O deputado da familia”. Suas publicagcdes buscavam sempre
destacar sua atuacdo anterior na ALEP em projetos relacionados as temadticas morais e

religiosas.
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Em sua pagina no Facebook, apresentava uma frequéncia de postagem intensa e suas
lives alcangavam um grande nimero de visualizagdes. O conteudo apresentado nos materiais
publicados era sobre seus feitos como deputado estadual e suas futuras pautas que envolviam a
defesa da vida e da familia. Em seu perfil pessoal, o conteudo postado era similar, com excegao
das publica¢des mais intimas, como fotos com sua familia e amigos.

Cobra Reporter fazia uso de elementos religiosos na producdo de seu material de
campanha. No cendrio de seus videos e fotos era comum a imagem de Jesus ou de outra figura
catolica, como a de Sdo Francisco de Assis — santo considerado protetor dos animais — a fim de
justificar suas agcdes em defesa da protecdo animal. Outro simbolo cristdo recorrente em seu
material de campanha era a biblia, cuja énfase era em demonstrar que suas a¢des estavam

ligadas aos valores cristaos.

Imagens 12 e 13: Publicagoes referentes ao jingle oficial do candidato Cobra Reporter
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O jingle oficial do candidato Cobra Reporter possui versos que narram fases da vida do

candidato, que vao da sua infincia até sua emergéncia na carreira politica e, por isso, as imagens

37 Disponivel em: <https://www.facebook.com/cobrareporteroficial/videos/2164112813852482/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
38 Disponivel em: <https://www.facebook.com/cobrareporteroficial/videos/460122807810865/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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veiculadas no videoclipe contemplam a mesma narrativa. O foco principal do jingle ¢ apresenta-
lo como um homem honesto desde a vida pessoal até a profissional, o qual pretende continuar
fazendo um bom trabalho enquanto deputado estadual. Tal material de campanha foi publicado
nas redes sociais do candidato por duas vezes. Na primeira (Imagem 10), o material foi
publicado juntamente com um dos versos do jingle como legenda e diversas marcagdes de perfis
pessoais, as quais colaboraram para o alcance de quase duas mil visualiza¢des do videoclipe.
J4 na segunda publica¢do (Imagem 11), a legenda faz referéncia ao tema do jingle, além de

diferentes hashtags referentes ao candidato e as eleigdes em ambito estadual.

Candidato Evandro Aratjo

Professor universitdrio

Partido: PSC
Votos: 64.767
Denominacio religiosa: Catolica
Vinculacio: Membro
Situacio: Reeleito

Fonte: Dados da pesquisa

O candidato deu inicio a sua carreira politica como vereador do municipio de Marialva
na eleicdo de 2004, tornando-se vice-prefeito do mesmo municipio na elei¢do seguinte, em
2008. No pleito de 2014, concorreu ao cargo de deputado estadual, alcangando a condigdo de
suplente e assumindo uma cadeira na ALEP durante o ano de 2015. Jé nas eleigdes de 2018, foi
reeleito ao cargo com quase 65 mil votos, distribuidos entre 390 municipios paranaenses.

Durante a eleicdo de 2018, Evandro Araujo se apresentou como membro atuante da
Renovagao Carismatica Catdlica (RCC), da qual recebeu o apoio oficial a sua candidatura por
meio do Ministério Fé e Politica (MFP). Por isso, foram divulgados diversos videos e fotos
onde o candidato aparecia junto a membros importantes do mesmo movimento, como
coordenadores diocesanos paranaenses da RCC, servos do movimento que ja ocupam cargos
politicos pelo Estado, além das imagens na companhia de padres e fiéis catdlicos, inferindo
apoio a sua candidatura.

Uma das principais pautas de cunho religioso e moral defendida pelo candidato eram
em defesa da familia e da vida, sendo o mesmo contra a legalizagdo do aborto. Ainda
relacionado a esse tema, Evandro Araujo tratou do assunto como um ato de assassinato,
afirmando que a questdo era “uma pena de morte para pessoas inocentes”. Além de tal tema, o
candidato também utilizou o titulo de “Deputado Amigo da Educagdo” por colocar-se como

defensor do ensino publico, da pesquisa e extensdo em universidades.
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Sua fanpage e perfil pessoal no Facebook seguiam os mesmos padrdes e frequéncia de
postagens durante o periodo de campanha eleitoral. Os principais assuntos abordados nas
paginas eram referentes as suas conquistas enquanto politico, as pautas defendidas e
divulgagdes de eventos promovidos pelo Ministério de Fé e Politica (MFP), sendo a maioria
compartilhados em formatos de imagem e/ou video.

Nesses materiais, foi possivel notar uma frequéncia constante em que o candidato fazia
o uso da biblia e mensagens religiosas direcionadas a comunidade catolica. Tanto nas fotos,
como também nos videos, era comum a presenca de passagens biblicas, imagens de santos da
Igreja Catolica, além da tradicional Biblia e o crucifixo. O candidato também realizava
postagens em dias dedicados a comemoragdes catdlicas, como por exemplo, dia de

determinados Santos e o Dia do Padre.

Imagem 14: Publicagdes referentes ao jingle oficial do candidato Evandro Aratjo
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Fonte: Pagina oficial de Evandro Araujo no Facebook®

Em relag¢do ao jingle do candidato Evandro Araujo, temos a repeticdo dos poucos e
mesmos versos durante um videoclipe com mais de um minuto. As imagens fazem referéncia a
momentos de sua campanha realizada na cidade de Marialva (PR), nas quais aparece

caminhando junto a populacdo, visitando comerciantes e distribuindo santinhos por onde

39 Disponivel em: <https://www.facebook.com/deputadoevandroaraujo/videos/293645734565476/>. Acesso em:
10 dez. 2020.
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passava. Ja a letra do jingle, sdo versos que o colocam enquanto um deputado trabalhador, o
qual foi aprovado pelo Parand e que continuara o bom trabalho em caso de reeleicdo. Durante
o periodo de campanhas eleitorais, observamos que o jingle foi publicado apenas uma vez e
que, apesar da pouca adesdo por parte dos seguidores, a legenda falava sobre a “calorosa”

recepc¢do que o candidato recebeu dos populares da cidade e exibe nas imagens do videoclipe.

2.2.4 Igreja do Evangelho Quadrangular (IEQ)

Enquanto tinico representante da IEQ, temos o Pastor Gilson de Souza, filiado ao Partido
Social Cristao (PSC). Para a elei¢dao de 2018, o candidato contou mais uma vez com o apoio
oficial de sua Igreja durante todo o periodo eleitoral, sendo reeleito ao seu terceiro mandato

como deputado estadual para a ALEP.

Candidato Gilson de Souza

Pastor e graduado em Teologia

Partido: PSC

Votos: 46.116

Denominacio religiosa: Igreja do Evangelho Quadrangular
Vinculacio: Pastor

Situacao: Reeleito

Fonte: Dados da pesquisa

Em 2018, o candidato foi reeleito para o terceiro mandato como deputado estadual. Na
ALEP desde 2010, ¢ presidente da Comissdao de Finangas e componente de outras duas
comissdes, a de Constituicdo e Justica (CCJ) e de Assuntos Metropolitanos, Orgamento e
Cultura. Além das comissdes, o candidato compde a Bancada Evangélica e ¢ lider da Frente
Parlamentar em Defesa da Vida e da Familia.

O candidato recebeu o apoio de lideres religiosos, como o Pastor Eduardo Castilho,
coordenador do Movimento REAGE (Rede Cristd de Agentes em Protecdo e Prevencdo as
Drogas) e do Pastor Flavio Sauerbronn, presidente do Nucleo de Pastores de Curitiba, sendo o
apoio de Damares Alves, a atual Ministra da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos no
Governo do presidente Jair Bolsonaro, o mais importante.

Em busca de publico eleitor para além dos fiéis vinculados a IEQ e ao seu discurso
religioso, o candidato relembrava frequentemente em sua campanha o fato de ter sido autor de
51 projetos de lei durante sua vida politica, como também buscava trazer novas propostas ao

futuro mandando, entre elas estavam melhorias na seguranca publica e na satde, a valorizacao
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dos idosos e das pessoas com deficiéncia, dos professores e da educagao, a prevengdo e combate
as drogas.

Sua campanha online foi realizada através de um perfil pessoal e uma péagina referente
a sua vida enquanto politico. Os materiais compartilhados nas redes sociais eram variados:
videos, textos, flyers e fotos, e praticamente todos vinham acompanhados por versiculos
biblicos e a hashtag #PromessadoDia. Em meio as publica¢des nas redes sociais estavam
presentes com frequéncia as suas pautas de campanha. O slogan e a tematica com maior
destaque da campanha do candidato foram em defesa da familia. O mesmo afirmava em seus
discursos que seus mandatos futuros, assim como os anteriores, seriam visando a defesa da
familia, da vida e a preservacdo dos valores cristdos. Na ALEP, por meio da frente que lidera,

vem se posicionando e lutando contra a descriminalizacdo do aborto e a ideologia de género.

Imagem 15: Publicacdes referentes ao jingle oficial do candidato Gilson de Souza
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Fonte: Pagina oficial de Gilson de Souza no Facebook?’

Quanto ao jingle do candidato Gilson de Souza, temos uma letra que busca apresenta-lo
de maneira integra e honesta aos eleitores, citando diversas caracteristicas positivas quanto ao
candidato em sua vida pessoal e profissional. Enquanto profissional que busca a reelei¢ao, o
candidato também apresenta, como uma de suas principais bandeiras, a defesa da familia e da

¢tica cristd, ambas reafirmadas por meio de imagens exibidas no videoclipe. O jingle foi

40 Disponivel em: <https://www.facebook.com/deputadogilsondesouza/videos/1909869575714926/>. Acesso
em: 10 dez. 2020.
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publicado apenas uma vez em sua pagina oficial do Facebook, tendo conseguido um numero

significativo em alcance, aproximando-se das quatro mil visualizagdes.

2.2.5 Igreja Internacional da Graga de Deus (IIGD)

A 1IGD trouxe apenas uma candidata oficial, Dra. Andreza Albuquerque, filiada ao
Partido Social Democratico (PSD). Mesmo contando com o apoio de sua Igreja durante a
elei¢do de 2018, a candidata encerrou a disputa com pouco mais de 11 mil votos, ficando apenas

como suplente nessa gestao.

Candidata Andreza Albuquerque
Advogada e Lider do Ministério Mulheres que Vencem da IIGD

Partido: PSD

Votos: 11.166

Denominacio religiosa: Igreja Internacional da Graga de Deus
Vinculacio: Lider

Situacio: Suplente

Fonte: Dados da pesquisa

A candidata se apresentou durante a campanha como “Crista, esposa, mae e advogada”.
Em 2018, concorreu ao seu primeiro cargo politico como deputada estadual e acabou ficando
como suplente ao legislativo paranaense.

Dra. Andreza recebeu o apoio de inimeros pastores de sua comunidade religiosa, sendo
0 mais importante para sua campanha o do Missionario R.R. Soares, fundador e lider da IIGD,
que concedeu seu apoio oficial a candidata. Por isso, era frequente a publicagdo do video
gravado por R.R. Soares, no qual ele afirmava a ter escolhido como representante politica no
estado. Seu material impresso também trouxe a mesma afirmagao através de uma carta assinada
pelo Missionario.

Para cumprir o “sonho que iniciou no coragdo do Missionario R. R. Soares”, a candidata
visitou diversos templos da IIGD. Dra. Andreza possuia espago de fala nos pulpitos, onde
recebia oracdo das liderancas locais e aprovagdo dos demais membros da comunidade. Além
disso, ela também realizou reunides com obreiros da igreja e encontros com os nucleos
regionais do Ministério do qual era lider. Todas as visitas eram registradas em fotos e publicadas
em suas redes sociais.

As principais pautas da candidata eram voltadas para os valores morais cristdos. Sua
luta na ALEP seria em combater a descriminalizacdo do aborto, a legaliza¢do das drogas, a

pedofilia, a ideologia de género e a destruicdo dos valores da familia.
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Sua campanha virtual aconteceu por meio de uma pagina no Facebook onde eram
publicados os materiais de campanha como o videoclipe com seu jingle, videos de apoio de
liderancas religiosas e pregacdes. As fotos postadas eram acompanhadas de elementos proprios
do cristianismo, como a imagem da Biblia junto a versiculos. O uso frequente desses dois itens
associados levava a chamar a aten¢do do eleitor quanto ao envolvimento da candidata com sua

igreja e seu compromisso com a religido.

Imagem 16: Publicagdes referentes ao jingle oficial da candidata Andreza Albuquerque
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Fonte: Pagina oficial de Andreza Albuquerque no Youtube*!

O jingle oficial da candidata Andreza Albuquerque possui um videoclipe com duracao
de aproximadamente um minuto e meio, o qual exibe uma sequéncia de montagens feitas sobre
a mesma foto da candidata, acompanhada do seu numero de urna. A monotonia do video ¢
quebrada com os versos do jingle, que narra diversos projetos e principios da mesma caso eleita,
inclusive destacando as suas principais bandeiras, que sdo referentes a defesa da familia e a
renovacao do campo politico. Com o fim do periodo dedicado as campanhas eleitorais, a pagina
oficial da candidata foi removida da rede social Facebook, nos restando apenas o acesso ao

Jjingle pela plataforma do Youtube.

4! Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Ap5DPg728Ww>. Acesso em: 10 dez. 2020.



76

2.2.6 Igreja O Brasil Para Cristo (IBPC)
Como representante da IBPC, temos o Pastor Ezequias Barros, filiado ao Partido
Republicano Progressista (PRP), que encerrou a elei¢ao com quase 13 mil votos. Ainda assim,

terminou a disputa eleitoral como suplente no referido pleito.

-

Candidato Ezequias Barros
Pastor auxiliar e vereador em Curitiba - PR

Partido: PRP
X Votos: 12.714
Denominacio religiosa: Igreja O Brasil Para Cristo
Vinculacio: Pastor Auxiliar
Situacio: Suplente

Fonte: Dados da pesquisa

O candidato teve o inicio de sua carreira politica nas elei¢des municipais de 2004,
quando conseguiu sua primeira vaga como vereador apenas na disputa de 2016. Na ultima
elei¢do de 2018, concorreu a uma vaga na ALEP, porém ndo angariou votos suficientes para
ser eleito.

Ao longo de sua campanha, divulgou o apoio que recebeu de lideres de sua comunidade
e de diversas outras denominagdes religiosas, entre eles, o Pastor Célio Henrique, Pastor Sénior
da IBPC; o Pastor José Bueno Alves, também da IBPC de Ponta Grossa; o Pastor Hermes
Pereira Junior, da Igreja Videira Curitiba; o casal de pastores da Igreja Alianca Biblica de
Avivamento (ABA) de Curitiba, Adilson Pereira da Silva e Nice Fernandes; Pastor Ezequiel
Firmino, da Assembleia de Deus Vila Sandra; o Pastor Saulo do Padro, da Igreja Crista
Alcancando as Nagdes; Pastor Charles Oliveira, da Igreja Batista Renovada de Curitiba; e o
Pastor Osvaldo Bertoldo, da Igreja Farol Church de Curitiba.

A atuacdo politica de Ezequias Barros era baseada na moral conservadora ligada a
direita e aos valores cristaos evangélicos. O candidato teve como suas principais pautas as que
abordam questdes como a defesa dos valores cristdos, da familia e da vida. Sua luta enquanto
deputado na ALEP seria em combater a ideologia de género e a legaliza¢do do aborto.

Para a realizagdo de sua campanha online, recorreu durante o periodo eleitoral a um
perfil e uma pagina no Facebook, onde eram publicados diariamente sua agenda politica, suas
pautas e projetos caso eleito, além dos apoios recebidos. Durante o periodo de campanha, nao
utilizou o titulo de pastor em seu material de divulgacdo, todavia, se apresentava em seus textos
publicados na rede social como um “homem integro e temente a Deus que tem pautado toda

sua vida defendendo os principios cristdos da familia e a favor da vida”. Apesar de ter feito
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pouco uso de mensagens biblicas na produ¢do de seus materiais de campanha, o uso de um
dialeto religioso em suas falas e publicagdes era intensamente presente na possivel tentativa de
se direcionar aos fiéis da mesma denominagao religiosa.

Sobre o jingle oficial do candidato Ezequias Barros, temos um videoclipe com quase
dois minutos de duracdo, no qual aparece uma sequéncia de imagens do candidato exercendo a
fun¢do de pastor em sua comunidade religiosa, ao mesmo tempo que imagens de duas familias
aparecem cantando o jingle. Os versos tratam essencialmente de temas relacionados a fé e a
familia, as quais seriam as principais pautas de atuagdo do candidato caso fosse eleito. Apos o
fim das elei¢des, a pagina oficial do candidato foi removida da rede social Facebook, ndo sendo
possivel analisarmos o alcance da publicagdo desse material no periodo destinado as

campanhas.

2.2.7 Igreja Universal do Reino de Deus (IURD)
Como tnico candidato pela [IURD para a elei¢do de 2018, Alexandre Amaro, filiado ao
Republicanos, contou com o apoio oficial de sua Igreja durante todo o periodo eleitoral, sendo

eleito com quase 50 mil votos ao seu primeiro mandato como deputado estadual para a ALEP.

Candidato Alexandre Amaro

Pastor, radialista, apresentador e palestrante

Partido: PRB

Votos: 49.565

Denominacio religiosa: Igreja Universal do Reino de Deus
Vinculacio: Pastor

Situacao: Eleito

Fonte: Dados da pesquisa

Ha mais de 20 anos o candidato realiza trabalho voluntario na area social em busca da
recuperagdo de dependentes quimicos junto a suas familias. O inicio de sua carreira politica
aconteceu nas elei¢des de 2018, onde se candidatou e foi eleito deputado estadual no Parana
pelo Republicanos. Além do partido, também recebeu o apoio oficial de sua denominagao
religiosa, a [URD.

Durante o periodo de campanha, recebeu o apoio de importantes lideres da [IURD, como
o do Bispo Leno e o Bispo Rogério Formigoni, um dos maiores nomes da [TURD no Brasil.
Além desses, o Pastor Edson Prackzyk, ex-deputado estadual no Parana e tutelado pela IURD,

também declarou seu apoio Alexandre Amaro.
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As principais pautas apresentadas pelo candidato durante o periodo de campanha
eleitoral envolviam questdes morais, como a defesa da familia, a luta contra a legaliza¢do das
drogas e a ideologia de género. Quanto a outros pontos defendido por Alexandre Amaro,
estavam as “10 metas para amaroparanad” onde cada item tratava de uma pauta especifica.

Além da campanha veiculada em horario eleitoral gratuito, a campanha online foi
basicamente realizada através do Facebook, por meio de dois perfis pessoais e uma pagina
criada durante o periodo eleitoral, onde o fluxo de publicagdes eram didrias. Em busca de atingir
o eleitorado cristdo, Alexandre Amaro fazia uso de inumeras passagens de versiculos biblicos
e frequentes ciclos de oracdes. Ja na tentativa de alcangar o eleitorado para além do publico
religioso, o candidato divulgava montagens descontraidas de sua imagem acompanhada com
personagens da Marvel, como também gravou um videoclipe com o jingle oficial baseado em
uma musica sertaneja de sucesso nacional. Todo conteudo publicado nas redes sociais do
candidato era acompanhado da hashtag #VamosAmaroParand, na intencdo de aumentar a

interagdo com o publico eleitor através de postagens no Facebook.

Imagens 17, 18, 19 e 20: Publica¢des referentes ao jingle oficial do candidato Alexandre Amaro
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42 Disponivel em: <https://www.facebook.com/watch/?v=1992926127441268>. Acesso em: 10 dez. 2020.

= Disponivel em:
<https://www.facebook.com/aamaro10/photos/a.1300752343350754/1891066960985953/?type=3>. Acesso em:
10 dez. 2020.



79
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Quanto ao jingle do candidato Alexandre Amaro, observamos um videoclipe repleto de
imagens do mesmo cantando junto a populagdo, jogando futebol com criangas, conversando
com idosos, comerciantes e até policiais. Essas imagens estdo atreladas a narrativa do jingle,
que apresenta em seus versos, projetos amplos que o candidato promete colocar em agdo caso
fosse eleito como deputado estadual. Entre os 13 candidatos selecionados, esse foi o que teve
maior nimero de publicagdes e alcance referente a tal material na pagina oficial do Facebook.
A primeira publicacdo (Imagem 17) teve quase oito mil visualizagdes e cerca de 500
compartilhamentos. Ja as outras trés publicagdes, possuem contetido e legendas que remetem

ao jingle sem ser o material de fato e, mesmo assim, tiveram uma média de 800 visualizagoes.

“ Disponivel em: <https://www.facebook.com/watch/?v=553751765079784>. Acesso em: 10 dez. 2020.
4 Disponivel em: <https://www.facebook.com/watch/?v=528336557610983>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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2.2.8 Vinculagado religiosa ndo identificada

Os candidatos aqui apresentados, mesmo fazendo o uso de elementos religiosos em seus
materiais de campanha eleitoral, ndo tiveram sua denominag¢ao identificada durante a coleta dos
dados. Entre eles, tivemos Marquinhos Roque, do Podemos, que ficou como suplente na ultima
disputa e Delegado Jacovos, filiado ao Partido da Republica (PR), que foi eleito com mais de

60 mil votos ao seu primeiro mandato como deputado estadual para a ALEP.

Candidato Delegado Jacovods

Delegado da Policia Civil do Parana

Partido: PR

Votos: 61.310
Denominacio religiosa: Nao identificado
Vinculacio: Nao identificado
Situacao: Eleito

Fonte: Dados da pesquisa

O candidato j4 havia concorrido ao cargo de prefeito e como vice-prefeito, ambos na
cidade de Sarandi, ndo sendo eleito em nenhuma das ocasides. Como candidato a deputado
estadual, Delegado Jacovds conquistou seu primeiro cargo na carreira politica. Na elei¢ao de
2018, foi eleito com votos distribuidos em 154 municipios, dos quais destacaram-se Apucarana
(26.713), Maringa (10.359) e Sarandi (7.463).

As pautas de campanha apresentadas por Delegado Jacovos foram, principalmente,
relacionadas a questdes da seguranga publica, assim como o contetido de seu discurso e
publicagdes também eram pertinentes a mesma tematica.

Sua campanha online foi basicamente realizada através de 3 perfis pessoais e 3 paginas
no Facebook. Sua popularidade nas redes sociais alcangava mais de 70 mil seguidores, e suas
publicagdes atingiam numeros relevantes em relagdo a quantidade de curtidas, comentérios e
compartilhamentos.

As publicagdes eram predominantemente sobre questdes relacionadas a seguranga
publica, porém, também foram identificadas mensagens religiosas direcionadas ao seu publico
eleitor. Durante o periodo de campanha eleitoral, fazia uso frequente de palavras religiosas em
suas mensagens diarias de saudacdes aos seus eleitores, como “fé e bengdo de Deus”. Ja em
outros materiais oficiais da campanha, sua imagem, nome e nimero de urna eram veiculados
juntamente com frases biblicas ou de cunho religioso, como “a f¢ em Deus nos faz crer no

incrivel, ver o invisivel e realizar o impossivel”.
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Imagem 21: Publicagdes referentes ao jingle oficial do candidato Delegado Jacovos
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Fonte: Pagina oficial de Delegado Jacovos Facebook®

O jingle oficial do candidato Delegado Jacovos possui um videoclipe com mais de dois
minutos, no qual ¢ exibido uma sequéncia de montagens feitas com diferentes imagens do
candidato junto a seu nimero. Algumas imagens trazem o candidato junto a populagdo e outras,
em sua maioria, do mesmo em servigco como delegado, profissdo pela qual é conhecido em
varias cidades do estado e por isso manteve a alcunha na urna. Os versos do jingle apresentam
sua principal proposta, que € relacionada a seguranca publica, prometendo proteger a populacao
e todas as familias caso fosse eleito como deputado estadual. O material foi publicado apenas
uma Unica vez na pagina oficial do candidato na rede social Facebook e, apesar do bom niimero

de curtidas, houve poucos compartilhamentos e comentérios.

Candidato Marquinhos Roque

Empresario e vereador em Paranagua - PR

Partido: Podemos

Votos: 13.051
Denominacio religiosa: Nao identificado
Vinculacio: Nao identificado
Situacio: Suplente

Fonte: Dados da pesquisa

Foi candidato a deputado estadual no Parana pela primeira vez em 2014, quando ficou
como suplente. Em 2018, em mais uma tentativa de conquistar uma cadeira na ALEP, mesmo

ficando mais uma vez como suplente, alcangou seu maior numero de votos em um pleito.

46 Disponivel em: <https://www.facebook.com/delegadojacovosVII/videos/353125248560042/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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Apesar de ndo ter feito o uso da biblia ou mensagens religiosas no conteudo de seus
materiais de campanha, Marquinhos Roque divulgou durante esse periodo ter recebido o apoio
de algumas liderancas religiosas da regido, como o Pastor Roniel e Pastor Jocelito, os quais nao
identificaram a que denominagdes religiosas pertencem. Também recebeu o apoio do Pastor
Carlao, da Ceia Comunidade Evangélica de Paranagua e da comunidade drabe mulgumana da
cidade.

Marquinhos Roque ndo declarou sua vinculagdo religiosa e participou de eventos em
celebracdes em diferentes espagos religiosos, como na Ceia Comunidade Evangélica de
Paranagud, na Igreja Assembleia de Deus da Vila Paranagud, na Igreja Templo de Betesda, na
Igreja Catdlica de Paranagud e Antonina, e na Sociedade Beneficente Mulcumana de
Paranagua.

Em relagdo as pautas de campanha, era comum ressaltar em seu material algumas de
suas atividades desenvolvidas enquanto vereador da cidade de Paranagud. Quanto a religido,
Marquinhos Roque trazia como meta elevar a importancia do turismo religioso regional para a
economia e para a fé. Sua campanha virtual se deu por meio do Facebook por meio de 2 perfis
pessoais e uma fanpage, nos quais eram publicados seus materiais de campanha e informagdes
relacionadas aos seus servigos prestados como vereador de Paranagua.

Imagem 22: Publicacdes referentes ao jingle oficial do candidato Marquinhos Roque
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Fonte: Pagina oficial de Marquinhos Roque Facebook?”

47 Disponivel em: <https://www.facebook.com/marquinhosroque15015/videos/1396284887170729/>. Acesso em:
10 dez. 2020.
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Sobre o jingle do candidato Marquinhos Roque, temos um videoclipe de um minuto e
meio, no qual observamos filmagens do candidato fazendo campanha em alguns bairros de
Paranagua (PR), cidade onde ¢ vereador. Por isso, os versos do jingle narram sua trajetoria
politica, além dos projetos que pretende colocar em agdo como futuro deputado estadual eleito.
A publicagdo do material teve um bom alcance quanto as visualizagdes, que foram quase 500,

porém, isso pouco repercutiu nos compartilhamentos e curtidas.

2.3 Sintetizando as principais caracteristicas das campanhas e dos materiais eleitorais dos
candidatos religiosos a ALEP em 2018

Percebemos a importancia em sublinhar que existe uma relacdo intrinseca entre as
Jornadas de Junho de 2013, a insatisfacdo politica de parte significativa dos brasileiros, o
histérico sentimento antipetista das classes sociais médias e altas e a emergéncia da nova
configuracdo politica nacional. Ainda que aparentem ser elementos temporalmente afastados,
eles tiveram papel significativo ao criar um terreno fértil para o crescimento de uma conjuntura
sociopolitica onde elementos religiosos encontram-se profundamente ligados a imagem publica
dos politicos.

Vale lembrar que vivemos em um pais que desde o momento mais inicial da sua
formacgao enquanto Estado-nagdo brasileiro a religido ocupou um papel de destaque em todas
as esferas da vida social do pais. O que foi aqui assinalado € o surgimento de um novo aspecto
da religido dentro da vida politica nacional: percebemos de que ha certo entendimento entre os
politicos e eleitores de que a religido deve operar como guia moral do pais, de modo que as
crengas espirituais seja parte essencial das virtudes dos politicos.

Nas ultimas décadas, o Brasil revelou um importante crescimento nas atividades
desempenhadas diretamente por religiosos, sejam evangélicos ou catdlicos, na esfera ptblica e
na politica nacional. Isso foi demonstrado a partir do poder de mobilizagdo que as igrejas
possuem em momentos de disputa de poder, sendo elas capazes de influenciar na elei¢do de
seus proprios representantes em nivel municipal, estadual e nacional. Além da Igreja como um
todo, outro fato que chama nossa aten¢ao ¢ o surgimento de protagonistas religiosos nesse meio,
os quais sdo capazes de formar opinido publica quanto a diversas questdes sociais, politicas e
econdmicas, promovendo alteracdes em outros campos da sociedade brasileira, que vao além
do religioso (MACHADO, 2006).

Um dos aspectos mais relevantes quanto ao avanc¢o da religido no campo politico,
principalmente dos evangélicos, ¢ o fato desses terem adotado e aprimorado um esquema

corporativo de representacdes na politica, que ocorre a partir do apoio e lancamento de
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candidaturas oficiais por parte de determinadas Igrejas, como vem a ser o caso da I[URD
(CAMPOS, 2010). Com a expansao desse modelo, a politica passou a fortalecer-se no interior
desses grupos. Por conseguinte, o mesmo provocou um acirramento entre diferentes
comunidades evangélicas, e também catdlicas, fazendo com que essas comecassem a reproduzir
a mesma iniciativa, criando espacos para o debate politico e organizagao para disputas eleitorais
(MACHADO; BURITY, 2014).

Entre as principais Igrejas Evangélicas no Brasil, destacam-se a Assembleia de Deus,
que trouxe dois representantes oficiais para a referida elei¢ao, e a Universal do Reino de Deus,
que oficializou apenas uma candidatura. O quantitativo de candidaturas oficializadas por tais
Igrejas deve-se ao fato que, no caso da AD, a mesma segmentou-se pelo Estado em pequenos
ministérios que se distinguem em questdes pontuais, como por exemplo a respeito de
determinados assuntos doutrindrios e outros politicos, além do fato desses ministérios se
diferenciarem através do acréscimo de um novo termo ao final do tradicional nome da Igreja,
tudo isso sem abrir mao da identidade “assembleiana” (CORREA, 2012). Essa fragmentacao
acabou permitindo um maior nimero de candidaturas, fortalecendo a representatividade da
igreja e de ministérios distintos no ambito politico. J4 a [IURD enquanto instituigdo mantém-se
centralizada em questdes doutrindrias, ritualisticas, administrativas e politicas (ALMEIDA,
2017), o que lhe confere grande coesdo hierdrquica. Possivelmente, deve-se a isso o fato de
termos apenas uma candidatura oficializada e vinculada ao Republicanos partido que
nacionalmente concentra seus principais representantes.

Seja na esfera politica nacional ou estadual, ndo podemos desconsiderar a relevancia
publica na qual a religido e seus agentes movimentam-se e trazem sua propria linguagem. Por
isso, ao longo da apresentagdo dos candidatos pleiteantes nesse capitulo, os quais explicitam
alguma vinculagao religiosa, foi possivel perceber alguns aspectos em comum nas producdes
dos videoclipes e jingles nos quais foram utilizados elementos a fim de reproduzir contetido
cristdo e principios morais proprios de suas doutrinas durante as eleigdes de 2018. Notamos
que, por meio dessas campanhas, tais candidatos também instigaram ideias que contribuiram
para a polarizacdo no campo politico e da sociedade, a partir do seu posicionamento contra
pautas progressistas e grupos politicos de esquerda.

O perfil das campanhas apresentou elementos religiosos que possuem influéncia em
diversos ambitos da sociedade, e que, sobretudo durante o pleito eleitoral, foram meios que
marcaram o cenario politico e criaram formas especificas de se fazer campanha. Notamos ainda,
na descri¢do dos candidatos, a importancia das redes sociais para a divulgacdo de diversos

materiais de campanha, discussdo que aprofundaremos ainda no préximo capitulo. Na intengao
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de conquistarem espago e eleitores, tais candidatos encontraram nas redes sociais um meio de
articulacdo e propagac¢ao do seu discurso.

Os materiais de campanha dos 13 candidatos que compdem nossa pesquisa marcam, de
alguma forma, essa nova configurag@o da politica nacional, caracterizada por um fortalecimento
das pautas conservadoras. Ainda que ndo seja inédita na histéria da politica paranaense a
presenca de demandas explicitamente conservadoras entre os politicos, € nitido que na historia
recente tais demandas nunca se apresentaram de maneira tdo contundente. Deste modo, ¢
comum o manifesto entre esses candidatos declaradamente religiosos uma orientacdo politica
onde os direitos humanos, a descriminalizagdo do aborto, a legalizacdo da maconha, politicas
afirmativas raciais e de superagdo da discriminag¢do contra homossexuais, para nomear as mais
ilustrativas, sdo sistematicamente rechagadas e combatidas, e por isso aparecem entre a maioria
das pautas apresentadas em suas descrigdes.

Tendo por base o material empirico levantado, compreendemos — a partir de discussdes
da Historica Publica Digital — como a comunicacdo politica dos referidos candidatos foi
estrategicamente elaborada ao fazer usos do passado — representado em simbolos religiosos —
enquanto ferramenta politica. No caso, os elementos religiosos que buscamos sdo formas de
reconhecimento da religido por intermédio de dispositivos que implicam algum grau de
legitimidade social (GIUMBELLI, 2008), como crencas, oragdes, escrituras e imagens. O uso
desses elementos religiosos tem a pretensdao de estabelecer uma nog¢do universal do que seja
religido, independente das situagdes historicas e sociais em que se insere € levando em
consideragdo os agentes que também interferem sobre sua defini¢do (GIUMBELLI, 2014). Ao
tratar de tais candidatos e suas estratégias de marketing eleitoral, percebemos que seu
envolvimento com a religido foi capaz de mobilizar aspectos para além da religiosidade, mas
também questdes politicas, sociais e culturais.

Para isso, analisaremos no proximo capitulo como tais simbolos sdo acionados no
discurso, ndo apenas de suas letras, mas também nas imagens veiculadas junto aos jingles, a
fim de contribuir com a constru¢ao de sua imagem publica diante dos grupos e comunidades

religiosas das quais pretendiam angariar os votos.
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CAPITULO 3
A CONSTRUCAO DA IMAGEM PUBLICA DE CANDIDATOS RELIGIOSOS A
ALEP EM 2018: USOS DOS JINGLES POLITICO-RELIGIOSOS

“Uma civilizagdo democratica so se salvara se fizer da linguagem da imagem
uma provocagdo a reflexdo critica, e ndo um convite a hipnose”
(Umberto Eco, 1988)

Conforme vimos até aqui, percebemos a emergéncia de uma nova conjuntura
sociopolitica nacional a partir das Jornadas de Junho de 2013, com o aumento da denuincia de
casos de corrup¢dao e da crescente crise durante o segundo mandato da presidenta Dilma
Rousseff (2015/2016). Essa insatisfagdo com a politica dominou parcela significativa dos
brasileiros, permitindo um terreno fértil para o avango de grupos de oposicao ao governo petista,
entre eles, o desenvolvimento da direita no campo conservador, a partir do qual elementos
religiosos passaram a circular frequentemente no discurso de politicos ou candidatos que
buscavam vencer uma eleicdo. O fato de a religido ocupar um papel de destaque em diversos
ambitos da vida social no pais fez com que seu significado entre os eleitores brasileiros operasse
como um tipo de guia moral, de modo que as crengas religiosas sejam vistas como parte
essencial das virtudes e propostas dos agentes politicos da nacao.

O avanco dessa nova configuragdo no campo politico parece ter ganho ainda mais forca
a partir do poder de mobilizacdo que as Igrejas demonstraram durante as disputas eleitorais de
2018, sendo elas capazes de influenciar a propulsdo de representantes proprios, como alids ja
ocorreu em pleitos anteriores, além de ser instrumentalizada por politicos e candidatos a cargos
eletivos. Outro fato que chama atengdo ¢ o protagonismo que alguns representantes
arregimentam junto aos fiéis da instituicdo a qual estdo vinculados, sendo capazes de formar
opinido publica quanto a diversas questdes sociais, politicas e economicas. Por isso, tais
politicos passam a promover alteragdes em outros campos da sociedade brasileira, que vao além
do religioso.

Nao podemos desconsiderar a relevancia ptblica com a qual a religido e seus agentes
politicos movimentam-se ¢ ocupam ao demonstrarem uma linguagem propria. Esse perfil
dominou estrategicamente as redes sociais, nas quais suas campanhas veicularam em periodos

eleitorais e apresentaram maior repercussao. Nesse cyber espago, seus materiais de campanha
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eram amplamente veiculados, assim como, também, as suas ideologias — muitas delas de bases
religiosas — que possuem influéncia direta sobre a parcela da populagdo no pais.

A internet foi um meio que marcou o cendrio politico e criou formas especificas de se
fazer campanha. Sendo assim, notamos, na trajetoria politica dos candidatos religiosos dessa
pesquisa, a importancia das redes sociais para a divulgag¢ao de diversos materiais de campanha,
incluindo os que sdo analisados no presente capitulo. Na inten¢do de conquistarem espago e
eleitores, esse grupo de candidatos utilizou o meio virtual como um instrumento de articulacao
e propagacao do seu discurso.

Nesse contexto, amparados pela emergéncia das estratégias mididticas durante os
pleitos, os jingles encontram um espago de destaque como instrumento politico. Seja como
veiculo de comunicagdo com o eleitorado, meio de propagacdo da agenda politica ou
instrumento de constru¢do da imagem publica do politico, os jingles se afirmaram como
elemento essencial durante o processo eleitoral para todos os candidatos. Assim, a musica
assume um propdsito publicitario claro: vender um produto, mais especificamente, a imagem
do politico.

Os jingles nasceram com a massificacdo da propaganda por meio do radio, nos Estados
Unidos, no inicio do século XX (LOURENCO, 2009). Com melodias simples, duragdo breve e
mensagem facilmente absorvida pelo interlocutor, os jingles possuem uma capacidade
comunicativa e dispersdao singular como dificilmente encontrada em outros formatos
publicitarios. Diante disso, sua assimilagdo para uso politico foi imediata. No Brasil, ainda na
década de 1920, j& apareciam no cendrio politico antes mesmo de seu uso publicitario ser
completamente integrado as propagandas comerciais (LOURENCO, 2009). Na década de 1930,
Gettlio Vargas fez uso extensivo do jingle como método de angariar simpatia do eleitorado.
Outro politico que posteriormente usou de forma intensiva o jingle foi Janio Quadros, que
utilizou sua célebre “Varre, varre vassourinha” até 1985, quando venceu a disputa para
prefeitura de Sdo Paulo.

Dessa forma, o papel dos jingles no contexto da politica eleitoral na contemporaneidade
tem, nas ultimas décadas, galgado espaco nos trabalhos de cientistas sociais, historiadores e
comunicadores. Tais estudos focam desde a capacidade sinestésica dos jingles em cativar o
eleitorado até sua fungdo de comunicador relevante no discurso politico dos candidatos
(LOURENCO, 2009; MANHANELLI, 2011).

O interesse pelo jingle politico como fonte principal desta pesquisa deve-se ao fato de
que, por se tratar de uma musica de curta duracdo, sua mensagem costuma ser direta ao

descrever os pontos positivos de um politico sobre o seu concorrente. A facil memorizacao o
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torna um recurso ideal para cativar o eleitorado por dialogar com o universo ritmico da
oralidade (QUELER, 2015), viabilizando a realizacdo do papel dos jingles enquanto estratégia
de marketing, devido a sua fixagdo de mensagens na mente do publico-alvo a fim de construir
imaginarios e representagdes. Tal questdo vem ao encontro dos objetivos dessa pesquisa, pois
os videoclipes dos jingles selecionados enquanto fontes possuem efeitos que “permitem ao
ouvinte ver o que esta sendo descrito e a musica possibilita ao ouvinte sentir o que se transmite”
(FERRARETO, 2001, p. 34).

Assim, nosso corpus documental ¢ composto por jingles eleitorais, coletados em perfis
oficiais de candidatos religiosos na rede social Facebook, os quais podem ser acessados através
dos links disponiveis nas notas de rodapés dos quadros analisados. Pensando no contexto
historico das eleicdes de 2018, em que os candidatos a diferentes cargos realizaram suas
campanhas eleitorais predominantemente pela internet e contaram com a colaboragdo do
publico apoiador — os quais também compartilhava seus contetidos disponibilizados nas redes
sociais —, a perspectiva da HPDigital pode contribuir com um olhar sobre esses materiais desde
0 seu acesso, armazenamento e tratamento enquanto fonte histérica e instrumento de pesquisa.
Para auxiliar a compreensdo das discussdes do material de campanha dos 13 candidatos,
implementamos o recurso do hiperlink, o qual permitira ao leitor acessar os jingles durante a
leitura, cotejando as analises junto ao corpus empirico. Para utilizar tal recurso, ¢ preciso estar
conectado a uma rede de internet e ao clicar sobre o nome do candidato, manter a tecla Ctrl
pressionada*®. Os hiperlinks aparecem no presente capitulo durante as andlises, como também
nas tabelas com os grupos de candidatos identificados em cada tema.

Com o intuito de construir uma imagem publica referente a homens e mulheres cristaos,
percebemos o uso do passado enquanto estratégia de marketing para constituir esse perfil
politico. Buscamos, assim, identificar, nos materiais selecionados, letras e imagens que
reafirmam o discurso utilizado durante a campanha eleitoral por esses candidatos religiosos.
Entdo, a partir do conteudo da empiria, construimos trés temas que, embora separadas para
analise, estdo articuladas e dialogam entre si. A primeira tem como objetivo analisar nos jingles
as representacdes da missdo que os candidatos se autoproclamam enquanto individuos
evangélicos, sendo feito isso por meio do uso de elementos que os relacionam diretamente a

eleitores e seguidores da mesma doutrina religiosa em evidéncia. Ja o segundo tema traz os

48 Para alterar o Ctrl+-Clique para um tinico clique no hiperlink do Microsoft Office Word, inicie o programa, clique
em “Arquivos”, em seguida, em “Opc¢des” para abrir a caixa de didlogo “Opgdes do Word”. Selecionar o item
“Avancado” no painel esquerdo. Em seguida, desmarcar a caixa de selecdo ao lado de “Use Ctrl+Clique para
seguir hiperlinks”. Confirmar “Ok” e a fungdo hyperlink “Ctrl+Clique” sera desativado.
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Jjingles que buscaram relacionar aqueles candidatos a um perfil idealizado de politico — honesto
e trabalhador — e, para isso, utilizaram como argumento o fato de serem sujeitos religiosos. Por
fim, a terceira apresenta os jingles de candidatos que tinham como foco em suas pautas a
manuten¢do da familia tradicional e, sendo assim, buscaram exibir de alguma forma no
contetido de tal material o fato de serem defensores da familia segundo os principios do
Evangelho.

Os temas trazem os principais temas abordados por meio de aspectos em comum nas
produgoes dos jingles (versos e videoclipes). Para isso, foram utilizados determinados simbolos
com o objetivo de reproduzir conteudo cristdo e principios morais proprios do candidato e da
doutrina religiosa a qual pertence. Também notamos que, através dessas campanhas, tais
candidatos instigaram ideias que contribuiram para a polarizacdo no campo politico e da
sociedade, a partir do seu posicionamento contra pautas progressistas e grupos politicos de
esquerda. Deste modo, ¢ comum que esses candidatos manifestem orientagdes que priorizam o
Evangelho, a anticorrupg¢@o a partir da renovag@o na politica e a defesa da familia. Por isso, o
assunto tratado em cada tema aparece frequentemente entre a maioria dos jingles a serem

analisados.

3.1 “Vote em quem tem fé e Deus no coracio”: os candidatos enviados em missdo na
politica

Com a biblia em maos e versiculos memorizados, candidatos religiosos a ALEP em
2018 buscaram meios de justificar a imagem publica de verdadeiro cristdo e “escolhido de
Deus” para representar determinada Igreja ou religido a qual estd vinculado. Assim, os
ensinamentos de Jesus Cristo presentes na biblia passam a ser interpretados segundo esse grupo
de politicos e tornam-se importantes norteadores dos discursos, projetos e propagandas
referentes a essa ala especifica.

Podemos compreender esses sujeitos enquanto religiosos por meio do discurso presente
em seus jingles. Constatamos que, para a constru¢do de tal imagem, os candidatos buscaram na
biblia e na propria Igreja, meios de propagar e afirma-la ao seu publico-alvo de eleitores. Para
isso, utilizaram palavras-chaves capazes de o vincularem diretamente a frequentadores fiéis de
quem professa alguma religido cristd, como também veicularam imagens nos videoclipes onde
aparecem em locais praticando ativamente sua fé. Além do comprometimento com pautas
conservadoras, esses candidatos demonstram manter importantes relagdes com lideres de
Igrejas e com o publico de fiéis frequentadores, desenvolvendo, assim, uma rede de apoio

mutuo entre todos.
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Identificamos nesse tema, letras e imagens que reafirmam o discurso pregado durante a
campanha eleitoral por esses candidatos religiosos. Sdo agentes politicos que trazem em seus
materiais trechos biblicos enquanto mensagem de inspiragdo e guia moral para uma vida
segundo o Evangelho, como meio ndo s6 de cativar um nicho especifico do publico eleitor,
como também de associar a sua imagem publica uma faceta divina e religiosa. Para além dos
materiais de campanha e do discurso repleto de mensagens de cunho religioso, tais candidatos
costumam buscar o apoio de suas Igrejas. Com a adesdo dos lideres dessas instituigdes, eles
ganham mais um espago para promoverem a propria campanha diretamente ao publico que lhes
interessa.

Dentre os 13 candidatos que tiveram seus jingles selecionados, 7 deles trouxeram
materiais que se enquadraram nesse tema (Quadro 23), ou seja, que apelaram para a nogdo de
que sua elei¢do representaria uma missdo na politica. Nas letras dos jingles, percebemos a
repeti¢do de palavras como fé€, esperanca e Deus. Nas imagens dos videoclipes, além de
algumas apresentarem as letras como legendas, reforcando a mensagem dos jingles, também
visualizamos imagens nas quais os candidatos aparecem em momentos de ora¢ao no pulpito ou
junto a comunidade de sua igreja. Além disso, constatamos repetidas cenas de fié¢is com as maos
elevadas ao céu em momento de louvor, como também recebendo béngaos desses candidatos

durante pregagdes ou cultos.

Quadro 23: Candidatos religiosos que produziram jingles com
ideias referentes a missdo religiosa na politica

Nome Urna Partido Denominacao

Luiz Alsione PSC Igreja Assembleia de Deus (IAD)
Pastor Sandro Martins PV Igreja Batista Renovada (IBR)

Gilson De Souza PSC Igreja do Evangelho Quadrangular (IEQ)
Andreza Albuquerque PSD Igreja Internacional da Graga de Deus (IIGD)
Ezequias Barros PRP Igreja O Brasil Para Cristo (IBPC)
Delegado Jacovés PR Vinculagdo ndo identificada
Marquinhos Roque PODE Vinculag¢do ndo identificada

Fonte: Dados da pesquisa

Esse arquétipo padrao de politico religioso deve-se ao fato de considerarem necessario
uma interven¢do divina no campo politico brasileiro (CAMPOS, 2013), o qual podera ser
curado de toda corrupgdo e imoralidade a partir dos mandamentos do Evangelho. Mesmo que

por lei o Estado brasileiro seja considerado laico, fé e politica dialogam entre si desde os
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primordios da historia da humanidade (VEYNE, 2011). Cientistas politicos consideram que o
problema dessa relagdo estd no fato de a religido ser instrumentalizada como meio para a
conquista de cargos, objetivos pessoais ou para contemplar um grupo ou institui¢do. Por isso,
percebe-se um incentivo por parte das instituigdes religiosas para que cristdos passem a se
envolver ativamente em agdes politicas do pais (CAMPOS, 2005) e, assim, possam alinhar o
discurso religioso junto ao politico, justificando-o a partir do principio constitucional da
liberdade religiosa (MONTERO, 2006).

Notamos que a laicidade — principio que instaura no Estado a separagdo do campo das
religides — ndo se aplica de maneira literal na politica quando constatamos que diversos
simbolos religiosos sdo naturalizados e utilizados em espagos publicos como meio de validar
uma ideologia conservadora (GIUMBELLI, 2014). Sendo assim, ao analisar os jingles
apresentados pelos candidatos religiosos durante o pleito eleitoral de 2018 & ALEP, verificamos
que os simbolos e conteudos cristdos sdo compreendidos enquanto elementos historicos e
utilizados como ferramenta politica. Nesse sentido, esses elementos ndo sdo vistos pelo que
representam historicamente, mas pela capacidade de serem empregados com o objetivo de criar
um novo sujeito politico, influenciando até mesmo suas relagdes sociais com determinados
publicos.

Nos jingles dos candidatos Gilson de Souza e Luiz Alsione (Quadro 24), foram

empregados termos popularmente utilizados entre os membros de uma mesma comunidade
evangélica. No primeiro caso, o ja deputado Gilson de Souza, da IEQ, apresenta-se como pai e
pastor (“Ele € pai de familia, ele também ¢ pastor”), duas fungdes vistas como pessoas capazes
de cuidar e guiar as vidas de outras que estdo sob a sua tutela. J& no segundo caso, o pregador
assembleiano, Luiz Alsione, coloca-se em um nivel de igualdade aos fiéis de diferentes igrejas
ao chama-los de irmaos (“Ele ¢ diferente, ele é nosso irmao”), pois, enquanto membro daquela
comunidade evangélica, ele conhece quais sdo os principais dilemas e necessidades de todos.
Sendo assim, fica posta a ideia de que ele seria o escolhido para cumprir a missdo em beneficio
daquele povo por meio da politica, visto que, segundo o Evangelho, Deus escolhe entre os
homens aquele que cumpre sua missao terrena em busca da salvag@o coletiva da humanidade e

reorganiza a sociedade a partir da prefiguragao do reino dos céus (COUTROT, 2003).
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Quadro 24: Jingles oficiais dos candidatos Gilson de Souza e Luiz Alsione

Candidato Gilson de Souza

Candidato Luiz Alsione

Vldet.D'S'f;Sv’v

o 9

R/4
a \mJe with
4 MideoShow

- il

E gente boa, é homem trabalhador
Ele é pai de familia, ele também ¢é pastor
E gente nossa, é gente da nossa terra
E sério e competente, € nele que vou votar
Eu vou votar, eu vou, Gilson de Souza, 20044
E nele que eu vou votar, eu vou votar
Eu vou, que maravilha
Vote em Gilson de Souza, em defesa da familia
Pra Deputado Estadual
Vote em defesa da familia
Vote Gilson de Souza, 20044
Em defesa da familia

Em 07 de outubro, eu ja sei em quem votar
Eu pensei muito bem e ndo dé pra duvidar
E sincero, é honesto, é o filho dessa terra amada
Ele é diferente, ele € nosso irmao
E 20222 para Deputado Estadual
E Luiz Alsione pra fazer a diferenca
Vamos votar nele, meus irméaos
Em quem esta disposto a trabalhar
E Luiz Alsione pelo povo, Curitiba e Paran4
Vamos votar nele, meus irméaos
E 20222 pra digitar
Nosso lema ¢ agora e nao depois

Fonte: Pagina oficial de Gilson de Souza no
Facebook”

Fonte: Pagina oficial de Luiz Alsione no
Facebook™

A representacdo da missa ou do culto que ocorre semanalmente em instituicdes

religiosas sdo situagdes repletas de significagdes afetivas. No entanto, o que devemos priorizar

¢ o fato dessas cerimonias serem carregadas de ritos, gestos obrigatorios e posicdes prescritas

vividas consensualmente no interior de cada comunidade crista (COUTROT, 2003) e

reconhecidas para além das mesmas, fazendo com que essa pratica permita ao individuo um

sentimento de pertencimento aquele grupo. No caso do culto evangélico, ¢ muito comum

49 Disponivel em: <https://www.facebook.com/deputadogilsondesouza/videos/1909869575714926/>. Acesso em:

10 dez. 2020.

50 Disponivel em: <https://www.facebook.com/Alsioni/videos/2119961388269109/>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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relacionarmos tal evento a ideia de pessoas em transe sob o comando de um pastor aos brados,
justificando os distlrbios sofridos pelos fiéis em questdes mundanas (GIUMBELLI, 2014) e
identificando Deus como salvador de todos os males. Desse modo, percebemos um sujeito
demonstrando superioridade em frente a um coletivo de frequentadores de uma igreja e,
também, seu poder individual enquanto homem cristdo. As imagens dos videoclipes exibem os
candidatos pregando no pulpito em frente a um publico frequentador daquela comunidade
cristd, com o intuito de demonstrar um provavel respeito e credibilidade ao terem acesso a esse
espaco. Esse recurso faz referéncia a atuagao de tais candidatos enquanto religiosos, reforcando
a imagem que os caracterizam como individuos, e determinam suas relacdes em meio a esses
grupos sociais.

O discurso presente nesses jingles traz informagdes que, quando associadas, sdo capazes
de instigar sentimentos de interacdo ou pertencimento do eleitor cristdo ao agente politico, por
entendermos que compartilham de uma vivéncia religiosa semelhante, independente da igreja
a qual sdo vinculados. Dessa maneira, os materiais de campanha em questdo possibilitam ao
publico-alvo uma compreensdo natural de um sentimento que os motiva a coletividade. Tal
mensagem ganha for¢ca quando emitida por candidatos que sdo membros da mesma matriz
religiosa do seu nicho eleitoral, pois “a comunicag@o entre os de dentro ¢ densa e alcanca tudo,
e assim coloca os sinais que esporadicamente chegam de fora em desvantagem” (BAUMAN,
2013, p. 18).

Os jingles dos candidatos Ezequias Barros ¢ Pastor Sandro Martins®! (Quadro 25),

fizeram uso direto do nome de “Deus”. O emprego desse termo ¢ capaz de associd-los
abertamente a imagem publica de um politico religioso (“Vote em quem tem fé e Deus no
coracdo”’). Ambos candidatos correlacionaram o projeto de renovagao do campo politico ao fato
de Deus estar envolvido em seu trabalho enquanto deputado, caso fossem eleitos (“Com Deus
na frente e a forca da nossa gente”). Desse modo, o uso de “Deus” auxiliaria na transformacao
de opinides em votos ao utilizar um termo universal entre os cristdos, pois, quando disseminado
para um grande niimero de pessoas que compartilham de experiéncias e valores religiosos
semelhantes, tal nome representaria uma referéncia em comum e compartilhada por todos. A
submissao a um unico Deus estabelece um sentimento de fragilidade do sujeito cristdo em frente

a esse ser todo poderoso. Isso faz com que esses sujeitos se insiram em grupos cristaos onde ¢

51" As paginas oficiais dos candidatos Ezequias Barros € Pastor Sandro Martins foram removidas da rede social
Facebook ap6s o fim das elei¢des de 2018. O material aqui utilizado encontra-se no acervo do Grupo de Pesquisa
Cultura e Relagdes de Poder (Unespar — Campo Mourdo). Para mais informagdes, consultar o site do grupo:
http://culturaecpoder.unespar.edu.br/.
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preciso respeitar uma ordem natural e estruturada de poder regida por imagens paternais, as
quais podem ser facilmente prolongadas do dominio religioso para o politico. Assim, os jingles
em analise parecem definir uma ideologia religiosa na imagem publica de seus candidatos no
processo de constru¢do de suas campanhas, buscando fortalecer-se na disputa eleitoral a partir
da manipulacdo perspicaz de elementos discursivos religiosos (SEXUGI; MEZZOMO;
PATARO, 2018).

Quadro 25: Jingles oficiais dos candidatos Ezequias Barros e Pastor Sandro Martins

Candidato Ezequias Barros Candidato Pastor Sandro Martins

Vote pela familia com o corag@o Pra Deputado Estadual

Vote com esperanca pela mudanga Vote Pastor Sandro Martins, 43333
Vote em quem tem fé Em defesa da familia
E Deus no coracio Com Deus na frente e a for¢ca da nossa gente

44744, Fé e dedicaciio pra mudar Faremos um Parand bem melhor e
44744, Fé e dedicacao pra mudar Diferente com renovagao
44744, Fé e dedicacao pra mudar Ele tem projeto e a gente confia
44744, Fé e dedicacao pra mudar Pra Deputado Estadual
44744, Ezequias Barros pelo Parana Vote Pastor Sandro Martins

Em defesa da familia
43333, digite confirma
Pastor Sandro Martins é 43333

Fonte: Acervo do Grupo de Pesquisa Cultura e Fonte: Acervo do Grupo de Pesquisa Cultura e
Relagoes de Poder Relagoes de Poder

J& os jingles de Andreza Albuquerque, Delegado Jacovos e Marquinhos Roque

(Quadro 26) apresentaram em suas letras expressdes positivas como “fé¢” e “esperanca”.
Comumente aplicados na religido como meios que auxiliam pessoas a superarem as
dificuldades cotidianas, esses candidatos usam do sentimento de descrenga da populagdo quanto
a politica nacional (“Se vocé quer mudanga, ndo perca a sua fé e nem mesmo a esperanca”) ao
se colocarem enquanto possibilidade de transformagdo que o publico eleitor desejava com as
elei¢des de 2018 (“Deputado com forga, esperanca e fé. E mais esperanga na vida do povo”). A
partir do modo como os termos em destaque foram manifestados nesses jingles, assimilaram o
discurso desses agentes politicos as narrativas religiosas, pois também podem ser

compreendidos enquanto dispositivos de cardter moral presentes em textos biblicos.
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Quadro 26: Jingles oficiais dos candidatos Delegado Jacovés, Marquinhos Roque

e Andreza Albuquerque
Candidato Delegado Jacovos Candidato Marquinhos Roque
Meu amigo eleitor, preste muita atencao Se a gente hoje olhar pra tras
E gente comprometida Vai ver o tanto que ja andou
O Estado precisa de renovagao Com os pés no chao podemos muito mais
Delegado Jacovos esta disposto a lutar Pelo bom caminho que comegou
E por mim, é por ti Agora vamos em frente
E por todas as nossas familias Vamos em frente com Roque
O nosso foco ¢ a sua seguranca E com ele que eu vou
O Parana necessita de mudanga Vamos em frente que da certo e ndo vai parar
Com o Delegado Jacovos Marquinhos vai fazer pelo litoral
Eu nunca perco a esperanca O que Marcelo faz por Paranagua
22038, nimero que eu vou confirmar O litoral unido € o que a gente quer
Para deputado ¢ Delegado Jacovos Marquinhos é Roque, ¢ Roque de novo

Deputado com forca, esperanca e fé

Pra ganhar, pra ganhar Fazendo mais pela vida do povo
Nesse vocé pode confiar E mais seguranga na vida do povo
Para Deputado Estadual E mais saude na vida do povo

E Delegado Jacovos, 22038 E mais educagdo na vida do povo

E mais esperanca na vida do povo
Vamos em frente com Roque
E com ele que eu vou
Vamos em frente que da certo e ndo vai parar

Fonte: Pagina oficial de Delegado Jacovés no Fonte: Pagina oficial de Marquinhos Roque no
Facebook® Facebook®

Candidata Andreza Albuquerque

55300, Doutora Andreza
— Pro Parana, mudanga ja
Agora sei que vai melhorar
Se vocé quer mudancga
Nao perca a sua fé

N AO PERC A E nem mesmo a esperanca
4 Com ela vai mudar. Doutora Andreza!

Defende os principios e os valores da familia
Atencdo e assisténcia aos idosos e deficientes
E preciso eleger representantes
Que pensem coletivamente

E fagam a diferenca
Na politica, as mulheres sdo apenas 10%
E isso precisa mudar
Etica, respeito e coragem para mudar

Fonte: Pagina oficial de Andreza Albuquerque no Youtube’*

52 Disponivel em: <https://www.facebook.com/delegadojacovosVII/videos/353125248560042/>. Acesso em: 10
dez. 2020.

53 Disponivel em: <https://www.facebook.com/marquinhosroque 15015/videos/1396284887170729/>. Acesso em:
10 dez. 2020.

54 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Ap5DPg728Ww>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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Os discursos presentes nos jingles interpretados nos temas em questdo apresentam-se
como exemplos de “verdade universal que ndo precisam ser submetidas a analise racional”
(EAGLETON, 1997, p. 28) quando vistos a partir da perspectiva do publico-alvo dos candidatos
que os produziram, visto que sdo individuos que seguem uma natureza caracteristica de grupos
cristdos que se alimentam dos valores estruturantes de suas religides. Neste contexto,
observamos um grupo de eleitores que buscam integrar a sociedade por meio de um projeto
baseado em valores cristdos e, para isso, precisam de representantes na politica que alinhem
suas pautas com este ideal.

Neste primeiro tema, observamos 7 candidatos religiosos os quais trouxeram materiais
que os apresentavam aos eleitores enquanto possiveis “escolhido de Deus” para cumprir sua
missdo na terra por meio de atividades no campo politico. Para cumprir esse fim, as estratégias
utilizadas nos jingles foram referéncias a posi¢des hierarquicas e a espagos religiosos como
meio de atrair a atencdo e aproximar tais candidatos dos fi¢is da comunidade religiosa da qual
fazem parte, assim como podemos ver nos versos ¢ nas imagens dos videoclipes. A exemplo
disso, temos as imagens nas quais os candidatos aparecem em momentos de ora¢do no pulpito
ou junto & comunidade de sua igreja, como também dos fiéis com as maos elevadas para o alto.
J4 nos materiais de outros candidatos, notamos nas letras dos jingles a repeticdo de algumas
palavras de uso recorrente na vida de pessoas religiosas, como f¢, esperanca e Deus, as quais
circularam em forma de legenda reforcando a mensagem presente nas letras dos jingles. Sendo
assim, os recursos explorados nesses materiais podem atingir um maior nimero de eleitores

cristdos, indo além da comunidade onde j& sdo conhecidos enquanto homens de f¢.

3.2 “Fé e dedicacio pra mudar”: a renovacio politica prometida pelos candidatos
religiosos

A persisténcia na imagem publica de “bom politico” exposto nos jingles da maioria dos
candidatos religiosos indica que, aos olhos do eleitor, o uso desse perfil os afastaria da classe
corrupta de politicos ja eleitos em outras disputas. Independente da religido ou partido, esse
ideal apresentou-se enquanto possibilidade de conexao entre o candidato e seu publico-alvo.
Observamos que, mesmo que suas denominagdes religiosas sejam identificadas em meio a esse
tipo de contetdo, ndo significa que suas ideologias e projetos ndo caminhem alinhados ao
Evangelho, pois, para os cristdos mais tradicionais ou que tenham conhecimento biblico mais
amplo, ¢ possivel correlacionar a imagem desses candidatos a literatura crista.

Nesse tema, buscamos evidenciar os contetidos que expressam que, em caso de

reeleicdo, iriam manter a mesma dedicagcdo ao trabalho e posicionamento ideolégico pois,
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durante mandatos anteriores, quando foi o caso, sua agenda foi desenvolvida em favor do povo.
J& nos materiais de candidatos que buscavam a primeira elei¢do para deputado estadual, esse
seria a melhor op¢do enquanto representante responsavel em trazer renovagdo a ALEP. Para
isso, verificamos a presenca de ideias que sdo capazes de interligarem ambos perfis a fim do
mesmo resultado. Os candidatos apresentaram-se sempre proximos a populagao pertencente ao
seu nicho eleitoral, demonstrando interesse em trabalhar, principalmente, por ela. Além disso,
também percebemos alguns utilizando da crise politica em ambito nacional para se colocarem
como sujeitos capazes de mudar esse cendrio. Percebemos também, que tais candidatos fizeram
do fato de serem declaradamente cristdos um diferencial, o qual garantiria ao eleitor o se

posicionamento profissional e ético enquanto politico, caso eleito.

Quadro 27: Candidatos religiosos que produziram jingles com
conteudo referente a ética e renovacdo na politica

Nome Urna Partido Denominacao

Cantora Mara Lima PSC Igreja Assembleia de Deus (IAD)
Damasceno Junior PSDC Igreja Assembleia de Deus (IAD)

Cobra Reporter PSD Igreja Catodlica Apostolica Romana (ICAR)
Evandro Aratujo PSC Igreja Catodlica Apostolica Romana (ICAR)
Gilson De Souza PSC Igreja do Evangelho Quadrangular (IEQ)
Andreza Albuquerque PSD Igreja Internacional da Graga de Deus (IIGD)
Ezequias Barros PRP Igreja O Brasil Para Cristo (IBPC)
Alexandre Amaro PRB Igreja Universal do Reino de Deus (IURD)
Delegado Jacovéds PR Vinculagdo ndo identificada

Marquinhos Roque PODE Vinculag¢do ndo identificada

Fonte: Dados da pesquisa

Foram 10, dos candidatos de nossa pesquisa (Quadro 27), os que apresentaram jingles
com discursos que buscavam refletir uma imagem publica enquanto politicos de carater idoneo
e comprometidos em trazer renovagdo ao atual — e corrupto — campo politico. Nas letras, vimos
o constante uso de ideias que remetem a promessas de melhoria de vida da populag@o, por isso
propositalmente as palavras “povo” e “mudan¢a” reverberam na maioria dos jingles. Nas
imagens dos videoclipes, os candidatos apresentaram-se sempre dispostos a dialogar com o
povo e suas necessidades ao estar junto deles nas ruas, em suas casas ¢ no local de suas

atividades laborais. Além disso, para se afirmarem com a imagem de bom politico e sempre a
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servico da coletividade, eles também exibiram diferentes imagens onde aparecem trabalhando
em mandatos anteriores em seus gabinetes, nas ruas ou em plenarias.

Ainda aos moldes classicos do jogo politico, os eleitores passaram a buscar por
candidatos acessiveis e prestadores de contas a populacdo, como também empaticos quanto aos
problemas sociais e econdmicos da regido da qual sdo préximos. Diante disso, normalmente,
os eleitores acreditam na honestidade e na eficécia profissional enquanto caracteristicas ideais
para um bom politico, que seja um individuo participante do campo politico, influenciando a
opinido publica a favor da moral cristd, compromissado com sua comunidade religiosa e guiado
pelos ensinamentos de Deus. Caracteristicas antes indissociaveis ao agente politico, como
honestidade, franqueza e ética, unem-se ao comprometimento com os valores morais, os bons
costumes e a defesa da conduta pregada na biblia e na Igreja a qual esta vinculado.

Para justificarem o discurso de renovagao politica e anticorrup¢do presente nos jingles,
os candidatos religiosos buscam inspiragdo em principios biblicos como, por exemplo, “Todo
trabalho arduo traz proveito.” (BIBLIA, Provérbios 14, 23) e “Nao furtem. Ndo mintam.”
(BIBLIA, Levitico 19, 11), para construirem sua imagem publica enquanto agentes capazes de
promover a mudanga no campo politico tdo desejada pelo seu eleitorado. Sendo assim,
pressupomos, concordando com Campos (2013) que por detrds de tais principios, esses
candidatos querem transmitir a mensagem de que a politica brasileira s6 ird prosperar
positivamente quando o pais compreender a importancia de uma politica regulada a partir de
planos expressos na biblia e por Deus.

Observamos nos versos dos jingles dos candidatos Ezequias Barros ¢ Andreza

Albuquerque (Quadro 28), respectivamente pastor e lider em suas igrejas, fizeram uso das
palavras “f¢” e “esperanca” (“Se vocé€ quer mudanca, ndo perca a sua fé e nem mesmo a
esperanca”), sentimentos compartilhados entre os cristdos e termos constantemente presentes
no discurso dos mesmos. Ainda nessa linha, tais candidatos também utilizaram outra nogao
importante para se conectarem com seu publico-alvo, a “familia”. Assim como pretendemos
desenvolver no préximo tema, esse assunto ganhou destaque na corrida eleitoral de 2018 entre
candidatos que buscavam garantir votos, principalmente, da ala mais conservadora do
eleitorado. Para isso, os candidatos em questdo trouxeram imagens de familias cantando e
versos que os colocam como defensores da mesma em seus materiais de campanha. Tendo
ambos um publico evangélico entre os principais eleitores e utilizando de simbolos religiosos,
pressupdem-se que os termos destacados capacitariam esses candidatos como possivel opcao
eleitoral, aptos a proporcionar a renovagdo necessaria na politica em prol dessa comunidade

(“Fé e dedicagdo pra mudar™).
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Quadro 28: Jingles oficiais dos candidatos Ezequias Barros e Andreza Albuquerque
Candidato Ezequias Barros Candidata Andreza Albuquerque

= i

£12
>

s N MUDANCA

JA

VOTE COM ESPERANCA

PELA MUDANCA

Vote pela familia com o coragao 55300, Doutora Andreza
Vote com esperanca pela mudanca Pro Parana, mudanca ja
Vote em quem tem fé Agora sei que vai melhorar
E Deus no coragdo Se vocé quer mudancga
44744, Fé e dedicaciio pra mudar Nao perca a sua fé
44744, Fé e dedicacao pra mudar E nem mesmo a esperanca
44744, Fé e dedicacao pra mudar Com ela vai mudar. Doutora Andreza!
44744, Fé e dedicaciio pra mudar Defende os principios e os valores da familia
44744, Ezequias Barros pelo Parana Atencdo e assisténcia aos idosos e deficientes

E preciso eleger representantes
Que pensem coletivamente
E fagam a diferenca
Na politica, as mulheres sdo apenas 10%
E isso precisa mudar
Etica, respeito e coragem para mudar

Fonte: Acervo do Grupo de Pesquisa Cultura e Fonte: Pagina oficial de Andreza Albuquerque no
Relacdes de Poder Youtube®

Nos jingles dos candidatos Gilson de Souza, Cantora Mara Lima, Cobra Reporter e

Evandro Araitjo (Quadros 29 e 30), a letra intenciona afirmar a imagem de politicos que

buscavam a reelei¢ao ao cargo de deputado estadual em 2018. Os candidatos citados também
utilizaram desse material para demonstrarem seu lado profissional enquanto pessoa publica, a

qual vive profissionalmente da politica e que estd disposta a atender as demandas de uma

55 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Ap5DPg728 Ww>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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populacdo que cada vez mais exige dos candidatos experiéncia politica acumulada (“Com muita
raca e coragem, ajuda a comunidade, escuta a populacdo”). A repeticao da palavra “trabalho”
nos versos dos jingles corrobora com essa ideia como também se relaciona com as imagens
presentes nos quadros 29 e 30, pois tende a caracterizar a no¢ao de que eles teriam dedicado os
mandatos anteriores a fazer um bom trabalho com e pelo povo que os elegeram e, segundo os
mesmos, tendo demonstrado responsabilidade no cargo ao cumprir sua fungdo, poderiam fazer
muito mais em um préximo mandato, caso fossem reeleitos (“O trabalho vai continuar pelo
nosso Parand”).

Seguindo um modelo conhecido entre as estratégias de marketing politico, as imagens
apresentadas nos videoclipes dos candidatos Gilson de Souza, Cobra Repoérter e Evandro
Aragjo evidenciaram o acolhimento amistoso que receberam de cidaddos durante visitas a
comunidade e ao comércio. Desse modo, ¢ possivel perceber a tentativa de estabelecer relagdes
entre a vida cotidiana com a vida politica do pais que, mesmo em contextos e espacos diferentes,
observamos em tais materiais audiovisuais o jogo que ¢ jogado no mundo politico
(JEANNENEY, 2003). As imagens selecionadas para a producdo do material de campanha
tendem a confirmar os versos onde declaram terem seu trabalho enquanto deputado estadual
aprovado pelo Parana (“Ja provou que ¢ capaz. O Parana aprovou. Deputado trabalhador”).
Aqui, todos os quatro candidatos apresentados (Quadros 29 e 30), tiveram os mandatos

renovados ap6s o pleito em questio.

Quadro 29: Jingles oficiais dos candidatos Gilson de Souza e Cantora Mara Lima
Candidato Gilson de Souza Candidata Cantora Mara Lima

20123 b=

#OBomTrabalhoContinua stz 55 1 -

.

"
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E gente boa, ¢ homem trabalhador
Ele € pai de familia, ele também ¢& pastor
E gente nossa, ¢ gente da nossa terra
E sério e competente, é nele que vou votar
Eu vou votar, eu vou, Gilson de Souza, 20044
E nele que eu vou votar, eu vou votar
Eu vou, que maravilha
Vote em Gilson de Souza, em defesa da familia
Pra Deputado Estadual
Vote em defesa da familia
Vote Gilson de Souza, 20044
Em defesa da familia

Pela minha familia e pela minha fé
20123
Ja decidi, € assim que ¢
20123
O trabalho vai continuar
Pelo nosso Parana
20123
Deputada Estadual Mara Lima
Eu vou mais uma vez
O bom trabalho continua

Fonte: Pagina oficial de Gilson de Souza no
Facebook®

Fonte: Pagina oficial de Cantora Mara Lima no
Facebook®

Quadro 30: Jingles oficiais dos candidatos Cobra Reporter e Evandro Araiijo

Candidato Cobra Reporter

Candidato Evandro Aratjo

CRORAREPORTER 7

5505

£21000/9Z¢' S 2T 1E:(AND + DS4/0Sd - 0930n0)

56 Disponivel em: <https://www.facebook.com/deputadogilsondesouza/videos/1909869575714926/>. Acesso em:

10 dez. 2020.

57 Disponivel em: <https://www.facebook.com/cantoramaralima/videos/1895535297409096/>. Acesso em: 10

dez. 2020.
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S6 que passou dificuldade Vou com o Evandro, eu vou
Sabe do que o povo precisa E trabalho, raca e amor
S6 quem sofreu 14 na roga e suou a camisa Ja provou que é capaz
S6 quem tem sensibilidade Ele vai fazer muito mais
Com o sofrimento do povo Evandro Araujo
Pois € de pessoas assim que o Parana precisa O Parana aprovou
E do nosso amigo Cobra Repbrter Deputado trabalhador
Que eu estou falando Vote 20120 com amor (2x)

Que sempre junto com a gente veio para vencer
Um dia perguntei a ele como é seu trabalho
Ele me respondeu:

Eu trabalho, meu amigo, para vocé
Cobra Reporter com muita raga e coragem
Ajuda a comunidade, escuta a populacio
Na seguranca, na saude das pessoas
Nao é de falar a toa, ele faz com o coracio
E 55055 para mudar a nossa historia
Chega de tanto absurdo
Cobra, Cobra Reporter para deputado estadual
Nosso fiscalizador que esta de olho em tudo
E 55055 seguindo em frente sem olhar para tras
E 55055, deputado da familia
Esse ja provou que faz
E 55055, seguindo em frente ndo pode parar
E 55055, Cobra Reporter e Ratinho Junior
O melhor pro Parana

Fonte: Pagina oficial de Cobra Reporter no Fonte: Pagina oficial de Evandro Aratijo no
Facebook™ Facebook™

J& os jingles compostos para a campanha eleitoral dos candidatos novatos na disputa por
uma cadeira na ALEP utilizaram os videoclipes como meio de apresenta-los publicamente. Para
isso, buscaram imagens de suas atividades laborais e situagdes que os colocavam enquanto
profissionais que, mesmo ndo atuando como politicos, ja trabalhavam em prol da populacdo de
alguma forma. Ja os versos dos jingles foram dedicados, em partes, a apresentar o trabalho que
pretendiam desempenhar caso fossem eleitos.

Assim, no caso dos candidatos Alexandre Amaro ¢ Andreza Albuquerque (Quadro

31), os versos dos jingles sdo utilizados para anunciarem suas promessas de campanha,
explicitando as areas para as quais dariam mais foco durante seus mandatos. Em ambos os
casos, foi posto com objetividade as pautas prioritarias dos candidatos, as quais sdo pontos

importantes a serem levados em consideragdo pela populagdo durante o periodo destinado as

58 Disponivel em: <https://www.facebook.com/cobrareporteroficial/videos/460122807810865/>. Acesso em: 10
dez. 2020.

59 Disponivel em: <https://www.facebook.com/deputadoevandroaraujo/videos/293645734565476/>. Acesso em:
10 dez. 2020.
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campanhas eleitorais que sdo as areas da educacdo (“Educacdo com ele ¢ mais”), saude e
assisténcia social (“Atencao e assisténcia aos idosos e deficientes”), seguranca (“Seguranca
prioriza”) e — seguindo a mesma légica da maioria dos candidatos religiosos da presente
pesquisa — a necessidade de defender os principios da familia (“Defende os principios e os
valores da familia”).

Quadro 31: Jingles oficiais dos candidatos Alexandre Amaro e Andreza Albuquerque
Candidato Alexandre Amaro Candidata Andreza Albuquerque

W ETICA

DO POVO

E CORAGEM

PELA GENTE ELE
__VAITRABALHAR

Ele cuida do povo, luta pela familia 55300, Doutora Andreza
Pela gente ele vai trabalhar todos os dias Pro Parana, mudanga ja
Educacio com ele é mais Agora sei que vai melhorar
Seguranca prioriza Se vocé quer mudanga
E pra saide ter mais Nao perca a sua fé
E que o Parana dele muito precisa E nem mesmo a esperanca
Por isso que eu falo para todos Com ela vai mudar. Doutora Andreza!
Meu candidato luta pelo povo Defende os principios e os valores da familia
Vamos Amaro Parana e investir no novo Atencao e assisténcia aos idosos e deficientes
Alexandre Amaro vai, vai fazer acontecer E preciso eleger representantes
E 10123 para Estadual, é com ele que eu to Que pensem coletivamente
Vamos Amaro Parand, vamos votar 10123 E facam a diferenca

Na politica, as mulheres sdo apenas 10%
E isso precisa mudar
Etica, respeito e coragem para mudar

Fonte: Pagina oficial de Alexandre Amaro no Fonte: Pagina oficial de Andreza Albuquerque no
Facebook™ Youtube®

60 Disponivel em: <https://www.facebook.com/watch/?v=1992926127441268>. Acesso em: 10 dez. 2020.
¢l Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Ap5DPg728Ww>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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Ja os candidatos Damasceno Junior, Marquinhos Roque ¢ Delegado Jacovos

(Quadro 32) exibiram imagens nos videoclipes que os apresentavam em fungdes cotidianas
pelos quais, teoricamente, sdo conhecidos por seu publico-alvo. Delegado Jacovés, como o
proprio nome de urna ja diz, atuou até o final de 2018 na area da seguranga como delegado da
Policia Civil em diferentes cidades do Parana. Sendo assim, o videoclipe do candidato trouxe
imagens que o exibem fardado junto a sua equipe também devidamente uniformizada, além de
um banner com sua foto e nimero acompanhados da sua principal promessa de campanha: a
seguranga publica (“O nosso foco € a sua seguranca”). Dessa forma, o candidato se posicionou
enquanto profissional com formagao e experiéncia na area que se propoe a dedicar seu mandato
e tornando-se uma possivel op¢do de voto para a renovacao do campo politico.

J& os outros dois candidatos citados no Quadro 32, Damasceno Junior e Marquinhos
Roque, atuavam como vereadores em suas respectivas cidades, Cascavel e Paranagud, no
Parana. Nesses materiais, ¢ possivel vé-los em servigo, seja no escritério ou em outros setores
publicos, ou entdo cumprimentando a populagdo nas ruas demonstrando ser um politico
disponivel e acessivel. Mesmo que as imagens exibidas no videoclipe estivessem mostrando
tais candidatos exercendo, evidentemente, o papel de politico enquanto ocupavam tal posicao,
ambos se apresentaram em seus jingles como possibilidade de renovagdo (“Acreditar em um
tempo de mudanga para o Parana”) e esperanga (“E mais esperanga na vida do povo”) caso

eleitos ao cargo de deputados estaduais.

Quadro 32: Jingles oficiais dos candidatos Dasmaceno Junior, Delegado Jacovos
e Marquinhos Roque

Candidato Dasmaceno Junior Candidato Delegado Jacovos

e &Jacovbs

: ok e re aca
A4 Com
’ DELEGARO
A, £ ' W Jacovos
\ m '
o 0 ” - - n“

Deputado Estadual TSEGURANGA '
POBLICA,
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Damasceno

Junior

A forca jovern, ovacao!

BN s
Deputado Estadual

Este ano meu candidato ¢ do coragdo Meu amigo eleitor, preste muita atencéo
Damasceno Junior, Deputado Estadual E gente comprometida
O tempo passa e todos juntos precisamos O Estado precisa de renovagao
prosseguir Delegado Jacovos esta disposto a lutar
E acreditar em um tempo de mudanca para o E por mim, é por ti
Parana E por todas as nossas familias
27027, vocé precisa aprender O nosso foco é a sua seguranca
Esse € o candidato que nossa gente vai O Parana necessita de mudanca
defender Com o Delegado Jacovos
27027, ele chegou para renovar Eu nunca perco a esperanca
Damasceno Junior Deputado Estadual (3x) 22038, nimero que eu vou confirmar

Para deputado ¢ Delegado Jacovos
Pra ganhar, pra ganhar
Nesse vocé pode confiar
Para Deputado Estadual ¢ Delegado Jacovos

Fonte: Acervo do Grupo de Pesquisa Cultura e Fonte: Pagina oficial de Delegado Jacovos no
Relagdes de Poder® Facebook®

Candidato Marquinhos Roque

Se a gente hoje olhar pra tras
Vai ver o tanto que ja andou
Com os pés no chao podemos muito mais
Pelo bom caminho que comecou
Agora vamos em frente
Vamos em frente com Roque
E com ele que eu vou
Vamos em frente que da certo e nio vai parar
Marquinhos vai fazer pelo litoral
O que Marcelo faz por Paranagua
O litoral unido € o que a gente quer
Marquinhos é Roque, € Roque de novo
Deputado com forga, esperanga e fé
Fazendo mais pela vida do povo
E mais satide na vida do povo
E mais seguranca na vida do povo
E mais educaciio na vida do povo

62 A pégina oficial do candidato Damasceno Junior foi removida da rede social Facebook ap6s o fim das eleigdes
de 2018. O material aqui utilizado encontra-se no acervo do Grupo de Pesquisa Cultura ¢ Relagoes de Poder
(Unespar — Campo Mourdo). Para mais informagdes, consultar o site do  grupo:
http://culturaecpoder.unespar.edu.br/.

% Disponivel em: <https://www.facebook.com/delegadojacovosVII/videos/353125248560042/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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E mais esperanca na vida do povo
Vamos em frente com Roque
E com ele que eu vou
Vamos em frente que da certo e ndo vai parar

Fonte: Pagina oficial de Marquinhos Roque no Facebook®*

A descrenca popular nas denominagdes partidarias colocou em voga pautas referentes a
anticorrupcado e a renovacao do campo politico, devido ao fato de ineficiéncia da politica serem
uma das principais queixas do eleitorado brasileiro. Tais motivos tornaram-se criticas decisivas
quando levadas as urnas. Nesse sentindo, os materiais analisados no presente tema evidenciam
uma busca por relacionar as pautas dos candidatos ao campo religioso do qual também faziam
parte, como meio de validarem as proprias candidaturas.

Observamos que cada um dos 10 candidatos que sustentaram a ideia de atuagdo e
renovagdo do campo politicos utilizou diferentes estratégias na producao dos jingles, buscando
expressar melhor sua trajetéria naquela elei¢do. De modo geral, a tentativa ¢ da construcdo de
uma imagem publica enquanto politico conservador, trabalhador e honesto — neste ultimo caso,
porque pautado nos valores religiosos. Nao ¢ a toa que verificamos o constante uso de conceitos
amplamente conhecidos pelo publico cristdo, assim como também relacionaram o fato de serem
candidatos religiosos para reverberar as ideias de (1) manuten¢do do bom trabalho em favor da
populacdo, para aqueles que buscavam reelei¢do e de (2) transformag@o do campo politico por
meio da renovagao dos seus agentes, para aqueles que buscavam a primeira eleicdo a uma vaga
na ALEP. Tais materiais de campanha valorizaram a imagem publica dos candidatos enquanto

sujeitos dispostos a dialogar com o povo e compreender suas necessidades.

3.3 “Pela minha familia e pela minha fé”: os candidatos em defesa da familia tradicional
brasileira

O tema “familia” ganhou maior notoriedade apds a mesma ter sido pronunciada mais
de 100 vezes por parlamentares durante a votagao do processo de impeachment da ex-presidenta
Dilma Rousseff em abril de 2016. Devido a repercussao de escandalos politicos que atingiram

membros de grandes e inimeros partidos por todo Brasil, na disputa eleitoral de 2018,

% Disponivel em: <https://www.facebook.com/marquinhosroque 15015/videos/1396284887170729/>. Acesso em:
10 dez. 2020.
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candidatos substituiram estratégias partidarias ao destacarem sua vida particular em familia e
discursarem em defesa da mesma com o objetivo de garantirem votos, principalmente, da ala
mais conservadora do eleitorado. Apesar de ser uma pauta recorrente no discurso de politicos
da direita, o tema encontrou eco entre uma parcela expressiva de eleitores, o que garantiu a
vitoria de muitos candidatos no pleito em questao.

Para esse tema, foram selecionados os jingles oficiais de 7 candidatos religiosos
(Quadro 33) que concorreram a uma cadeira na ALEP em 2018, os quais fazem uso de ideias
que comtemplam o tema familia. Nas letras, o discurso faz referéncia a um candidato
compromissado com os principios e valores conservadores e que esta disposto a lutar em defesa
da familia dos eleitores por meio de seu trabalho enquanto politico cristdo. Nos videoclipes, as
imagens exploram a figura do candidato junto a familia da popula¢do, como também com a
deles mesmos. Em outros momentos, veiculam imagens que remetem a uma composicao
familiar tradicional patriarcal, simbolo defendido por esse grupo de candidatos. Alguns

videoclipes também apresentam legendas reafirmando as letras dos jingles.

Quadro 33: Candidatos religiosos que produziram jingles com
conteudo referente a familia

Nome Urna Partido Denominacao
Cantora Mara Lima PSC Igreja Assembleia de Deus (IAD)
Misael Pereira Junior PSC Igreja Assembleia de Deus (IAD)
Pastor Sandro Martins PV Igreja Batista Renovada (IBR)
Gilson De Souza PSC Igreja do Evangelho Quadrangular (IEQ)
Andreza Albuquerque PSD Igreja Internacional da Graga de Deus (IIGD)
Alexandre Amaro PRB Igreja Universal do Reino de Deus (IURD)
Delegado Jacovés PR Vinculagdo ndo identificada

Fonte: Dados da pesquisa

Apesar dos candidatos religiosos terem apresentado propostas que englobavam outras
esferas sociais, a maioria destacou o tema “familia” em seus materiais de campanha.
Constatamos que a representacdo da tematica, principalmente nas imagens dos videoclipes,
seguia o modelo patriarcal constituido por homem, mulher e filhos, em sua maioria, caucasiana.
Nao identificamos a representacdo de quaisquer outros problemas contemporaneos que atingem
esse modelo de familia presente nos materiais. Todavia, segundo a vontade do Evangelho — e
da maioria de seus seguidores, conforme representagao corrente —, uma familia deve estabelecer

papéis de género imutaveis entre seus membros. Sendo assim, seus representantes na politica
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discursam a favor de politicas publicas voltadas para essas familias, ou seja, outras defini¢cdes
de familias, a partir da perspectiva de candidatos religiosos e conservadores, ndo se
enquadrariam e ndo teriam direito as mesmas garantias por parte do Estado brasileiro
(ALMEIDA, 2018).

Assim como foi pontuado nos estudos de Silva (2020), o qual trabalhou com fontes
semelhantes e do mesmo recorte temporal desta pesquisa, os materiais de campanha publicados
no Facebook por candidatos evangélicos durante as eleigoes de 2018 a ALEP defendiam o
modelo de familia patriarcal, desconsiderando outras diferentes formagdes familiares
reconhecidas no Brasil e no mundo. Ainda em Silva (2020), ¢ destacado o posicionamento
desses candidatos evangélicos em frente a grupos progressistas, principalmente aqueles que
defendem pautas ligadas a sexualidade e a reproducdo. Esses aparecem como uma ameaga a
presenca da religido do cendrio publico e sdo acusados de estarem desconfigurando o modelo
familiar heteronormativo, defendido pelos candidatos em questdo.

Para politicos religiosos que expressam sua fé no campo onde atuam, a familia
desempenha um papel importante dentro das estratégias utilizadas durante uma campanha
eleitoral. Além dela ser capaz de criar vinculos afetivos entre o candidato e seu eleitor, a pauta
da familia tem ganhado cada vez mais representatividade no campo politico. Sendo um dos
principais valores e ideais de interesse corporativo na atuagdo de politicos religiosos
(MARIANO, 2009), a defesa da familia tem sido invocada, constantemente, em debates
publicos, entrevistas e proposi¢oes legislativas. Entre as mais conhecidas, tramitam projetos
contrarios ao aborto legalizado e a legitimacdo de familias homoafetivas no pais (MACHADO,
2017; SANTOS, 2018).

Nessa ultima, a intengdo seria instituir a familia estruturalmente patriarcal como
configuracdo legitima em detrimento de outros modelos ja existentes. As discussdes entre os
candidatos religiosos em torno do casamento homoafetivo, direito conquistado em 2013 e que
visa a garantia de liberdades individuais, caracterizam a pratica como uma forma de
deslegitimar as relagdes heterossexuais, ja que, para os chamados “defensores da familia”, as
relacdes familiares devem se manter alinhadas ao Evangelho, permanecendo iguais até mesmo
quanto as normativas impostas pela heterossexualidade (SANTOS, 2018).

Mesmo que a sociedade contemporanea contemple tantas diferencas e complexidades,
os poderes politicos concedidos ao candidato eleito determinard como o mesmo ird gestar seu
mandato, com pautas segundo os proprios interesses. Sendo assim, os processos de decisdo no
campo politico demonstram que quem ird decidir em beneficio da manuten¢do da familia

tradicional, também serd responsavel em combater possiveis praticas contrarias aos ideais
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pregados pelas doutrinas religiosas de determinado grupo de eleitores. Nesse sentindo,
observamos que, junto com a for¢a da opinido publica revertida em possiveis votos, esses
candidatos tornam-se uma opg¢do vidvel para exercer o poder como meio de contribuir na
estruturacao de um sistema politico (RIOUX, 2003) em defesa dos principios da familia.

Conforme Machado (2012b), a disputa de sentidos em torno da sexualidade humana
entre as ideologias cristas e as progressistas existe desde o inicio do século XX, porém, notamos
um agravamento desta disputa nos ultimos anos, devido a ascensdo dos movimentos feministas
e pela diversidade sexual, pautas defendidas, principalmente, por partidos considerados de
esquerda. Sendo assim, candidatos religiosos utilizam a defesa da familia como pauta prioritaria
que o vincula ao seu eleitorado, mas, também, como discurso de ataque aos concorrentes de
partidos que defendem a diversidade sexual.

A ideia “em defesa da familia” foi recorrente no discurso de candidatos religiosos nas

eleicdes de 2018, ndo sendo diferente entre os candidatos paranaenses Gilson de Souza e

Misael Junior (Quadro 34) que, como ja apresentado no Capitulo 2, desenvolvem atividades
de lideranga na Igreja a qual sdo vinculados, sendo um pastor e outro pregador, respectivamente.
Em razdo da ampliagdo nas politicas publicas e dos direitos a favor da unido homoafetiva, grupo
de pessoas estereotipadas negativamente pela maioria daqueles que adota o estilo de vida
pregado no Evangelho, houve a necessidade de que esses elegessem politicos que trabalhassem
a favor da ordem a qual julgam ser a mais apropriada a todos (ALMEIDA, 2018). Por isso, foi
tdo empregado nos materiais de campanha desses candidatos a estratégia que consistia em exibir
a propria familia, a0 mesmo tempo que a letra dos jingles assegurava ao publico que eles seriam

defensores dos valores que regem a sua propria vida familiar como também a do eleitor cristao.

Quadro 34: Jingles oficiais dos candidatos Gilson de Souza e Misael Pereira
Candidato Gilson de Souza Candidato Misael Pereira
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E gente boa, é homem trabalhador
Ele é pai de familia, ele também ¢é pastor
E gente nossa, é gente da nossa terra
E sério e competente, ¢ nele que vou votar
Eu vou votar, eu vou, Gilson de Souza, 20044
E nele que eu vou votar, eu vou votar
Eu vou, que maravilha
Vote em Gilson de Souza, em defesa da
familia

E Misael, chegou para estadual, chegou
Eu vou com Misael Junior
26180, eu vou votar pro bem do meu Parana
Compromisso com a familia, chegou
Eu vou com Misael Junior
Eu vou votar para o bem do meu Parana
Renovacao com qualidade, chegou
Eu vou com Misael Junior
26180, eu vou votar para o bem do meu Parana

Pra Deputado Estadual
Vote em defesa da familia
Vote Gilson de Souza, 20044
Em defesa da familia

Fonte: Pagina oficial de Gilson de Souza no Fonte: Pagina oficial de Misael Junior no Facebook®®

Facebook®

Nas imagens dos videoclipes de ambos os candidatos, observamos um padrao. No caso,
foram exibidos banners como os dados de urna juntamente com as frases “em defesa da familia”
e “em defesa dos principios da familia”. Em seguida, outro padrdo chama aten¢do quando os
candidatos apresentam suas familias, na formacao tradicional a qual defendem: juntos com suas
respectivas esposas e proximos aos filhos. Ainda assim, nos versos do jingle do Gilson de
Souza, o candidato ainda evidenciou com objetividade o fato de ser pai de familia e pastor.

Os candidatos do Quadro 35, Pastor_Sandro Martins ¢ Andreza Albuquerque,

também sdo diretamente ligados a suas Igrejas, sendo um pastor e a outra lider de grupo. Esses
candidatos utilizaram de estratégias semelhantes para alcangar o publico cristdo. O primeiro
destacou repetidamente a frase “em defesa da familia” na letra do jingle, assim como no banner
e nas imagens do candidato junto a familia de eleitores. J4 a segunda, aproveitou a sequéncia
de promessas de campanha descritas durante o jingle, para afirmar a defesa da familia como

uma de suas pautas prioritarias caso fosse eleita.

% Disponivel em: <https://www.facebook.com/deputadogilsondesouza/videos/1909869575714926/>. Acesso em:
10 dez. 2020.

% Disponivel em: <https://www.facebook.com/misaeljunioroficial/videos/294241611388531/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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Quadro 35: Jingles oficiais dos candidatos Pastor Sandro Martins e Andreza Albuquerque

Candidato Pastor Sandro Martins

Candidata Andreza Albuquerque

PRA DEPUTADO
ESTADUAL VOTE:

DEFENDE 0S PRINCIPIOS

SANDROJ:
MARTINS 43333

E VALORES DA FAMILIA

Pra Deputado Estadual
Vote Pastor Sandro Martins, 43333
Em defesa da familia
Com Deus na frente e a forca da nossa gente
Faremos um Parana bem melhor e
Diferente com renovagao
Ele tem projeto e a gente confia
Pra Deputado Estadual
Vote Pastor Sandro Martins
Em defesa da familia
43333, digite confirma
Pastor Sandro Martins é 43333

55300, Doutora Andreza
Pro Parana, mudanca ja
Agora sei que vai melhorar
Se vocé quer mudanga ndo perca a sua fé
E nem mesmo a esperanca
Com ela vai mudar. Doutora Andreza!
Defende os principios e os valores da familia
Atencdo e assisténcia aos idosos e deficientes
E preciso eleger representantes
Que pensem coletivamente
E fagam a diferenca
Na politica, as mulheres sdo apenas 10%
E isso precisa mudar
Etica, respeito e coragem para mudar

Fonte: Acervo do Grupo de Pesquisa Cultura e
Relagoes de Poder

Fonte: Pagina oficial de Andreza Albuquerque no
Youtube®’

Independente da vinculacdo religiosa desses ultimos candidatos, percebemos que os

interesses, segundo o pertencimento social de cada um deles, influenciou diretamente nas

estratégias de marketing utilizadas para a produ¢@o dos materiais audiovisuais em questdo, pois

“seria ingénuo acreditar que o politico escapa das determinagdes externas, das pressdes, das

solicitacdes de todo tipo” (REMOND, 2003, p. 445), ainda mais em torno de uma tematica tao

relevante e delicada entre a comunidade cristd do pais.

J& os candidatos Alexandre Amaro ¢ Delegado Jacovés (Quadro 36) aproveitaram do

tema “defesa da familia” enquanto pauta politica em voga entre os deputados paranaenses

7 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Ap5DPg728 Ww>. Acesso em: 10 dez. 2020.
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eleitos nos wltimos anos (SEXUGI; MEZZOMO; PATARO, 2018) e também a empregaram

em seus jingles, porém, de forma mais discreta.

Quadro 36: Jingles oficiais dos candidatos Alexandre Amaro e Delegado Jacovés
Candidato Alexandre Amaro

Ele cuida do povo, luta pela familia
Pela gente ele vai trabalhar todos os dias
Educagao com cle ¢ mais
Seguranca prioriza
E pra satde ter mais
E que o Parané dele muito precisa
Por isso que eu falo para todos
Meu candidato luta pelo povo

LUTA PELA Vamos Amaro Parana e investir no novo

- Alexandre Amaro vai, vai fazer acontecer
ALBGNERE RVARD 10123 FAMILIA E 10123 para Estadual, é com ele que eu to
Vamos Amaro Parana, vamos votar 10123

Fonte: Pagina oficial de Alexandre Amaro no Facebook®

Candidato Delegado Jacovos

Meu amigo eleitor, preste muita atengao
E gente comprometida
O Estado precisa de renovagao
Delegado Jacovos esta disposto a lutar
E por mim, é por ti
E por todas as nossas familias
O nosso foco € a sua seguranca
O Parana necessita de mudanga Com o
Delegado Jacovos
Eu nunca perco a esperanga
22038, nimero que eu vou confirmar
Para deputado ¢ Delegado Jacovos
Pra ganhar, pra ganhar
Nesse vocé pode confiar
Para Deputado Estadual ¢ Delegado Jacovos

Fonte: Pagina oficial de Delegado Jacovos no Facebook®’

% Disponivel em: <https://www.facebook.com/watch/?v=1992926127441268>. Acesso em: 10 dez. 2020.
% Disponivel em: <https://www.facebook.com/delegadojacovosVII/videos/353125248560042/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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Ambos afirmam, nos versos, uma disposi¢ao para “lutar pela familia” de todos se
porventura fossem eleitos 8 ALEP. No caso, mesmo que tais candidatos ndo tenham como foco
principal o tema “familia” em seus materiais, o cendrio politico daquele momento e o publico-
alvo deles indicavam o assunto como relevante, entdo, ndo seria interessante desconsiderar a
tematica enquanto estratégia durante o periodo destinados as campanhas. Deste modo,
percebemos que, conforme algumas pautas ganham repercussdo social, elas podem se tornar
determinantes na disputa, por isso notamos que esses candidatos acrescentaram novas
informagdes a sua imagem publica, alterando suas estratégias de marketing segundo uma
demanda, e passaram a configurar como op¢ao entre os eleitores que simpatizam com este
comportamento.

Temos o jingle da candidata a reeleicdo que se autodenomina como “a deputada da

familia”, Cantora Mara Lima (Quadro 37). O videoclipe com menos de um minuto de duracao

apresenta uma sequéncia de imagens, as quais exibem casais e familias que seguem um mesmo
padrdo quanto a sua configuragdo. Todas as familias ali representadas sdo consideradas
tradicionais, aos moldes patriarcal, da qual a candidata ¢ uma férrea defensora. Esse modelo foi
determinado como regra a ser seguida e as Igrejas cristds mantiveram esse ensinamento como
intocavel até os dias de hoje: o da moral sexual e familiar (COUTROT, 2003) e, gracas a uma
interpretacdo do Evangelho e seus seguidores dominando cada vez os espacos publicos, tal

estilo de vida tem sido imposto a todos, desrespeitando os limites das liberdades individuais.

Quadro 37: Jingle oficial da candidata Cantora Mara Lima
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Pela minha familia e pela minha fé, 20123
Ja decidi, é assim que ¢, 20123
O trabalho vai continuar
Pelo nosso Parana, 20123
Deputada Estadual Mara Lima
Eu vou mais uma vez
O bom trabalho continua

Fonte: Pagina oficial de Cantora Mara Lima no Facebook’

De toda forma, a candidata em questao estaria colocando seu mandato mais uma vez ao
servigo da defesa dos principios da familia e seria uma combatente das pautas progressistas que
visam a modificar essa referéncia biblica, pois, para agentes defensores desta bandeira, “as
relagdes e as praticas familiares ndo podem ser desafiadas e transformadas, tendo que
permanecer iguais — com as desigualdades de género, a divisdo sexual do trabalho, a
heterossexualidade” (SANTOS, 2018, p. 131).

Teoricamente, ao se posicionarem em favor da familia tradicional, os candidatos cujos
materiais abordamos nesse tema buscam construir a propria imagem publica baseados em ideais
que os configurariam enquanto politicos conservadores, os quais provavelmente ndo iriam
contemplar em seus projetos a parcela da populacdo que ndo se enquadrasse neste modelo.
Porém, por causa da onda conservadora que dominou o cendrio politico dos ultimos anos, eles
utilizaram dessa estratégia tendo conhecimento que uma parcela consideravel dos eleitores
sinalizava a favor dessa ideologia em articulagdo aos valores cristaos.

Por serem considerados integrantes de grupos dominantes na politica nas elei¢des de
2018, devido ao forte combate as pautas progressistas relacionadas a partidos da esquerda, esses
padrdes de constitui¢ao familiar aparecem como imposi¢@o da visdo de mundo. Portanto, entre
os jingles identificados para esse tema, observamos a presenca de um discurso em que 0s
candidatos colocavam-se dispostos a lutarem por todas as familias mas, principalmente, por
aquelas que além de seguirem os padrdes patriarcais definidos pelo conservadorismo, também

acreditavam nesse modelo como unico exemplo possivel a ser seguido pela sociedade.

0 Disponivel em: <https://www.facebook.com/cantoramaralima/videos/1895535297409096/>. Acesso em: 10
dez. 2020.
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CONSIDERACOES FINAIS

Temos assistido nos tltimos anos o avanco da religido no interior da politica nacional,
sobretudo no campo partidario. Tal fendmeno tem sido responsavel pela constru¢do de
identidades politicas e, dessa forma, perpassando também para o campo social. Entdo, ao
compreender a religido dentro de uma analise historica, a mesma ¢ capaz de possibilitar a
entendimento sobre a convivéncia existente entre a religido e a politica, e assim proporcionar
conhecimento e consciéncia em momentos decisivos para o pais.

Nesse contexto, observamos nas disputas eleitorais de 2018 ocorridas no estado do
Parand uma importante articulagdo entre grupos religiosos e candidatos no campo politico em
busca de uma vaga na Assembleia Legislativa do Estado do Parana (ALEP). Procuramos
analisar os jingles produzidos para as campanhas dos candidatos que recorreram as narrativas
religiosas e, assim, compreender como tais sujeitos fizeram usos do passado enquanto
ferramenta politica a partir de simbolos utilizados no discurso, ndo apenas de suas letras, mas
também nas imagens veiculadas em seus jingles. Mais especificamente, foram analisados os
materiais de 13 candidatos, pertencentes a 08 partidos politicos e vinculados a 07 denominagdes
religiosas. A partir desses materiais, identificamos simbolos utilizados estrategicamente no
intuito de produzir uma associacgdo direta entre os valores morais e cristdos do politico com o
seu publico-alvo, como também, para a constru¢do da imagem publica dos candidatos
paranaenses como sujeitos religiosos, desejosos para defender a bandeira e moral cristd no
campo politico.

Percebemos que muitas dessas candidaturas analisadas foram constituidas com o foco
em uma imagem publica conservadora, fundamentada em conflitos ideologico-partidarios e/ou
opinides controversas relacionadas a questdes delicadas na sociedade contemporanea, como o
antipetismo, a legalizagdo do aborto e a legitimagao de familias homoafetivas no pais. Partindo
do pressuposto de que a imagem publica é constituida, principalmente, pela opinido publica,
foram utilizadas estratégias que valorizaram o discurso e a imagem de determinados grupos
religiosos, por meio do uso de simbolismos interligados a costumes e praticas cristas.

Essas questdes permitiram a analise das fontes a partir da perspectiva da Historia
Publica, devido as interagdes do publico com determinados elementos e, assim, refletirmos
sobre diferentes aspectos sociopoliticos contemporaneos. No decurso da presente pesquisa,
percebemos a relevancia dessas interagdes para a constru¢ao de um estudo histoérico referente

ao tempo presente junto a Histéria Publica, o que colaborou para ampliar e problematizar
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questdes tdo pertinentes na atual sociedade brasileira, principalmente quando se trata das
relacdes existentes entre a politica e a religido, e como seus resultantes tém afetado o jogo
democratico e os direitos humanos.

Com o aumento expressivo no uso das redes sociais enquanto importante ferramenta de
comunicagdo na politica, observamos a valorizagdo de determinados discursos a fim de
construirem a imagem publica de candidatos durante periodos destinados a campanhas
eleitorais, com o objetivo de captar os votos de uma parcela especifica dos eleitores. Nesse
sentido, estrategicamente, politicos passaram a divulgar materiais de campanha em suas paginas
oficiais tendo em vista o facil acesso a um publico que cada vez mais busca informagdes nas
redes sociais. Em razdo disso, e com as fontes devidamente identificadas, a partir da Historia
Publica Digital, procuramos assegurar um olhar critico sobre os jingles de campanha, a fim de
observar a veiculacdo e compreender as interagdes virtuais entre candidatos e eleitores.

Sendo as redes sociais um meio fundamental na comunicagdo da politica
contemporanea, principalmente, em periodos eleitorais, percebemos que esses canais
funcionam sobre a influéncia de questdes ideoldgicas. A partir do momento que contetidos
publicados no ambito virtual geram efeitos no ambito sociais, sabemos que o historiador pode
toma-lo como objeto de estudo para compreender os contextos especificos nos quais estdo
inseridos. Assim, a presente pesquisa buscou ir ao encontro de fontes que, enquanto materiais
de campanhas eleitorais, foram publicadas e compartilhadas em redes sociais nas paginas
oficiais de candidatos politicos. Nesse sentindo, a Historia Publica Digital possibilitou trabalhar
com as fontes identificadas desde o seu acesso, armazenamento e tratamento, permitindo uma
amplia¢do da pesquisa além do campo da Histéria, como com as areas da Comunicagdo e da
Sociologia.

Assim posto, buscamos meios de compreender a constru¢do da imagem publica de
candidatos religiosos & ALEP a partir dos processos de comunica¢do, da linguagem utilizada e
das representagdes simbodlicas analisadas em 13 jingles identificados na rede social Facebook.
Esses jingles apresentaram narrativas que perpassaram pelo contexto da espetacularizacao da
politica e da religido enquanto estratégia em disputas de poder, demonstrando a forca de tais
questdes em influenciar a opinido publica quando presentes nas redes sociais. Durante as
analises observamos a linguagem inserida nos materiais em questdo devido a sua capacidade
de produzir discursos que nos levam a compreender as relagdes existentes entre a politica e a
religido.

Iniciamos os estudos evidenciando a emergéncia e as articulagdes entre agentes

religiosos no campo politico nacional, além de analisar a presenca de simbolos religiosos em
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materiais politico-eleitorais que foram veiculados na internet durante as elei¢cdes de 2018. Para
isso, buscamos, na perspectiva da Historia Politica, compreender a relagdo historica entre
politica e religido, o que nos levou a perceber como no Brasil contemporaneo esses dois campos
permanecem intrinsicamente ligados e presentes na vida publica nacional, pois vivemos em um
pais onde a religido ainda ocupa um papel de destaque em diversas esferas da vida social. Nesse
contexto, o que buscamos foi compreender um determinado aspecto da religido dentro da vida
politica, que tem utilizado diferentes simbolos e representacdes para acessar as memorias de
seu publico-alvo, as quais foram produzidas historicamente por grupos religiosos através de
suas experiéncias sociais. Com esse movimento, procuramos verificar o uso de diferentes
recursos e estratégias ideoldgicas na producdo de materiais publicados nas redes sociais,
gerando um agrupamento de eleitores que acreditam na religido enquanto guia moral do pais,
de modo que as crengas espirituais sejam parte essencial das virtudes dos politicos. Tais
recursos foram observados por meio do uso de simbolos religiosos enquanto ferramenta politica
em materiais publicados no ambito digital durante as campanhas de 2018, nos mais diferentes
niveis de candidaturas. Verificamos que tais estratégias de comunicagao politica tinham como
um de seus objetivos a constru¢do da imagem publica daqueles candidatos em frente a
determinados grupos religiosos dos quais pretendiam se aproximar e conquistar 0s votos.

Contextualizamos os principais marcos historicos no campo sociopolitico dos ultimos
anos como meio de compreender a relacdo intrinseca entre as Jornadas de Junho de 2013, a
insatisfagdo politica de parte significativa dos brasileiros e o sentimento antipetista das classes
sociais médias e altas, devido ao fato de serem questdes que influenciaram na emergéncia da
nova configuracdo politica nacional. Ainda que aparentem ser elementos temporalmente
afastados, tais questdes tiveram papel essencial ao criarem um terreno fértil para o crescimento
de uma conjuntura na qual a religido encontra-se profundamente ligada ao campo politico.
Construimos essa discussdo no Capitulo 1, utilizada como base tedrico-metodologica para
desenvolvermos nossa investigagao.

Constatamos que o ambiente politico e as relagdes sociais que permearam as elei¢des
de 2018 — no ambito nacional e no Parand — foram tensdes sociopoliticas que interferiram
diretamente na constru¢do das campanhas eleitorais do pleito em questdo. Por isso, j4 no
Capitulo 2, apresentamos o percurso da pesquisa desde a identificacdo e sele¢do do corpus
empirico para as andlises, ao trazer informagdes importantes relativas as candidaturas que
tiveram os jingles selecionados como fonte principal desta pesquisa. Ao final desta sintese,
observamos alguns dados relevantes quanto as articulagdes existentes entre tais candidatos,

igrejas e partidos onde estavam vinculados. Para garantirem o avango da religido no campo
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politico, foi adotado um esquema corporativo de representagdes na politica, o qual vem a ser o
lancamento e apoio de candidaturas oficiais por parte de determinadas igrejas, assim como foi
o caso da Universal do Reino de Deus e da Assembleia de Deus. Ao mesmo tempo que esse
modelo se expandiu, o mesmo também provocou uma disputa interna entre diferentes
comunidades cristas, fazendo com que aumentassem o niimero de candidatos religiosos a cada
disputa eleitoral. Dentre as nossas fontes, destacamos as candidaturas vitoriosas de trés
denominacdes diferentes: a IAD, a IURD e a Igreja Catodlica junto a RCC.

Para a organizag¢do das andlises das fontes, realizamos a categorizagdo do objeto da
pesquisa a partir da abordagem de temas importantes presentes na agenda politica
contemporanea e, que de algum modo, foram apresentados nas producdes dos jingles
identificados. Percebemos entdo, o uso de determinados simbolos com o objetivo de reproduzir
conteudo cristdo e principios morais proprios do candidato e da doutrina religiosa a qual
pertence. Também notamos que, através dessas campanhas, tais candidatos instigaram ideias
que contribuiram para a polarizagdo no campo politico e da sociedade, a partir do seu
posicionamento contra pautas progressistas e grupos politicos de esquerda. Deste modo, foi
comum a manifestacdo de orientagdes que priorizam o Evangelho, a anticorrupcao a partir da
renovagdo na politica e a defesa da familia nos materiais analisados no capitulo em questao.

No Capitulo 3, buscamos analisar o contetido dos jingles selecionados € como 0s usos
do passado foram utilizados enquanto ferramenta politica nesses materiais de campanha. Para
isso, analisamos como simbolos historicamente religiosos foram acionados por meio do
discurso e ideias presentes na narrativa dos versos e também nas imagens veiculadas junto aos
jingles, a fim de contribuir com a constru¢do de uma imagem publica conservadora diante dos
grupos e comunidades religiosas das quais pretendiam angariar os votos. Para a construgdo da
imagem publica enquanto agentes conservadores, alguns candidatos a ALEP em 2018
utilizaram as redes sociais como estratégia central na distribui¢do de materiais essenciais na
constru¢do de campanhas eleitorais vitoriosas. Neste sentindo, os jingles compartilhados e
compilados como fonte dessa pesquisa sdo considerados um dos responsaveis pela
naturalizacdo social de determinado perfil de carater religioso, visto que a representagcdo da
imagem se alimenta da realidade e, assim, validando determinados modelos de comportamento
e valores socialmente produzidos.

Ao longo do ultimo capitulo, empreendemos uma observacdo minuciosa sobre todos os
jingles dos 13 candidatos a fim de encontrar similaridades e especificidades recorrentes, a partir
das quais construimos os trés temas para a realizagdo das andlises. Tais temas expressaram

como conteudo, os significados das mensagens que os candidatos procuravam manifestar e
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transmitir aos seus eleitores. No primeiro tema, observamos nos jingles um discurso que
abordava os seus candidatos enquanto sujeitos cristdos por meio do uso intensivo de elementos
que os relacionavam diretamente a seguidores da mesma doutrina religiosa. Para isso, foram
utilizadas, nos versos dos jingles, palavras que comumente sdo encontradas em versiculos
biblicos, como “Deus”, “f¢” e “irmaos”, além das imagens veiculadas nos videoclipes que
traziam os candidatos em meio a oragdes e bencdos junto a comunidade da igreja a qual era
vinculado. Em seguida, trouxemos os jingles que apresentavam os candidatos com
caracteristicas frequentemente relacionadas ao perfil ideal de politico, que seria aquele honesto
e trabalhador, e, para isso, utilizaram como argumento o fato de serem pessoas cristas. Nas
analises, observamos versos que afirmavam tais candidatos enquanto a mudanga necessaria no
campo politico e nas imagens dos videoclipes, os mesmos apareciam atuando profissionalmente
em meio a populagdo. Por ultimo, tivemos um tema que analisou um dos assuntos mais
frequentes no discurso de candidatos religiosos, a defesa da familia. O conteudo dos jingles
tinha como foco, tanto nos versos quanto nas imagens do videoclipe, a manutencdo e a defesa
da familia tradicional segundo os principios do Evangelho.

Ap6s as andlises, verificamos que a representacdo politica a qual os candidatos em
estudo intencionavam construir publicamente foi estabelecida sob as preferéncias de um
estereotipo conhecido como conservador diante da popularidade que tal perfil ganhou nos
ultimos anos no campo politico. Com o objetivo de conquistar votos, a partir do momento que
o conteudo religioso desses materiais fosse internalizado pelo publico-alvo, pressupomos que
a imagem publica a qual buscavam construir durante a campanha seria transformada no modelo
real desse tipo de politico, caso eleito.

Também percebemos um processo de naturalizagao de politicos religiosos ndo somente
no campo politico, mas também no virtual, sendo que esses passaram a ocupar as redes sociais
e praticar um discurso com linguagem propria de agrupamentos religiosos. Tais sujeitos
dominaram estrategicamente as redes sociais como meio de comunica¢do direta com seus
eleitores, onde também suas campanhas veicularam e apresentaram maior reverberacdo em
periodos eleitorais. Nesse espaco, seus materiais sdo amplamente compartilhados, facilitando o
acesso do publico a suas propostas e opinides enquanto sujeito religioso referente a questdes
politicas, sociais e culturais em voga.

Por meio desta pesquisa, ¢ possivel verificar um importante poder de mobilizacdo que
esses candidatos religiosos possuem no campo politico e virtual, principalmente em momentos
de disputa de poder. Também compreendemos a importancia que o apoio recebido da

comunidade e dos lideres de suas igrejas, como também com seus seguidores nas redes sociais,
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exerce durante as campanhas eleitorais. Essas articulagdes demonstram o crescimento nas
atividades desempenhadas por agentes religiosos, sejam evangélicos ou catolicos, na esfera
politica, podendo influenciar desde as elei¢des até a formacgdo da opinido publica referente a
questdes sociais, politicas e culturais, promovendo alteracdes cruciais em outros campos da

sociedade brasileira, que vao além do religioso.
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APENDICE

Apéndice I: Candidatos eleitos para a ALEP em 2014 — Mandato 2015-2018

Nome de urna Partido Votos Situacio
Tiago Amaral PSB 86.390 Eleito
Gilberto Ribeiro PSB 76.110 Reeleito
Ademar Traiano PSDB 69.470 Reeleito
Evandro Junior PSDB 64.467 Reeleito
Plauto Mir6 DEM 63.959 Reeleito
Pedro Lupion DEM 63.580 Reeleito
Paulo Litro PSDB 60.918 Eleito
Bernardo Ribas Carli PSDB 55.481 Reeleito
Elio Rusch DEM 54.933 Reeleito
Francisco Buhrer PSDB 50.757 Reeleito
Mauro Moraes PMDB 49.925 Reeleito
Cantora Mara Lima PSDB 43.549 Reeleito
Nelson Justus DEM 43.446 Reeleito
Ratinho Junior PSC 300.298 Eleito
Paranhos PSC 69.684 Reeleito
Guto Silva PSC 45.313 Eleito
Marcio Nunes PSC 45.105 Eleito
Palozi PSC 39.364 Eleito
Gilson de Souza PSC 34,470 Reeleito
Claudia Pereira PSC 29.379 Eleito
Cobra Reporter PSC 29.097 Eleito
Hussein Bakri PSC 26.682 Eleito
Wilmar Reichembach PSC 25.452 Eleito
Alexandre Guimaraes PSC 24.357 Eleito
Missionario Ricardo Arruda PSC 23.592 Eleito
Marcio Pauliki PDT 62.762 Eleito
Pastor Edson Praczyk PRB 47.797 Reeleito
Professor Lemos PT 42.374 Reeleito
Tadeu Veneri PT 42.206 Reeleito
Péricles de Holleben Mello PT 40.966 Reeleito
Nelson Luersen PDT 37.316 Reeleito
André Bueno PDT 36.506 Reeleito
Fernando Scanavaca PDT 35.905 Reeleito
Alexandre Curi PMDB 114.797 Reeleito
Artagdo Junior PMDB 78.594 Reeleito
Romanelli PMDB 60.298 Reeleito
Requido Filho PMDB 50.167 Eleito
Anibelli Neto PMDB 49.349 Reeleito
Nereu Moura PMDB 48.735 Reeleito
Ademir Bier PMDB 45.699 Reeleito
Jonas Guimaraes PMDB 40.139 Eleito
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Ney Leprevost PSD 71.470 Reeleito
Chico Brasileiro PSD 50.930 Eleito
Luiz Carlos Martins PSD 40.368 Eleito
Dr. Batista PMN 62.707 Reeleito
Schiavinato PP 61.507 Eleito
Maria Victoria PP 44.870 Eleita
Marcio Pacheco PPL 24.855 Eleito
Rasca Rodrigues PV 23.815 Reeleito
Douglas Fabricio PPS 54.518 Reeleito
Tercilio Turini PPS 47.023 Reeleito
Adelino Ribeiro PSL 42.924 Reeleito
Tidao Medeiros PTB 31.875 Eleito
Felipe Francischini SD 35.842 Eleito

Fonte: Elaboragao dos autores

Apéndice II: Candidatos eleitos para a ALEP em 2018 — Mandato 2019-2022

Nome de urna Partido Votos Situacio
Delegado Francischini PSL 427.749 Eleito
Coronel Lee PSL 58.343 Eleito
Delegado Fernando PSL 36.937 Eleito
Luiz Fernando Guerra PSL 32.216 Eleito
Missionario Ricardo Arruda PSL 27.574 Reeleito
Do Carmo PSL 17.695 Eleito
Emerson Bacil PSL 17.626 Eleito
Subtenente Everton PSL 13.047 Eleito
Guto Silva PSD 66.412 Reeleito
Marcio Nunes PSD 59.192 Reeleito
Cobra Reporter PSD 46.983 Reeleito
Mauro Moraes PSD 39.576 Reeleito
Francisco Buhrer PSD 38.873 Reeleito
Delegado Recalcatti PSD 35.348 Reeleito
Alexandre Curi PSB 147.565 Reeleito
Tiago Amaral PSB 79.455 Reeleito
Romanelli PSB 73.383 Reeleito
Artagdo Junior PSB 57.385 Reeleito
Jonas Guimaraes PSB 41.919 Reeleito
Professor Lemos PT 84.892 Reeleito
Tadeu Veneri PT 69.320 Reeleito
Arilson Maroldi Chiorato PT 36.494 Eleito
Luciana Rafagnin PT 30.931 Eleito
Gilson De Souza PSC 46.116 Reeleito
Reichembach PSC 35.751 Reeleito
Mabel Canto PSC 35.036 Eleito
Evandro Araujo PSC 31.200 Reeleito
Gilberto Ribeiro PP 60.540 Reeleito




Maria Victoria PP 50.414 Reeleito
Luiz Carlos Martins PP 44.001 Reeleito
Cristina Silvestri PPS 48.805 Reeleito
Tercilio Turini PPS 46.106 Reeleito
Douglas Fabricio PPS 40.763 Reeleito
Paulo Litro PSDB 61.791 Reeleito
Michele Caputo PSDB 51.246 Eleito
Traiano PSDB 43.601 Reeleito
Nelson Justus DEM 38.349 Reeleito
Plauto DEM 36.332 Reeleito
Requido Filho MDB 82.652 Reeleito
Anibelli Neto MDB 46.713 Reeleito
Goura PDT 37.366 Eleito
Nelson Luersen PDT 28.877 Reeleito
Delegado Jacovos PR 61.310 Eleito
Marcel Micheletto PR 43.177 Eleito
Homero Marchese PROS 42.154 Eleito
Soldado Fruet PROS 35.231 Eleito
Estacho PV 43.088 Eleito
Soldado Adriano Jose PV 33.757 Eleito
Alexandre Amaro PRB 49.565 Eleito
Boca Aberta Junior PRTB 39.495 Eleito
Dr. Batista PMN 31.315 Reeleito
Galo Podemos 26.210 Eleito
Marcio Pacheco PPL 39.323 Reeleito
Tido Medeiros PTB 54.276 Reeleito

Fonte: Elaboragao dos autores
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